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Hodnocení oponenta BP:

Studentka nám předkládá k posouzení text ve kterém v souhrnu vyjmenovává zásadní historické a výtvarné souvislosti spojené s fenoménem plakátu. Práce je přehledně strukturována a v celku dodržuje až na zaváhání vzájemnou logickou vazbu jednotlivých témat. Text má hodnotu výběru, respektive kompilátu z 
/pro studentku/ dostupných informačních zdrojů, jejichž seznam je uveden v závěru práce. 

Z důležitých informací postrádám:

1/ zmínku o Oknách Rosta v kapitole věnující se ruské avantgardě. Mimochodem :-) považuji za úsměvné, že studentka nepřeloží název propagandistického plakátu El Lisického do češtiny /Bij bílé rudým klínem/ a místo toho nám předkládá slovenský ekvivalent. 

2/ v kapitole osvětlující tzv. Plakatstil v Německu po přelomu 19. a 20. století,  související termín Sachplakat, tato vazba je objasněna až v kapitole popisující situaci v graf. designu ve 40. a 50. letech 20. stol. ve Švýcarsku. 

3/ v celé práci se dozvíme jen málo o souvislosti typografie a plakátové tvorby. Typy písem, způsoby organizace textů v kompozici atd...

4/ K oddílu věnovanému psychedelickému plakátu – detailní popis situace poskytuje Zdenek Primus, resp. David Tippit v publikaci, která vyšla k výstavě Papež kouřil trávu.

Kromě evidentních souvislostí – vizualita - barevnost x drogy je objasněna 
i důležitá formální vazba na secesní tvarosloví, což studentka mohla zmínit.

5/ Kapitola o postmoderně je, dle mého názoru poněkud zamotaná. Bez osvětlení souvislostí je v ní hnutí punk zamícháno  pod  odstavcem o Weintgartovi, celá stať končí povzdechem nad realitou rozšíření počítačů mezi širokou masu esteticky nevzdělaných uživatelů. Davidu Carsonovi je věnována jediná, poslední věta...

6/ V jedné z posledních kapitol se autorka pouští do úvah nad současným stavem plakátu a tvrdí, cituji: „Poselství, které chce plakát sdělit, musí být řečeno jasně 
a pochopitelně už na první pohled, jinak nemusí být řečeno vůbec.“ 

Nejsem si jistý, zda toto tvrzení platí, příkladů k rozporování bychom nalezli dostatek, psychedelickým plakátem počínaje a Carsonovskou destrukcí textové informace  konče.

7/ Jiří Kolář již od r. 2002 není mezi živými...

8/ Domnívám se, že by bylo vhodné zmínit, kromě autorkou popisovaného bienále 
v Brně i pravidelnou výstavu plakátů v Trnavě, jako kvalitní přehlídku světové tvorby s patnáctiletou tradicí. Mimochodem – slovenská plakátová tvorba taktéž není v textu zastoupena ani zmínkou.

9/ Na samotném závěru práce nalezneme krátký rozhovor s P. Šabachem, který nám sice prozradí, jak se to asi má se zadáváním plakátů k filmům Jana Hřebejka :-) 
a též zavzpomíná na zlatá šedesátá, ale to je asi tak všechno...mno, vždyť je to taky spisovatel a ne afišista. Co třeba oslovit Lednickou nebo Zieglera mailem?

10/ Součástí teoretické práce je i její vzhled – sazba. Zde musím bohužel konstatovat, že třicet pět zapomenutých jednoznakových předložek na cca 60 stranách textu a čtyři dělení pod sebou hned na úvodní straně Teoretické části je opravdu dost...

Doplňující otázky: 

Co chtěla říci autorka větou: „Na uplatnění organizovaných digitálních forem se koncentruje Aleš Najbrt, R. V. Novák a Karel Haloun.“

Práci doporučuji k obhajobě

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
C....……… ……....................................

Ve Zlíně dne 28. 5. 2007....................................
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Téma bakalářské diplomové práce: 

Série plakátů na vybrané téma:  BE IN - BE SLIM

Studentka Hana Pelikánová si zvolila téma, které začíná výrazně dominovat v médiích bohatých západních zemí. Dobré bydlo si začíná vybírat svou daň. Obtloustlost, kdysi symbol blahobytného života a záruka solidnosti nositele se dnes  stává stigmatem ve světě ovládaným obrazem vychrtlých modelek a vypracovaných mužů. 

Tonáž, která kdysi úspěšně stoupala pouze v loděnicích, stoupá nyní u obyvatelstva. Kupodivu při zvýšená tonáži jde ale ke dnu naše zdraví.  A také výkon, sebevědomí a délka života. 

Hana Pelikánová vyvrací zjednodušené tvrzení, že co je zdravé není dobré a naopak. Založila svou kampaň na jednoduchém principu záměny. Zachovává základní siluetu nebo obal ”nezdravé potraviny” a pouze nahrazuje. Nezdravé za zdravé. 

Vtipné řešení umožňuje autorce velmi účinnou hru – nemění se kulisy ani kostýmy, mění se pouze obsazení.  Autorka ví, jak je těžké měnit zvyky a stereotypy a nechce nám to dělat ještě těžší. 

Podsouvá nám oblíbené pamlsky u nichž nemění příliš jejich vzhled, ale pouze obsah a kalorickou hodnotu. Zdánlivě vše zůstává při starém, ale náš život může nabrat nový, správný směr. 

Zvolené téma je poměrně obtížné, protože se periodicky vrací a je tedy do jisté miry už vytěžené.

Ale autorka zadání splnila - podařilo se jí vytvořit sérii plakátů pro dobrou reklamní kampaň, založenou na jasně definované a snadno čitelné metafoře. Pevné grafické prvky / těžký blok negativního textu/ jsou doplňovány zaměnitelnými, ale snadno identifikovatelnými obrazy zdravých potravin. Celá reklamní akce je výrazově bohatá, široce založená, ale jednoznačně čitelná. Nepoužívá záporných nebo výhružných momentů, nabízí čistou radost, kvalitní chuťovou i vizuální alternativu. Obrazovou jednotu a pozitivní vyznění považuji za největší klad této práce. Jenom na závěr bych se přimlouval, aby autorka někdy vytvořila i variantu s českým textem. Docela by mě zajímalo, jak by si poradila s překladem sloganu. Úroveň grafického zpracování plakátů je profesionální, stejně jako doprovodné pohlednice a samolepky. A z komiksu ubývající rajské zmrzliny by mohl být v budoucnu skvělý videoklip. 

Práci považuji za zdařilou a hodnotím jako A.

Oponent Mgr. Václav Houf, 

vedoucí ateliéru grafického designu FaVU VUT v Brně
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