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Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Plnohodnotné využitie vlastných skúseností diplomantky pri spracovaní témy diplomovej práce a aplikovateľnosť výsledkov bez zásadných korekcií v praxi sklárne MOSER, a.s. 
· Diplomová práca jednoznačne prezentuje pozitívne dopady využívania priameho marketingu v hospodárskej praxi s dôrazom na jeho systematický prístup a dlhodobé efekty. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Absencia primárneho kvantitatívneho výskumu, i keď bola v diplomovej práci relevantne zdôvodnená a čiastkovo nahradená uskutočnením rozhovorov s vybranými pracovníkmi avšak bez detailnejšej metodiky.
· [bookmark: _GoBack]V práci nemohli byť zverejnené všetky potrebné informácie vzhľadom na ich citlivý charakter s možnými konzekvenciami na hospodárenie podnikateľského subjektu.   
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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

Nastavení cílů a metod práce 40 b

Úroveň teoretické části práce 50 b

Úroveň analytické části práce 50 d

Úroveň projektové části práce 50 b

Splnění cíle práce 60 b

Struktura a logika textu 40 b

Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,54 C


Microsoft_Excel_97-2003_Worksheet1.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.54		C		1.539		718		1.779
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