FAKULTA MANAGEMENTU A EKONOMIKY

Univerzita Tomáše Bati ve Zlíně

Posudek oponenta diplomové práce

Jméno studenta:


Oponent DP:



Ak. rok:

Bc. Klára Tesařová
Ing. Ilona Vlčková
2005/2006
Téma DP: Marketingová komunikace jako nástroj konkurenceschopnosti firmy TRIDO, s. r. o.
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Diplomová práce je zaměřena na marketingovou komunikaci jako nástroje ke zvyšování konkurenceschopnosti firmy TRIDO. Teoretická část obsahuje veškeré relevantní teoretické poznatky. 
V analytické části byly posouzeny jednotlivé nástroje marketingové komunikace firmy. Chybí číselná analýza současného stavu reklamy ve firmě.
Navrhovaný projekt by měl být více rozpracován. Projekt rovněž postrádá prvky:

: Personální odpovědnost za jednotlivé úkoly a jejich realizace
: Celková implementace navrhovaných nástrojů komunikace a celkový rozpočet projektu
Jako kladnou hodnotím analýzu a výběr klíčových slov pro vyhledávání firmy TRIDO na webových stránkách.

1. Proč firma propaguje svou reklamu v rozhlase právě v měsíci březnu? (str.38)
2. Jakých dalších veletrhů, kromě těch co jsou uvedeny v diplomové práci (str.45), by se firma mohla účastnit v České republice?

3. Který z nástrojů marketingové komunikace je podle Vás pro firmu TRIDO nejdůležitější a proč?

4. Je firma TRIDO členem sdružení výrobců dveří a vrat (jako je například GATE-MONT - sdružení podnikatelů)? Jaké plynou výhody pro firmu, když se stane členem takového sdružení?
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
C – dobře
Ve Zlíně dne 18.5.2006
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


