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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu  Na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu  (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	


	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	x

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomantka klade některé otázky, které jsou spojeny s rolí celebrit v marketingových komunikacích, snaží se nahlížet na možnosti marketingové komunikace s celebritami jako tvářemi produktů, upozorňuje na možnosti a meze této formy komunikace, sleduje některé sociálně psychologické jevy, které jsou s tímto procesem spojeny. Globálně řečeno – její pohledy na tento fenomén je rámcový, se snahou o určitě celistvé uchopení jevu. V praktické části analyzuje 3 celebritní kampaně, včetně vlastní výzkumné sondy. Bohužel ale výsledný tvar není svědkem jasné a přesné úvahy o tomto intenzivním fenoménu posledních 20 let, ale spíše dokladem značně promarněné příležitosti po stránce celkové koncepce díla, informačního přínosu a vlastního příspěvku k poznání tohoto složitého společenského komunikačního jevu.

Překvapuje, že v práci nejsou přesně specifikované cíle, hypotézy, metody práce, proto také v závěru chybí zhodnocení míry dosažení cíle a hypotéz.

1. I v této DP autorka neodkazuje na stránky děl, z nichž čerpá, ale pouze na tituly. 
2. Řazení jednotlivých titulů v seznamu literatury má své zákonitosti. 

3. Jednou je Turner odkaz č. 2, pak náhle č.3-str.18

4. ……zlomily filmový a televizní herci – str.19????? byli uveřejněny rozhovory – str.40, celebrity přiblížili – str.42,
5. Pelsmacker –Pelschmacker??

6. Není mi zcela jasné, co myslí autorka přijatelností protispolečenského chování celebrity - str.22

7. Hovořit o spojení pojmu spot a inzerce? – str. 23

8. Informace o tom, že celebrita navrhuje módní kolekci je zavádějící: celebrita pouze propůjčuje své jméno dané kolekci – Madonna – str.34. 
9. Jak je možné, že autorka uvede 60% návratnost dotazníků, tedy asi 80 dotazníků. To je nedovede spočítat?
10. Interpretace výzkumné sondy, - při níž neznáme popis výběrového vzorku, metodu výběru vzorku – je naprosto zmatečná, nemluvě o tom, že vyvozovat jednoznačné výsledky z takto nahodilé skrumáže respondentů, je více než opovážlivé. 

11. Překvapuje nízká stylistická úroveň práce – např. na str. 21,22,24,28, 29,36,43,46, 47, 48, 53, 67. 
PRÁCI s obtížemi DOPORUČUJI K OBHAJOBĚ
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: D / USPOKOJIVĚ 
Ve Zlíně 2007-05-17
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