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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 A

2Nastavení cílů a metod práce 30 A

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 A

5Úroveň projektové části práce 50 A

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 A

10Jazyková a formální úroveň práce 20 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,00 A


Připomínky a hodnocení práce:

V Teoretické části diplomové práce autorka vytvořila rešerší relevantních zdrojů, vztahujících se k firemní identitě a značce, solidní základnu pro svoje analýzy i projekt. Díky nadšení a zanícení pro produkt, které lze pozorovat už v Úvodu práce, je pro autorku přirozené zabývat se významem emocí v marketingu a vytvářet příběh značky. 
Oceňuji volbu různých výzkumných metod, stejně jako dílčích závěrů, které autorka průběžně předkládá. U jednotlivých okruhů hloubkových rozhovorů bych ocenila závěry ihned za textem dané kapitoly, ne až v závěru bloku. Podpůrná sekundární data (s. 56-57) bylo pro odlehčení textu vhodnější umístit do tabulky, popř. do přílohy. Výzkumné otázky jsou zodpovězeny a podloženy zjištěnými fakty (s. 81-82).
Vysoce oceňuji formulaci poslání nově vznikající firmy! (s. 84-85) Je překlopeno i do vize, stává se podkladem pro definování firemní identity. Analýzy, vztahující se k logu, k citátu a personalizaci, bylo vhodnější umístit do praktické části, ne k zadání pro grafika nebo dále. V samostatné kapitole jsou jednoznačně popsány požadavky na jednotlivé subsystémy CI, v další podrobný projekt úvodní kampaně. Cíle diplomové práce bylo dosaženo. Je napsána svěžím jazykem s jasnými formulacemi v přehledné struktuře. Se zdroji autorka nakládá podle normy.

Doporučuji hodnotit známkou A.
Otázky k obhajobě: 

1. Prosím, vysvětlete, na základě jakých kritérií byly pro konkurenční analýzu vybrány právě tyto a ne jiné firmy (kap. 15.2, 15.3).
2. Objasněte rizika polepu na výloze ve vztahu k produktu navrhované kategorie.
Ve Zlíně dne 4. května 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		A		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		A		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		A		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		A		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		A		A		16		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		A		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.00		A		1.000		312		1.000






