[image: image2.jpg]i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedidlnich komunikaci





Hodnocení oponenta diplomové práce
	Autor práce
	Bc. Nikol Gřešková

	Název práce
	Online komunikace vybrané kosmetické značky

	Obor/forma studia
	MK PS

	Akademický rok
	2014/15

	Autor posudku
	doc. PhDr. Dagmar Weberová, Ph.D.



[image: image1.emf]Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,11 A


Připomínky a hodnocení práce:

Teoretická časť práce je spracovaná na dobrej úrovni. Autorka pracovala s množstvom relevantných a zároveň aktuálnych zdrojov domáceho i zahraničného pôvodu. 
Kladne hodnotím aj skutočnosť, že autorka venovala v časti 2.2.1 zvýšenú pozornosť závislosti na nakupovaní (retail therapy), ktorá má prudko narastajúcu tendenciu.

V analytickej časti zaujme čitateľa detailná analýza konkurencie. Domnievam, sa že autorkin návrh modernizácie e-shopu prináša čerstvé nápady a má ambíciu prilákať potenciálnych zákazníkov generácie Y. Škoda, že autorka končí prácu krátkym, úsporným záverom. Vzhľadom na množstvo odvedenej práce by som očakávala komplexnejší a informatívnejší záver.
Prácu dopĺňa množstvo grafov a bohatá príloha, pričom čitateľa mrzí kvalita pravdepodobne naskenovaného obrázku na strane 28. Z jazykového hľadiska sa v práci vyskytujú drobné pravopisné nepresnosti (str. 8, 67, 68, 75). U tabuľky na str. 46 nie je uvedený zdroj, aj keď je zrejmé, že ju vypracovala sama autorka.
Otázky k obhajobě:
1. Stručne charakterizujte úlohu audiovizuálnych materiálov na webových stránkach kozmetickej firmy.
2. Aké sú online možnosti propagácie skutočnosti, že firma podniká v duchu zásady Fair Trade?
3. Ako by autorka komunikovala závislosť na nakupovaní u zákazníkov nakupujúcich 
v e-shope kozmetickej firmy?
Ve Zlíně dne 9. května 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.11		A		1.107		326		1.107






