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Pripominky a hodnoceni prace:

Téma této predkladané bakalafiské prace ,nizkorozpoctovd online komunikacni strategie pro
uvddéni nového vyrobku na trh” je tématem zajimavym a Géelnym pro souasnost, kdy se
stale marketingové oddéleni potykaji s pomérné omezenymi finan¢nimi prostiedky, vybér
tématu bakaldfské prace tak povazuji za velmi aktudlni a pfinosny.

Bakalarska prace o rozsahu 61 stran textové &asti ma pomérné logickou strukturu. Silnou
strankou projektu je praktickd &ast a zavér — navrh komunikaéni kampané s konkrétnim
harmonogramem a finanénim rozpo&tem. PFedkladany bakalafsky projekt je velmi originalni
nejen pfistupem ke zpracovani, ale i nad$enim autora pro téma.

Autor naplnil cile prace a odpovédél na zadané vyzkumné otdzky. Domnivam se, ze by tato
prace mohla byt velice dobrym zdkladem pro p¥ipadné pokratovéani formou diplomové
prace. Po formalni strance autor splnil viechny pozadavky kladené na bakalaFskou praci,
vhodné pracoval se zdroji a s celkovou vizualni podobou prace. Proto tuto bakalaFskou praci
doporucuji k obsahové a hodnotim zndmkou , A“.

Otazky k obhajobé:

1. Vteoretické Casti praci zmifiujete v kratkosti ,Guerillovy marketing”. Mohl byste
prosim ve struCnosti fici, jakym zplisobem je vyfeSen eticky princip guerilla
marketingu v ¢eské praxi?

2. Dokazal byste prosim vysvétlit a na praktickém ptikladu ukazat rozdil mezi PR a
obsahovym marketingem?

3. Cilova skupina, kterou popisujete, travi urcity ¢as i u televizniho vysilani. Pokud byste
mél kdispozici dostatecny rozpolet, zvézil byste i TV reklamu, pfipadné G&ast
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v poradech, které jsou sledovany Vasi cilovou skupinou? MuZete prosim specifikovat
ddvody pro¢ ano/ne?
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