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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 D

2Nastavení cílů a metod práce 30 B

3Úroveň teoretické části práce 50 C

4Úroveň analytické části práce 50 C

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 B

7Struktura a logika textu 40 C

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20

10Jazyková a formální úroveň práce 20 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,69 C


Připomínky a hodnocení práce:

Teoretická část je neúměrně dlouhá v porovnání s praktickou částí. Navíc praktické části je jen cca 14 stran, což je dost málo na to, že praktická část je stěžejní částí práce. Na začátku teoretické části mohl být věnován větší prostor pro zařazení sociálních sítí do komunikačního mixu. Autor vycházel jen z 6 knižních zdrojů, což je pro bakalářskou práci na hraně. Na druhou stranu teoretickou část obohatil o řadu aktuálních studií, což čtenáři poskytne reálných obraz o tématice. Praktická část je zpracována úsporně, tak jak již bylo řečeno. Z textu je vidět, že autor práce tématu rozumí, umí pracovat se všemi nástroji, které si stanovil a o to víc je zarážející, že nedal analýze větší prostor.
1. Z analýzy vyplynulo, že v rámci textace nejlépe fungoval „bulvár“, jak tento výsledek autor nazval. Čím je možné si tento výsledek vysvětlit? Je pro reklamu na facebooku rozhodující onen moment překvapení v podobě emočně zabarvených slov?
2. Co si autor myslí o využití videa v rámci placené reklamy na facebooku? Jde o relevantní typ média s potenciálem dobrých výsledků?

3. Autor se v doporučeních zmiňuje o odlišné efektivitě reklamy v pravém sloupci v ČR a SR. Domnívá se, že i z hlediska závěrů, které zjistil (textace, Call to Action) jsou rozdíly mezi českým a slovenským trhem? Dá se to vůbec takto říct?
Ve Zlíně dne 6. 5. 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		D		D		80		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		B		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		C		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		C		C		65		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		B		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		C		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		B		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		B		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.69		C		1.685		402		1.925






