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Tabulka A
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	 
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce se zabývá aktuálním a velmi významným současným tématem. Cílem diplomové práce bylo zjistit jaký vliv má cenová paměť na nákupní chování spotřebitele a jak lze tyto závěry využít v praxi v marketingu a marketingových komunikacích.

Teoretická část je vhodně zaměřena na sledovanou problematiku. Zvláště oceňuji snahu o co nejširší literární zdroje, které  jsou  v této oblasti obtížně dostupné nebo značně omezené. Zde se autor vcelku obsáhle věnoval charakteristice základních pojmů, které jsou pro pochopení podstaty „ cenové paměti“ nezbyté.
Obsahem praktické části je charakteristika realizovaného výzkumu u 70 respodnentů – zákazníků hypermarketů. Ti byli dotazování v různých časech a dnech formou osobního dotazování. Zpracováním a analýzou získaných dat autor postupně verifikoval vyslovené hypotézy. 
V projektové části autor předložil návrhy na využití závěrů realizovaného výzkumu ve vědeckých a teoretických přístupech, neboť tato oblast je v České republice dosud neprobádaná.  Za určitý nedostatek považuji fakt, že uplatnění formulovaných závěrů v praxi tj. v marketingu a marketingových komunikacích je zpracováno spíše v obecné rovině bez konkrétních způsobů využití. 

Výše uvedený nedostatek vyplývá pravděpodobně z absence konzultací. Autor problematiku konzultoval pouze v úvodu práce. Na této konzultaci byly formulovány základní body zadání práce a doporučená struktura diplomové práce. Další postupy již konzultovány nebyly. Chybějící návaznost na konkrétní využití závěrů pro praxi v marketingu a marketingových komunikacích je způsobena touto skutečností. I přes uvedené nedostatky je diplomová práce přínosem pro teorii. Diplomová práce je psána v anglickém jazyce. 
Požadavky na strukturu diplomové práce byly splněny, práci doporučuji k obhajobě.   
 Otázky:

1. Navrhněte konkrétní využití Vašich závěrů při komunikaci se zákazníkem.

2. Stanovte kriteria výběru respondentů pro realizovaný výzkum. 

Práci doporučuji  k obhajobě. x) 

                                                                             B - C /  velmi dobře - dobře                         
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne 22.8.2007  
 






         ………………………………   

 







    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

PAGE  
3

