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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	x
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomantka při psaní práce ji často s vedoucím práce konzultovala, vždy byla na konzultaci připravena, což se následně projevilo i ve vysoké kvalitě zpracování posuzované práce.  Struktura diplomové práce odpovídá plně požadavkům kladeným na práci této úrovně. V teoretické části diplomantka prokázala hluboké znalosti řešené problematiky získané studiem literatury a podkladů a to především ze zahraničních zdrojů. Stanovuje si jasné, k řešené problematice relevantní primární cíle a následně cíle podpůrné, sekundární. Metodický postup práce je přesný a svědčí o jasné představě diplomantky nejen o tom co, ale i jak bude řešit. Studentka si v práci stanovila dvě hypotézy, které v následné části své práci ověřuje. Stěžejní část práce je v analýze 62 TV spotů na české pivo, srovnání výsledků analýzy s obdobným výzkumem, který se uskutečnil na Middx University, UK (Stephan Dahl) a definování kulturních rozdílů v apelech, formátech a humoru obsažených v TV spotech jednak českých, jednak britských, nizozemských a německých. Diplomantka však v analýze výsledků výzkumu šla ještě dále a poskytla odborné veřejnosti řadu cenných závěrů a poznatků z oblasti reklamní strategie. Pokud by byl obdobný výzkum realizován i u jiných produktových kategorií, lze vytvořit určitý obraz českého reklamního stylu z pohledu kulturní orientace české populace. Jedná se o vynikající práci a některé výsledky práce již byly úspěšně prezentovány na evropském kongresu Sietar Europa v Sofii (duben 2007) a na konferenci Marketing Trend (květen 2007). Práce je součástí výzkumu realizovaného v rámci grantového projektu GAČR č. 402/06/0509.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……A - výborně..................................

Ve Zlíně dne .....10. května 2007..........................................
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