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Téma DP: Kulturní aspekty televizní reklamy na pivo
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	X
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:


Téma, které si autorka zvolila, si přímo říká o rozbor z hlediska kulturních aspektů. Pivo a tradice jeho konzumace v českých zemích je významnou součástí národní kultury (stejně jako v jiných zemích je to víno, či dokonce destiláty), ať se to někomu líbí, nebo ne. A tak, zatímco jiné bakalářské a diplomové práce obhájené na FMK UTB v minulosti posuzovaly problematiku např. z hlediska podpory značky piva, z hlediska kreativity reklamních kampaní a podobně, práce kolegyně Kubíčkové je, pokud vím, první, která si v takovém rozsahu všímá kulturních aspektů. Skutečnost, že cílem práce, který si autorka stanovila, bylo „zjistit, zda-li jsou v národní reklamě na národní produkt zohledňovány české kulturní dimenze a pokud ano, jakým způsobem“ (str. 15), je proto velmi záslužná.
Autorka prokázala dobrou znalost teorie marketingových komunikací. Práce s literaturou a prameny je kvalitní.

Obsahově je práce ujasněná, má formálně logickou strukturu, avšak zdá se mi, že poměr rozsahu jednotlivých oddílů, kdy jednoznačně převažuje teoretická část, je vzhledem k zpracovávanému tématu poněkud nesouměrný. Na vlastní projekt pak zbývá pouze 7 stran. To je vzhledem k povaze tématu trochu škoda. I když nutno uznat, že v projektu v zásadě nic podstatného nechybí, detailnější rozpracování jednotlivých aspektů by práci jistě prospělo.
Otázky k obhajobě:
1) Jaká je podle autorky budoucnost „kultury piva“ v Čechách (a snad i na Moravě) v blízké budoucnosti (v souvislosti se sílícím vlivem globalizace a jinými kulturními vlivy)?

2) Jak by na případné změny měla reagovat reklama? Držet se tradice, nebo se snažit přizpůsobit cizím vlivům?

3) Vzhledem k tomu, že ze zdravotních důvodů není možné nabádat ku stále větší konzumaci piva současnými konzumenty, jde z marketingového hlediska logicky o hledání nových cílových skupin. Jaké skupiny to mohou být? Jsou vhodnou cílovou skupinou ženy?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A  - B


Ve Zlíně dne 20. 4. 2007
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    podpis oponenta DP

