	POSUDEK VEDOUCÍHO BAKALÁŘSKÉ PRÁCE

	Jméno a příjmení studenta
	Michal Skuplík

	Název práce
	An Analysis of the Marketing Communication Strategy of the Brand Turbotiger

	Vedoucí práce
	Doc. Ing. Miloslava Chovancová, CSc.

	Obor
	Anglický jazyk pro manažerskou praxi

	Forma studia
	Prezenční

	Kritéria hodnocení práce
	Stupeň hodnocení

dle stupnice ECTS

	Formální stránka práce

	Přehlednost a členění práce
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Úroveň jazykového zpracování
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Dodržení citační normy
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Obsahová stránka práce

	Formulace cílů práce
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Práce s odbornou literaturou (uvádění zdrojů, kritický přístup)
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Metodika zpracování výzkumného problému
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Úroveň analytické a interpretační složky
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Formulace závěrů a splnění cílů práce
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Originalita a odborný přínos práce
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Odůvodnění hodnocení práce:

Bakálářská práce je zpracována podle zásad stanovených pro vypracování BP, v rozsahu 65 stran textu a obsahuje 2 přílohy. Literární prameny byly vybrány s přímým vztahem k řešenému tématu, je však škoda, že student nevyužil větší počet anglicky psaných literárních zdrojů. Lze souhlasit s výsledky analýz, které se staly východiskem pro  inovační návrhy marketingové komunikační strategie značky Turbotiger. Je možné konstatovat, že cíl bakalářské práce student splnil na výborné úrovni.

	Otázky k obhajobě:
1) Table 1 (page 17), there is a list of top 10 most valuable global brands, but the year is missing. What  is the year this ranking brands comes from?
2) How will you develop the research to evaluate the communication ability of the brand name of Turbotiger ?


	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním/pozitivním. *

	Celkové hodnocení**
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Datum: 29.05.2015
	Podpis:


*   Zvolte odpovídající hodnocení.


**  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.








