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	Odůvodnění hodnocení práce:

Teoretická část se zpravidla opírá z větší části pouze o zdroje  několika autorů (Lane Keller, Aaker, Kotler). Postrádá hlubší kritickou literární rešerši.
Analýza je popisného charakteru, následuje průzkum na odpovídající úrovni. 
V práci se vyskytují neprofesionální překlady či překlepy (např. str. 39… Tiger express is a concrete service)
Další slabou stránkou BP je, že student nezpracoval analýzu povědomí o značce z pohledu i jiných konkurenčních značek na trhu.


	Otázky k obhajobě:

Could you create simple brand awareness matrix including Turbotiger brand?
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





