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V praktické casti diplomové prace pan Vesely predstavuje vSechny aspekty korporatni
identity: obchodni, esteticky a systematicky. Velmi ocefiuji marketingovy piistup k projektu,
ktery autora dovedl k jasnému vymezeni pfilezitosti na velmi konkuren¢nim trhu

s alkoholickymi napoji. Série 50 ml 14hvi byla vyrdbéna pro minibary na hotelovych pokojich,
cestujici leteckych spolecnosti a limuzin. Zacileni vychézi z vlastniho pozorovani, z reSerse,
z4jmu o zékazniky, o jejich preference a zkusSenosti. Takovy postup neni u designéra bézny

a svédéi o dobrém zhodnoceni zkusenosti autora a jeho nadhledu. Usili, které vynaklada

k pochopeni obchodnich otdzek kolem vstupu nového produktu na trh by ocenil jisté kazdy
marketingovy specialista, ktery by na tomto projektu s autorem spolupracoval.

Ptedlozené tvlrci feseni uz neni tak promyslené a projevuji se v ném slaba mista. Autor
piedstavil projekt vizualniho stylu vyrobce alkoholickych népoja do $itky, od navrhu nazvu,
logotypu, obaltl, ptes darkové baleni, prezentaci v misté prodeje i firemni automobil. I kdyz
jednotlivé ndvrhy jsou jasné propojené s ostatnimi jednotnym stylem, vzhledem k autorové
uvodnimu rozboru situace na trhu to nepovazuji za upln¢ nutné. Napoje nebudou prodavany
masove v maloobchodni siti, ale specialné vybranymi distribu¢nimi kanaly, coz je samo

o sob¢ idedlni prilezitost k nekonvecnimu designu. Volba hlinikového obalu je skvéla (i kdyz
zde panuje riziko zdmény s lahvi vodky Danzka), ale uzavér lahve, logotyp a zékladni
trojuhelnikova tapeta ptiblizuje népoj k energy drinktim. Pfitom napiiklad ptedlozené
varianty ,,Specials® a ,,Locations* s prvky lokalit, kde jsou napoje prodavany, vypadaji 1épe
a také by vice odpovidaly zadani. Bohuzel autor je odmita kviili porusovani nastavenych
pravidel a nejednotné komunikaci. To je v ¢aste¢ném rozporu s tvrzenim autora, Ze se
pohybujeme na trhu, ktery dnes musi pfinasSet ojedin€lé postupy. Ano, zvysi to sice naklady,
ale ty bych v exkluzivnim prostiedi prodeje alkoholu s vy$§imi marZzemi na obsah baleni tolik
nevyzdvihoval.



Také obhajoba barevnosti jednotlivych ndpojli neni samoziejma. Pfedpoklad autora, Ze ,,ve
chvili, kdy se konzument nauci barevny kod* neplati. Hlinikové lahev symbolizuje ptedevsim
chlad a odolnost, o jaky typ alkoholu se jedna si zdkaznik musi piecist. Pro¢ je gin fialovy,
whisky SedocCerna se bohuzel v praci nedocteme.

Logotyp série alkoholickych napoji mohl 1épe vyjadiovat nazev znacky BLANK. Bila linka
v pismenu A na sebe strhava pozornost, ale spiSe rusi, vice by zaujala napiiklad absence
znaku, nebo jeho nédhrada podtrzitkem. Jelikoz si autor vybiral ndzev sdm a nebyl tedy nuceny
pracovat s jiz zavedenym nazvem, nebyla tato ptileZitost vyuZita dostatecné. Vzor barevnych
trojuhelnikt pasobi ladné predevsim ve velkych plochach, neni ale velkou inovaci.
Pohlednice a plakat by si zaslouZili dikladnéjsi zpracovani. Visacku bych z manualu aplikaci
rovnou vyrtadil, naprosto kazi celkovy dojem.

Struktura manudlu je dostacujici a nabizi mnoho variant zpracovani designu jak na lahvi, tak
reklamnich pfedmétech. Tuba na lahev je ze vSech predloZenych navrhii nejzdatilejSim
obalem. Pfijemnym piekvapenim je darkové baleni s vloZenou etiketou, na kterou miize
zakaznik napsat vlastni vénovani. Péknym napadem je sada hracich karet. Na vSech
reklamnich prostiedcich by bylo ale potieba jesté zapracovat.

Autor se mohl zaméfit na jeden smér a rozvijet ho. Mohl fesit jen obalovy design a upozadit

reklamni materidly, které vzhledem k navrZzenému zptsobu distribuce nemaji az tak podstatny
vliv na Gspe€sné zavedeni vyrobku.

Névrh klasifikace: C (dobie)

V(e) Praze, dne 31. 5. 2015

podpis oponenta prace

Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:

A - vyborné B - velmi dobie C - dobie D - uspokojivé | E - dostatecné¢ | F - nedostate¢né

* nehodici se Skrtnéte
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Teoreticka prace prozrazuje, ze se autor s velkou davkou zdjmu dlouhodobé vénuje
prostiedkiim propagace alkoholickych napoji. Napovida tomu prace s literaturou, pohledy
pod poklicku vzniku obalti i reklamnich kampani, pfesahy do marketingu a psychologie
prodeje. Snaha zasadit zndmé fenomény do SirSich souvislosti a sledovani jejich vyvoje
mistech predklada, napiiklad opodstatnénym tvrzenim, Ze prohibice byla nejlepsi kampani
na alkohol.

Struktura ptedlozené prace je dobra, zvlasté obrazova piiloha vhodné dopliuje text.
Nesledujeme jen zaplavu tématickych obrazki, ale dobte vybrané vzorové ukazky (inzerce,
kalendate, alkohol jako 1€k, srovnani obalt apod.). Rychly vhled do historie, piedstaveni
milnikd vyvoje a vyroby oballl vytvari dobry uvod prace. S dal$imi strankami se mirné
vytraci piehlednost a objevuji se bild mista historie. Naptiklad naduzivané vyobrazeni zen v
reklamé 19. stoleti neni zminéno viibec. Ve vybéru dlouhodobych kampani primyslové
revoluce schazi ptiklady mydla Ivory, zubni pasty Crest, ve 20. stoleti pak kampan¢ znacek
Marlboro, Nike, Benetton, Volkswagen nebo Avis, v ¢eském prostedi Vitana. Kdyz autor
mluvi o zavedeni product placementu ve filmu, schazi uvedeni ptiklad. Odbocky k vyvoji
reklamniho trhu a reklamnich agentur odvadéji pozornost. Timto pfistupem se zbytecné tiisti
téma a teoretickou praci promenuji v kaleidoskop zajimavych stiipki.

PredloZeny text by si zaslouzil také duslednéjsi korekturu preklepi. V nékterych castech

1 prepsani vét. Napiiklad v jinak skvélé kapitole o fenoménu Absolut vodky je ¢tenat zmateny
hned v uvodu: ,,Za¢atkem 20. stoleti doslo ke znarodnéni viech paliren ve Svédsku. Novy
vlastnik ... zahy doSel k rozhodnuti, Ze pokud ma mit palirna v Ahusu n¢jakou budoucnost, je
tteba razantné zvysit objem produkce. Jasnym kandidatem byl americky trh.* Pfitom Absolut
vodka vstoupila na trh v USA az v roce 1979. Déle autor spojuje osmdesata 1éta 20. stoleti

s chytrou elektronikou a mobily, tvrdi, Ze internet byl jesté pred zacatkem milénia hlavnim




propagacnim kanalem. Kombinace téchto, pfedpokladam nechténych, piehmatii bohuzel
mirné snizuje diveéryhodnost a slabiny v praci se zdroji.

Nejprinosnéjsi kapitolou je podrobné zpracovani historie a vyvoj znacky Absolut s fadou
zajimavych vhledi, jak se vyjijela skoro tficetileta kampan, kterd se po pravu zaradila do Sing
slavy. S mnozstvim obrazové ptilohy, studiem internetovych zdroja a literatury, které mél
autor k dispozici, by vystacilo toto téma na samostatnou praci.

Otazky pro autora prace:
Jaky alkohol byl dlouhodob¢ propagovan ve filmech s Jamesem Bondem? Jakym zptisobem?
Jakou znacku alkoholu zpopularizovala Lady Gaga? Jakym zpisobem?

Navrh klasifikace: B — C (velmi dobie — dobte)

V(e) Praze, dne 31. 5. 2015

podpis oponenta prace

Pro klasifikaci pouZijte tuto stupnici:

A - vyborné B - velmi dobte C - dobfe D - uspokojivé | E - dostate¢né | F - nedostateéné

* nehodici se Skrtnéte





