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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X 
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Široce zadané téma autorka zkoumala v teoretické části ze dvou úhlů. Na jedné straně jako venkovní reklamu v rámci oblastí marketingových komunikací a na druhé straně se věnovala billboardům jako jednomu z mediatypů.
Bakalářská práce má logickou strukturu, na první pohled plní dobře i cíle, které jsou v práci formulovány. Při bližším pohledu je k tomuto pozitivnímu dojmu třeba přidat i kritické výhrady, zejména při posuzování praktické části, která logiku místy ztrácí (zařazení plného seznamu členů Rady pro reklamu do autorského textu, nikoli do přílohy aj.).

Z formálních náležitostí zejména postrádám přesnější odkazování na zdroje. Např. kp. 33.2 s názvem Různé typy billboardů v zahraničí nemá jediný odkaz a přitom jsou to informace, které autorka zřejmě neshromáždila metodou původního výzkumu. Příkladů by se v jazykově středně dobré práci (s menšími odchylkami) dalo najít více.
Práce má však i jiné kvality, protože přináší celkově dobrý základní vhled do hodně diskutovaného tématu.

Otázky:

1. Na s. 54 začíná kapitola VENKOVNÍ REKLAMA – DOTAZNÍK a končí na str. 57 bez jakéhokoli úvodu či závěru. Můžete komentovat v rámci obhajoby?

2. Jaký je váš názor na soutěž Billborec, kterou pořádá „společnost zabývající se venkovní reklamou“?

Práci doporučuji  k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:  B – C podle obhajoby........

Ve Zlíně dne 28. května 2007.......
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


