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	Odůvodnění hodnocení práce:

Es wurden keine einheitlichen Literaturhinweise verwendet, zum einen direkt im Text zum anderen als Fußnote. Teilweise fehlen Literaturhinweise unter Punkt 1.1, 1.3 und 6.2 und die Seitenangaben z. B. bei Punkt 4.2.8. Auch das Abkürzungsverzeichnis ist nicht vollständig z. B. „B2B“ wurde vergessen. Die Gliederungspunkte 4 und 4.2 sowie 5 und 5.1 haben den gleichen Wortlaut und der Begriff „Aufsuchung“ wurde allein sechsmal in der Gliederung fälschlicherweise mit Untersuchung verwechselt!

Die Ziele wurden zwar klar angesprochen aber inhaltlich sehr undifferenziert und offen formuliert.

Unter Punkt 3.2 wurde der Begriff Marketing und Werbung unkorrekterweise „in einen Topf geworfen“ und zeitweise sogar synonym verwendet, da hat ebenfalls die nötige Sorgfalt gefehlt.

Dagegen ist die Abgrenzung zwischen Public Relation und Werbung ausgezeichnet ausgearbeitet und dargelegt worden.

Insgesamt ist der theoretische Teil bis auf kleinere Ausnahmen sowohl sprachlich als auch inhaltlich relativ gut recherchiert, analysiert und ausgearbeitet worden. Leider flossen keine eigenen kritischen Stellungnahmen zu den Evaluationsmodellen aus den Literaturquellen ein, sondern wurden lediglich aufgelistet, ohne sie wirklich kritisch zu analysieren.

Im praktischen Teil wurde unter Punkt 7.7.1 ein klassischer Marketingevent mit einem PR-Event, wo gerade keine Produkte vorgestellt werden (wie eigentlich zuvor im theoretischen Teil der Arbeit schon richtig beschrieben wurde), verwechselt. 

Die Beschreibung und Methodik der Untersuchung wurde relativ gut ausgeführt. Dagegen hätte die Auswertung kritischer analysiert werden und die darauf basierenden Empfehlungen für die Fa. Witte Nejdek differenzierter und konkreter ausfallen können.

Insgesamt eine durchschnittliche Arbeit mit vielen kleinen offensichtlichen Fehlern, die vermeidbar gewesen wären, wenn der Student seine Arbeit nicht erst in der letzten Sekunde fertiggestellt hätte.



	Otázky k obhajobě:

Sie erwähnen in Ihrer Arbeit, daß Public Relation die Verpflichtung hat dem öffentlichen Interesse zu dienen. Wird das heutzutage wirklich so gesehen und wahrgenommen in den tschechischen Firmen bzw. bei der Fa. Witte Nejdek und wie würden Sie mit eigenen Worten PR treffend umschreiben?



	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním. *
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*	   Zvolte odpovídající hodnocení.


*	*  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.
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