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	Odůvodnění hodnocení práce:

Předložená bakalářská práce se zabývá marketingovou strategií společnosti Termo Servis. V souladu s tématem studentka popisuje v rámci marketingu marketingové strategie, marketingový mix, postup marketingového výzkumu a SWOT analýzu, kterou dále v práci aplikuje. V praktické části práce se zabývá analýzou marketingového komunikačního mixu, kterou si zvolila po analýze současného stavu marketingové strategie ve firmě, jako součásti marketingové strategie. Vhodně také aplikuje SWOT analýzu a závěry, které jsou v práci uvedeny, jsou relevantní provedeným analýzám. Bakalářská práce splňuje nároky kladené na tento typ práce. 
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Can you explain the effectiveness of e-mail marketing? 
Have you already introduced the results of your bachelor theses to company? If yes, how was the reaction?
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