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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,18 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):
U této BP zaujme zejména zaměření na z marketingového hlediska nepříliš zmapovaný segment - tatoo.  Práce je také cenná díky vlastním kreativním návrhům low-cost komunikačních nástrojů.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

Přiznám se, že jsem trochu tápal především v těch pasážích práce, kde se hovoří o známých low-cost komunikačních nástrojích. Nerozumím, proč autor zařadil mezi barter a sponzoring  nástroj green graffiti. To jsou zcela tři neslučitelné nástroje a stojí v hierarchii někde jinde. Navíc, sponzoring není příliš low-budget nástroj a má v komunikaci zcela jinou roli (lobby, face-to-face komunikace, spojení s identitou značky).

Přestože autor nastiňuje paletu komunikačních možností, schází mi v nich jednotná linka. Zkrátka bez idei, bez scénáře k budování značky, nelze značku vybudovat. Protože pak se jedná o set různorodých nápadů, bez vnitřní provázanosti. Big ideu možná autor nastínil - viz. komix. Ale pak je potřeba tuto myšlenku rozvíjet tam, kde rozvíjitelná je. Možná stickery, možná graffiti atd.
Otázky k obhajobě: 
1.) Jaký je klíčový rozdíl ve vnímání značky mezi značkami VIPER a Sub-Ink?

2.) Jakým způsobem byste doplnil sponzoring na zmiňované akci tak, aby se nejednalo o plochou bannerovou reklamu? Návrh na promo?

3.) Jakou jednotnou kreativně-komunikační myšlenku byste vybral pro značku Sub-Ink a jak byste ji rozvíjet v komunikaci?

Ve Zlíně dne 13.5. 2014


Podpis:  Michal Rožek
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.18		A		1.179		336		1.179






