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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 c

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,54 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Oceňujem najmä výber témy, ktorá doteraz nebola komplexne spracovaná a v ktorej sa študentka zamerala na analýzu nového pojmu objavujúceho sa v oblasti marketingovej komunikácie – Artvertising.

Predložená práca má logickú štruktúru a je dostatočne obsahovo nasýtená.

V projektovej časti autorka dokázala, že svoje teoretické poznatky dokáže funkčne aplikovať do praxe.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

V teoretickej časti študentka dostatočne neuvádza zdroje, z ktorých čerpala, preto v niektorých častiach textu nie je jasné, či ide o jej vlastný názor, alebo názor prevzatý.
V rámci analýzy kampaní značky Absolut by bolo potrebné definovať prehľadnejšie nastavenie jednotlivých hodnotiacich kritérií. 

Realizovaný výskum považujem za najslabšiu časť diplomovej práce. Študentka sa napr. v rámci  výskumných otázok zameriava primárne na analýzu záujmu umelcov tvoriť pod záštitou komerčných značiek, ale nerieši opačný problém, teda či majú značky záujem poskytnúť vo svojich kapaniach umelcom dostatočný priestor a tvorivú slobodu na svoju umeleckú sebarealizáciu. Nevhodný je aj výber výskumnej metódy (kvantitatívny výskum za pomoci použitia elektronického zberu dát dotazníkovou metódou). V tomto smere by bolo vhodnejšie použiť kvalitatívnu formu výskumu, ktorá by dokázala detailnejšie odhaliť názory umelcov na spájanie ich umeleckej tvorby s komerčnými značkami. Počet oslovených respondentov tiež nemôžem považovať za primeraný na to, aby z nich študentka dokázala vyvodiť dostatočne relevantné a objektívne závery. 
Projektová časť by si zaslúžila podrobnejšie spracovanie, napr. konkretizovať rozpočet.
Na základe uvedeného diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie C (dobre).

Ve Zlíně dne 2. 5. 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		c		C		52		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		65		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		50		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		c		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		c		C		26		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.54		C		1.536		447		1.776






