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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 A

2Nastavení cílů a metod práce 30 B

3Úroveň teoretické části práce 50 B

4Úroveň analytické části práce 50 C

5Úroveň projektové části práce 50 A

6Splnění cíle práce 60 B

7Struktura a logika textu 40 B

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 A

10Jazyková a formální úroveň práce 20 D

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,42 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Velice kladně hodnotím výběr tématu a jeho uchopení ze strany autorky. 
· Oceňuji snahu vydefinovat pojem artvertisingu.
· V rámci teoretické části práce by rád vyzdvihnul některé části, resp. informace, které nejsou vzhledem ke své podstatě, standardně využívány. Konkrétně kapitola 3 je velice zajímavě zpracována. 

· Projektová část je i přes svoji stručnost silnou stránkou práce. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Drobné formální chyby, překlepy. 
· Místo nesprávné užití normy v odkazech na zdroje. 

· V rámci teoretické části práce jsou uváděny texty, u kterých není jasné, odkud pocházejí, zdali jsou autorskou tvorbou, či jsou získány ze zdroje, na něhož odkaz není uveden. Toto se vyskytuje ve velice rozsáhlé míře. Toto považuji za závažné pochybení. 
· Objem respondentů v kvantitativním šetření není zcela dostačující, zde by bylo vhodnější pojmout šetření kvalitativní metodou, např. strukturovanými rozhovory. 

· Většina grafů, které jsou uvedeny v praktické části práci, by měla být přesunuta do příloh. 

· Absentuje exaktní zodpovězení výzkumných otázek. 
Práci doporučuji k obhajobě s celkovým hodnocením B/C – velmi dobře/dobře dle obhajoby. 
Otázky k obhajobě: 

· Kde lze hovořit o artvertisingu jako konceptu komunikace a kde je to pouhé využití motivů z uměleckých děl? Pro komparaci prosím uveďte příklad. 
· Dokážete říci, jaké značky se odklonily od klasických způsobů budování značky k modelu CRUSH? 
· Jaký dopad by měla mít realizace akce, kterou navrhujete v projektové části práce, na hard sellové výsledky značky Red Bull v ČR? Můžete kvantifikovat? 
Ve Zlíně dne 25. 4. 2014



Podpis: 
PAGE  
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01

[image: image2.jpg]_1459690909.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		A		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		B		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		C		C		65		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		A		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		B		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		B		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		A		A		16		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		D		D		40		2.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.42		B		1.410		403		1.571






