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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 A

2Nastavení cílů a metod práce 30 A

3Úroveň teoretické části práce 50 B

4Úroveň analytické části práce 50 A

5Úroveň projektové části práce 50 A

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 B

10Jazyková a formální úroveň práce 20 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,11 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· V rámci diplomové práce výše uvedené autorky primárně oceňuji práci s reálnými daty a šíři identifikovaných prvků v rámci komunikace značky. S tím související i výstupy z práce, její projektová část, které reflektuje výstupy z části praktické. 
· Teoretický základ je dostačující a splňuje veškeré požadavky na kvalifikační práci. 
· Mezi silné stránky práce lze zahrnout i logicky uspořádaná data, kde se pouze výjmečně vyskytuje nadbytečná informace. 
· Závěrem oceňuji přístup autorky práce k zpracování, konzultacím a systematického procesu tvorby práce. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· V rámci práce by bylo vhodné více rozšířit kapitolu 5 Content marketing a 7 Video marketing ve vztahu k sociálním sítím a budování značky z pohledu teoretických východisek. 
· Stejně tak by bylo vhodné uvést teoretická východiska pro technicko-ergonomickou analýzu. 
Práci doporučuji k obhajobě s celkovým hodnocením A – výborně. 

Otázky k obhajobě: 

1. Jaké offline nástroje byste doporučila pro rozšíření komunikačních kanálů, které navrhujete (prosím o rozšíření např. kapitoly 17.2) 
2. Jaký způsobem byste měřila hard-sellové ukazatele po ukončení kampaně, kterou navrhujete. 

3. Lze efektivně používat sociální sítě bez nutnosti investic ve smyslu placených příspěvků v případě Vámi analyzované značky? Pokud ano, jak?

Ve Zlíně dne 24.4.2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		A		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		A		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		A		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		A		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		B		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		A		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.11		A		1.107		326		1.107






