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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,18 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Autorka vo svojej diplomovej práci preukázala, že svoje teoretické vedomosti dokázala funkčným spôsobom aplikovať do praxe, v rámci analýzy on-line komunikačných kampaní značky Puschkin a následným návrhom, ktorý má zlepšiť on-line komunikáciu tejto značky so spotrebiteľmi, v čom vidím najväčší prínos práce.

Diplomová práca má logickú štruktúru, je dostatočne obsahovo nasýtená, zároveň v nej autorka dokázala jasne definovať cieľ výskumu, logicky formulovať výskumné otázky, ako aj ich následnú verifikáciu. Najväčším prínosom diplomovej práce je kvalita a rozsah spracovaného výskumu, v rámci ktorého študentka použila viacero rozličných výskumných metód (od analýzy fecebookovej a webovej stránky Puschkin, cez analýzu on-line komunikačných aktivít konkurencie, Porterov päťfaktorový model konkurenčného prostredia, až po SWOT analýzu). Pomocou zistených výsledkov výskumu vhodne vyselektovala závery, ktoré následne využila v projektovej časti diplomovej práce. 

Pozitívne hodnotím aj projektovú časť diplomovej práce, v rámci ktorej autorka prezentuje viacero zaujímavých nápadov, ako zlepšiť celkovú on-line komunikáciu značky Puschkin. Pri návrhu on-line komunikačných kampaní značky Puschkin nezabudla ani na zložky, akými sú napr. časový plán kampane, orientačný rozpočet atp. 

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

V rámci teoretickej časti by bolo vhodné, aby študentka dôslednejšie spracovala časti, ktorým sa následne venuje v praktickej a projektovej časti práce, ako napr. webové stránky, sociálne médiá, content marketing, mobile marketing, video marketing. 
V teoretickej časti práce nie sú dostatočne uvádzané zdroje, z ktorých autorka čerpala. Napr. študentka uvádza iba meno autora a rok, ale chýba strana, z ktorej text čerpala. Inde je zase uvedené meno autora, ale chýba citovaný zdroj (napr. Vin Crosbie, s. 16). 
Otázky k obhajobě: 
1. V projektovej časti prezentujete viacero možných návrhov on-line kampaní značky Puschkin. Vedeli by ste navrhnúť, ako by bolo možné vzájomne prepojiť Vaše návrhy on-line kampaní s offline kampaňami, aby bol zásah cieľovej skupiny ešte výraznejší?

2. V rámci diplomovej práce používate pojem sociálne médiá. Viete uviesť, aký je rozdiel medzi pojmami sociálne médiá a sociálne siete? Vnímate tieto pojmy ako totožné, alebo medzi nimi existujú určité rozdiely?
3. Ak by z Vašich návrhov on-line kampaní značky Puschkin mohol byť v praxi realizovaný iba jeden, ktorý by ste vybrali a prečo?

Ve Zlíně dne 2. 5. 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.18		A		1.179		336		1.179






