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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 c

10Jazyková a formální úroveň práce 20 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,39 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Oceňujem najmä snahu študentky analyzovať vybranú tému komplexne.
Za najkvalitnejšie spracovanú považujem najmä praktickú časť diplomovej práce a rozsah realizovaného výskumu. 

V rámci výskumu študentka na vzorke reklamných fotografií vzájomne porovnáva názor autorov fotografií (ich autorský zámer) s názorom vybranej skupiny respondentov, ktorý následne ešte aj konfrontuje s  názorom vlastným, pomocou čoho sa jej podarilo analyzovať tému z rôznych oblastí a rôznych uhlov pohľadu.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

Diplomová práca má niekoľko formálnych a obsahových nedostatkov. Autorka sa v rámci teoretickej časti odvoláva na zdroje, ako napr. L. Imrichová (bakalárska práca, UK v Bratislave), pričom by bolo vhodnejšie, ak by primárne používala viacero odborných zdrojov.

Z obsahového hľadiska by bolo potrebné jednotlivé kapitoly výraznejšie prepojiť so skúmanou témou. Napr. v rámci 1. kapitoly  Reklamní prostředky mohlo ísť o charakteristiku a rozdelenie reklamných prostriedkov, v rámci ktorých sa reklamná fotografia používa najčastejšie, alebo 3. kapitola Faktory ovlivňující působení reklamní fotografie, kde autorka popisuje žáner a členenie literárnych, či filmových žánrov, ale členenie žánrov fotografie v tejto časti uvedené nie je. Podobne to platí pre podkapitolu 3.2 Emoce, kde popisuje humor, sex a strach, ktoré by však bolo vhodnejšie charakterizovať nielen všeobecne, ale vo vzťahu k reklamnej fotografii, teda na konkrétnych príkladoch reklamných kampaní, ktoré používajú tieto emocionálne apely. V 3. kapitole študentka rozdeľuje faktory ovplyvňujúce pôsobenie reklamnej fotografie na žáner, emócie, farby, výtvarné prvky, postavy v reklame, ale okrem týchto faktorov by bolo potrebné vziať do úvahy aj ďalšie, nemenej dôležité faktory, akými sú napr. značka a vizuálne prvky značky vo vzťahu k reklamnej fotografii, alebo produkt a jeho možnosti zobrazenia v reklamnej fotografii.
Za najslabšie spracovanú považujem projektovú časť diplomovej práce. Autorka v nej síce ponúka viacero zaujímavých návrhov, ako postupovať pri tvorbe funkčnej reklamnej fotografie, ale prezentovaný manuál je veľmi všeobecný, kvôli čomu si nemyslím, že by mohol byť pre prax výrazným prínosom. 
Na základe uvedeného diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie B (veľmi dobre).

Otázky k obhajobě: 
1. V rámci podkapitoly 3.1 Žánr ste charakterizovali napr. literárne a filmové žánre. Fotografické žánre v praxi neexistujú? Ak áno, popíšte prosím aké a vysvetlite, prečo ste ich nezaradili aj do tejto podkapitoly.

2. Skúste uviesť konkrétne príklady, akým spôsobom je možné prepájať reklamnú fotografiu s vizuálnymi prvkami značky. 
3. Prečo ste sa v projektovej časti zamerali na tvorbu všeobecného manuálu, ako vytvoriť fungujúcu reklamnú fotografiu a namiesto toho ste sa radšej nepokúsili vytvoriť vlastnú reklamnú fotografiu (aj keď iba v rovine skice, náčrtu, ktorý nemusel byť použitý v praxi), kde by ste popísali celkový postup pri jej návrhu, čím by ste Vaše nadobudnuté poznatky mohli aplikovať priamo na riešenie konkrétneho problému.
Ve Zlíně dne 10. 5. 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		b		B		40		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		65		2

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		c		C		26		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		a		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.39		B		1.382		391		1.514






