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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka bakalářské práce Zuzana Kubíčková  předložila práci na téma Analýza marketingové komunikace firmy Elipse. Cílem bylo analyzovat současný stav marketingových komunikací firmy a zjistit povědomí o značce. Autorka se tímto pustila do obtížného úkolu, neboť již při koncipování teoretické části se setkala s problémem dostupnosti teoretických zdrojů o marketingu v oděvnictví. Autorka zvládla tento úkol velmi dobře a vymezení teoretických základních pojmů je již přímo orientováno na stav a hlavní směry komunikace v oděvnictví v České republice. Každou z forem komunikace charakterizovala z pohledu komunikace v oděvnictví. Zde autorka velmi dobře vystihla a charakterizovala problematiku marketingové komunikace v oděvnictví. V následujících částech autorka přistoupila k analýze marketingových komunikací v oděvním průmyslu, pro kterou využila zveřejněné informace z různých výzkumů zaměřených na nákupní zvyklosti u oděvů (Fashion Market 2005, Faktum Omnibus 2004). Analýza je následně doplněna vlastním pozorováním TV reklamy, rozhlasové, v tisku, venkovní a kinoreklamy, kde autorka dle stanovených kriterií sledovala  reklamy související s oděvnictvím. Jedná se sice o jednoduchou analýzu, ale pro nastínění možných směrů pro bakalářskou práci dostačující. Při dalším zkoumání možností komunikace v oděvnictví se autorka zaměřila na veletrhy a výstavy, módní přehlídky, komunikaci v místě prodeje. Pro komunikaci v oděvnictví zdůraznila i význam direkt marketingu, PR a v současnosti velmi významnou internetovou komunikaci. Závěry dílčích analýz autorka přehledně shrnula a formulovala jasné směry pro komunikaci v oděvnictví. V následující části autorka přistoupila k analýze marketingových komunikací ve firmě Elipse, kterou doplnila výzkumnou sondou zaměřenou na zjištění povědomí o značce Elipse. Výzkumem byla potvrzena vyslovená hypotéza a na základě závěrů dílčích analýz byly formulovány návrhy pro komunikaci značky. Návrhy jsou pouze nastíněny, nejsou podrobně propracovány, což ovšem není úkolem bakalářské práce.  Autorka přistupovala k práci samostatně, aktivně, na konzultace přicházela se svými vlastními nápady a při práci s informační zdroji projevila samostatnost a nápaditost.  
Formální připomínky:

· grafické výsledky výzkumů doporučuji zařadit do příloh.

Otázka: 

1. Pokuste se rozčlenit Vaše návrhy řešení komunikace na primární ( ty nejdůležitější) a pokuste se vytvořit harmonogram realizace řešení.
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

                                                                               A / Výborně
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
....……………....................................
Ve Zlíně dne 24.5.2007







         ………………………………   

 







    podpis vedoucího DP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
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