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Analýza marketingové komunikace firmy Ellipse
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	



Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Úvodní část práce je zpracována z velkého množství informačních zdrojů a přináší rozsáhlá teoretická východiska o marketingových komunikacích, která autorka nejprve definuje obecně a následně zasazuje do prostředí oděvního průmyslu. Ve výčtu neopomíná ani nová média a formáty v marketingových komunikacích (např. product placement).
V následné aplikační části práce se autorka významně zabývá obecnějšími faktory – komunikačními nástroji v oděvnictví. Postupuje synekticky – od omnibusových studií k situaci malé české (resp. moravské) oděvní firmy. Analýzu používaných komunikačních nástrojů v oděvnictví realizuje na základě dostupných zdrojů (zejména publikovaných výsledků výzkumů a žebříčků inzerentů – zadavatelů reklam). Uskutečněné „pozorování“ televizní reklamy a „obsahová analýza“ inzerce nemá dostatečnou vypovídací schopnost. Vzhledem k rozsahu a požadavkům na bakalářskou práci to však nepovažuji za fatální, naopak oceňuji snahu postavit se k problému kriticky a metodologicky vhodně. U analýzy komunikace zvolené firmy Ellipse schází hodnocení efektivity. K objektivizaci a doplnění dat pro analýzu je provedeno výzkumné šetření na 113 respondentech, které přispívá poznatky o povědomí značky Ellipse zejména ve Zlínském kraji. Průzkum má drobné metodologické nedostatky (sugesce = logo v úvodu dotazníku, nevyčerpvávající formulace odpovědí) a nepodává potenciální obraz o vnímání značky (dle „Zadání“) či efektivitě používaných komunikačních nástrojů. Cíl práce je v závěru naplněn, ikdyž zde mohlo být uvedeno celkové zhodnocení výstupů analýz (např. SWOT) před definicí návrhů. Nicméně autorka prokázala schopnost práce se zdroji při tvorbě komplexní studie. Ponechala však, dle mého názoru, velký prostor obecnějším záležitostem trhu oproti specifikům firmy Ellipse.
Po formální stránce je práce kvalitně zpracována graficky i jazykově. 

K obhajobě:

1. Své závěry z provedených analýz sestavte do např. SWOT analýzy a následně vyvoďte návrhy a doporučení pro komunikaci firmy Ellipse v boji s konkurencí.

2. V závěru kladete důraz na dodržování korporátního stylu. Jak hodnotíte propojenost prvků dosavadní komunikace Ellipse (image billboardu x popelnice u podpory prodeje) vzhledem k cílové skupině?

3. Jestliže jste analyzovala použití komunikačních nástrojů v oděvnictví obecně, myslíte si, že malá česká firma by měla respektovat „tradiční nastavení komunikátů“, tzn. výběr médií a formátů mít shodné jako všechny ostatní oděvní firmy? V čem byste viděla shodné a v čem odlišné prvky komunikace?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:       

B - velmi dobře 
Ve Zlíně dne ...............................................
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
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	F - nedostatečně
	
	


