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Hodnocení vedoucího bakalářské práce

Jméno studenta: Tereza Janoušková
   Vedoucí BP: Mgr. Petr Podlešák
Ak. rok: 2006/2007
Téma BP: Analýza vztahu dospívající mládeže ke značce v oblasti odívání.
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka ve své bakalářské práci analyzovala vztah dospívající mládeže ke značce v oblasti odívání. Téma zajímavé a nadmíru současné, uvážíme-li, jak neustále stoupají investice do reklamy směřované na mládež a jak tato cílová skupina získává větší finanční možnosti (což se projevuje třeba i v nabídce bankovních služeb). 
Teoretická část si vedle definice základních marketingových termínů všímá také role značky 
v procesu koupě výrobku a souvstažnosti s reklamou a dalšími propagačními nástroji. 
V praktické části autorka velmi dobře zařadila také popis fyziologických a psychologických změn u adolescentů, neboť tyto jsou velmi důležité pro správné pochopení a tvorbu reklamních sdělení na ně cílených. Podobně kladně hodnotím použití informací z dnes již klasické publikace od Naomi Klein – Bez loga, která již před několika lety popsala stále vzrůstající důležitost správné komunikace značky a její směřování na dospívající. Informace 
o historii módy a módních návrhářích osobně vidím pro potřeby této práce nedůležité, leč autorka trvala na jejich zařazení a vedoucí práce již neměl sil jí to vyvracet.
Dotazníkové šetření, které bylo pro účely bakalářské práce použito, je svým rozsahem nejen dostačující, ale v získaných výsledcích vidím také základ pro jejich další použití třeba pro potřeby jiné bakalářské nebo i diplomové práce. Bylo by asi vhodné provést stejné šetření také v jiném městě, aby se ukázalo, zda velikost města a jeho lokace hrají v přístupu ke značkám nějakou roli.
Jako vedoucí práce mohu prohlásit, že Tereza Janoušková konzultovala pravidelně a svědomitě (někdy až tvrdohlavě). Při tvorbě bakalářské práce byla aktivní (viz. velikost vzorku respondentů v dotazníkovém šetření) a použila dostupné literární a jiné zdroje. Práce je stylisticky i gramaticky v pořádku. Ztráta bodů za nesprávné citování internetových zdrojů a formát procent v tabulkách budiž pro autorku poučením pro další práci.







B – C (dle úrovně obhajoby)

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....……………....................................
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    podpis vedoucího BP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


