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Ak. rok: 2006/2007 
Téma BP: Analýza vztahu dospívající mládeže ke značce v oblasti odívání
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

teoretická část práce standardním způsobem zpracovává teoretická východiska vztahující se k tématu práce. V praktické části práce je popsána metodologie dotazníkového šetření. provedený průzkum je hodnotný, ale jeho výsledky nejsou prezentovány přehledně. Výsledky dotazování jsou uvedeny pouze formou tabulek, chybí grafické zpracování výsledků půzkumu, které by bylo přehlednější. V práci chybí celkové shrnutí výsledků průzkumu. Z provedené analýzy není jasné, jaký vztah mají značky k dospívající mládeži, jak ovlivňují jejich nákupní chování. Chybí také splnění dalšího dílčího úkolu – zamyšlení nad zvolenou problematikou a očekávaný vývoj do budoucna. 

Bakalářská práce splnila jen částečně zadané úkoly, není zcela přehledná, chybí jasné potvrzení předem stanovených hypotéz a doložení těchto hypotéz adekvátními analýzami. V práci jsou formální nedostatky. Tyto nedostatky snižují kvalitu jinak zajímavého tématu. 
Otázky:

1. Jaký bude, podle Vašeho názoru, vliv značek na nákupní chování mládeže?
2. Jak Vás osobně oslovuje značkové oblečení? Máte své oblíbené značky a proč jste jim věrná? Co pro Vás symbolizují?
3. Jak byste vysvětlila zjištění z provedeného průzkumu, že mládež sleduje módní trendy, ale výrobky jim odpovídající si příliš nekupuje?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
C - dobře
Ve Zlíně dne  20. 5. 2007 
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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