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ABSTRAKT

Ve své bakalarské praci se vénuji crowdfundingu a jeho moznosti financovani nejen neza-
vislych filml. Snazim se crowdfunding definovat jako takovy a uvést jednoduché priklady,

jak spravn¢ postavit kampaii ¢i pfimo uvadim uspésné kampané jak u nas, tak ze zahranici.

Kli¢ova slova: crowdfunding, financovani, kickstarter, indiegogo, hithit, startova¢, kam-

pan, filmy

ABSTRACT

In my Bachelor Thesis | try to explain crowdfuding and its funding opportunities not only
of independent films. I try to define crowdfunding and | give a simple examples how to

build succesful campaign and | mention succesful campaignes in our country and abroad.

Keywords: crowdfunding, funding, Kickstarter, indiegogo, hithti, startovac, campaign,

films
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dékuji své vedouci prace Mgr. Katetiné Buzkové za podporu pii vybéru tématu a za ,,vol-
nou ruku®, kterou mi dala. Nejvétsi dik patii i Tomislavu Ceckovi, bez kterého by tato pra-

ce snad ani nevznikla.

«

., This is a whole new way of making a movie.

- Zach Braff

46 520 prispévatelt

3105 473 dolaru

Prohlasuji, Ze odevzdana verze bakalarské/diplomové prace a verze elektronickd nahrana

do IS/STAG jsou totozné.
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UVvoD

Co je to crowdfunding? SloZenina anglickych slov crowd - dav a funding - financovani.

Doslovny pieklad je tedy davové (komunitni) financovani.

Co je to crowdfunding? Masivn¢ rostouci prumyslovy obor, ktery vznikl na pielomu tisici-

leti a celosvetové financni krize a pfitom roste v fadech desitek procent ro¢né.
Proc jsem si vybrala crowdfunding jako téma své bakalarské prace?

Pfi svém studiu na Fakult¢ multimedidlnich komunikaci jsem méla moznost zrealizovat
filmu, hlavné téch studentskych, je samoziejmé nadseni lidi do projektu zapojenych. Nad-
Seni, ochota spolupracovat a vytvafet néco nového, na co jsme pak vSichni bud’to pysni
nebo také zklamani, ale o to vic se vzepfeme a jdeme dal vytvaiet néco lepsiho a kvalitngj-
Siho.

Ovsem neméné dulezité pro vyrobu filmi jsou také finance. Pokud jich neni dostatek, na
projektu se to bohuzel promitne. V dne$ni dobé uz nejde jen o to, aby lidé byli nadSeni a

spolupracovali, ale jak se fikd, vSe stoji penize.

V nasledujicich kapitolach se pokusim pftijit na to, jestli je crowdfunding cesta, jak penize

pro realizaci studentskych a nezavislych (ale vlastné i jakychkoliv jinych) filma ziskat.

Nejpodstatnéjsi ¢ast mého ,,vyzkumu* probihala v riznych zakoutich internetu a jednalo se
takika o terénni prizkum, protoZe jsem si vybrala fenomén, ktery jest€ nebyl dikladné

prozkouman a analyzovéan. Vybrala jsem si fenomén, ktery je pii plném Zivoté.

| proto jsem se snazila do své prace doplnit onen ,,zivy*“ prvek ve formé rozhovora s néko-
lika tvircei, ktefi se cestou crowdfundingu vydali a maji tedy s touto problematikou zkuse-

nosti. Zminované rozhovory jsou piilohou mé bakalaiské prace na datovém CD.

Na zacatku své prace jsem se snazila proniknout do financovani kinematografie v historii,
protoze jen porozuméni klasické cesty nam otevirad oci, s jak moc pielomovym fenoménem

se setkavame.

Ve druhé kapitole jsem se snaZila rozebrat jednotlivé prvky davového financovani a za-

myslet se nad diivody proc€ je tento trend na vzestupu a jaka jej ¢ekd budoucnost.

Tteti a ¢tvrtd kapitola mi pak slouZi jako rejstiik n¢kolika mnou zminovanych serverl a

vybranych statistik, na které jsem pfi psani narazila.
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1 FINANCOVANI FILMU V HISTORII

Uz od svého zrodu byla kinematografie tizce spojena s ekonomickou realitou, a tedy
uz od zrodu filmového uméni lze jasné€ pozorovat paralelni historii financovani jednotli-

vych snimkd.

Ma prace se zabyva crowdfundingem, ale jak v nasledujici kapitole ¢tenar seznd, aby-
chom dokazali opravdu rozpoznat revolu¢nost crowdfundingu pii financovani (filmu

nebo jakéhokoliv jiného odvétvi), musime nejdiive projit historii financovani ,,klasického®.

Stejné jako vyvoj samotné kamery a technologie se ovSem i u financovani nejednalo o
iniciativu jedné spolecnosti, ale spiSe o postupnou kumulaci na sebe viceméné nezavislych

snah o vydélek a vytvofeni trvale fungujicich podminek.

1.1 Zacatky filmového praumyslu v 19. stoleti

Nerada bych se zdlouhavé zabyvala otazkou, kdy a co miizeme povazovat za defini-
tivni zacatek filmu, a proto za néj budu trosku zjednoduSené povazovat prvni vefejné pro-
mitani 28. prosince roku 1895 v patizské kavarné Salon Indien du Grand Cafe.

Jednalo se také o prvni promitani, u kterého se platilo za vstupné. ,, Toho vecera za-

platili elegantni hosté po franku, aby zhlédli pétadvaceti minutovy program. “*

Naésledné bratfi Lumierové zahdjili turné s jejich novym objevem a v roce 1896 obje-
li se svou sbirkou filmi Bombaj, New York, Buenos Aires a Londyn. Lumiérové kromé
toho zah4jili vystavbu projekénich mistnosti tzv. cinemas, kde svoje kratké snimky (stopaz
okolo jedné minuty) prezentovali. Sbirka jejich titult se rychle rozristala z cca. Ctyf stovek
(1896) a v roce 1903 ¢itala na 2 113 kratkych videi. Tim se nejen rozsifovala kinemato-

grafie samotna, ale i mySlenka Ze se jedna o ekonomicky zajimavou ¢innost.

Alternativni vyvoj smérem k vydélecnému umeéni / pramyslu se objevoval i ve Spo-

jenych statech. ,,Dne 14. dubna 1894 byl v New Yorku otevien prvni tzv. kinetoskopick)}2

! Cit.: THOMPSON, Kristin a David BORDWELL. Déjiny filmu: prehled svétové kinematografie. 2., Opr.
vyd. Pieklad Helena Bendova. Praha: Akademie muzickych uméni, 2011, 827 s., [24] s. obr. ptil. ISBN 978-
80-7331-207-7. str. 27

Z kinetoskop - rany Edisonovsky vynalez, ktery dokazal promitat dvaceti vtefinové spoty, vét§inou znamych
sportovcl nebo oblibené kabaretni vystupy
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salon. Brzy vznikly i dalsi podobné podniky ve Spojenych statech i v ciziné. Asi dva roky

pFindsely kinetoskopy vysoké zisky. “®

Ironii osudu je, Ze ackoliv Lumiérové pouzivali prvotné Edisonovu kameru (a na-
sledn¢ ji sami upravovali), nemuseli mu odvadét zadné financni poplatky. Edisontiv patent

totiz platil jen na izemi Spojenych stata.

Motorem kinematografického primyslu se postupné stavaly firmy specializované na

vyrobu filmovych dé€l - produkéni spolecnosti.

1.2 Produkéni spoleénosti v ranych dobach filmu

Jedna z prvnich produkénich spolecnosti, ktera se zaméfila na vyvoj filma v Evropé,
byla spole¢nost Pathé Fréres. Charles Pathé v 90. letech 19. stoleti vydélaval na fonogra-
fech a potradal s nimi vefejna predstaveni, v roce 1895 nakoupil nékolik prvnich kamer
(tzv. R. W. Paulova variace Edisonova pfistroje). Od roku 1901 zacal Pathé vyrabét filmy a

zisky rychle stouply. *

., Pathého filmy byly nesmirné oblibené. Ackoliv k pokryti reZijnich ndkladii stacilo prodat
15 kopii, v priiméru se prodej pohyboval okolo 350 kopii. Pathé expandoval i do ciziny, v
letech 71904 a 1905 otevrel prodejni kanceldre v Londyné, New Yorku, Moskve, Berliné a

Petrohradé a v ndaslednych letech i v dalsich mistech."

Ve Francii lze registrovat dalsi dvé dalezité spolecnosti. Spole¢nost Gaumont zalo-
zena fotografem a podnikatelem Lednem Gaumontem a také mensi studio filmate George

Meliéese.

Filmovy primysl se rychle rozsifoval i v Italii, Spojeném Kralovstvi a samoziejmé
ve Spojenych statech Americkych, kde Edisonova firma vzdorovala nartistu konkurence
(American Mutoscop & Biograph; Vitagraph). Edisonova firma se vSak jevi jako dulezitéj-
§i hlavné diky osobé Edwina S. Portera, diilezitého reziséra a kameramana raného hrané¢ho
filmu.

., Narozdil od aktualit (...) a cestopisnych filmii (...) se hrané filmy daly naplinovat a nato-

Cit pobliz zabezpeceného studia. Diky obéma témto faktoriim mohly spolecnosti natdcet

3 Cit.: THOMPSON, Kristin a David BORDWELL, ref. 1, str. 26
* THOMPSON, Kristin a David BORDWELL, ref. 1, str. 31
% Cit.: THOMPSON, Kristin a David BORDWELL, ref. 1, str. 33
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filmy pravidelné a podle planu. Navic se zddlo, zZe publikum dava filmiim s pribéhem pred-
nost. (...) Béhem prvnich deseti let komercniho vyuziti filmu byly vytvoreny podminky pro

. r I4 . v, 7 (6
mezinarodni rozvoj tohoto odvetvi.

1.3 Studiovy systém a Hollywood po prvni svétové valce

Prudky rozvoj filmového primyslu, ktery hlavnim smérem predznamenal situaci tak,
jak ji zname dnes, nastal ve 20. letech. Diky prvni svétové valce, ktera jednak z Casti
ochromila evropské produkéni spolecnosti a evropskou kulturu jako celek a zaroven po-
mohla Spojenym statim, aby se dostaly na vysluni ekonomického vzestupu, americky fil-

movy prumysl se mohl nadechnout k obfimu rozvoji.

Vétsina produkénich spoleénosti se diky klimaticky ptijemnym podminkam pro fil-

movani usidlila na zdpadnim pobiezi USA v Kalifornii.

,, Tentokrdt poprvé hlavni investicni spolecnosti z Wall Streetu zaujal mlady filmovy prii-
mysl a ony zZivily jeho riist. Mezi lety 1922 az 1930 vzrostly celkové investice do filmového
prumyslu ze 78 na 850 milionit dolarii. Primérnad tydenni navstévnost kin se zdvojnasobi-
la: ze 40 milionu v roce 1922 na 80 milioni v roce 1928. Export hollywoodskych filmii
nevidané rostl a tento rust se uprostied 20. let ustalil jen proto, Ze témér vsechny zahra-

nicni trhy byly jiz nasyceny. “f

Prohlubovaly se filmové ,,instituce®, které mély za cil co nejvice zvysit zisk filmo-
vé produkce a zaroven sniZit mozné nové konkurence. To zapfi¢inilo vznik tzv. vertikalni
integrace. Ta v sobé zahrnovala jak vlastni produkovani jednotlivych snimki, tak i jejich

naslednou distribuci a vlastnéni kinosald. &

Firmy Paramount - Publix a MGM (Metro-Goldwyn-Mayer) sice mély pod kontro-
lou dohromady zhruba 700 kin z celkovych 15 tisic v celych USA, ale uz na konci dekady

jim toto rozloZeni stacilo na obsazeni 3/4 celkovych piijmu z promita’tni.9

Tyto dvé€ firmy také staly na pomyslném Olympu velkych filmovych spolecnosti,

kde je jesté dopliovala spolecnost First National. Pod nimi se zformovalo nékolik studii,

® Cit.: THOMPSON, Kristin a David BORDWELL, ref. 1, str. 39
" Cit.: THOMPSON, Kristin a David BORDWELL, ref. 1, str. 152
8 THOMPSON, Kristin a David BORDWELL, ref. 1, str. 152

® THOMPSON, Kristin a David BORDWELL, ref. 1, str. 152
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kterym se fika tzv. ,,mala pétka“. Byly to Fox, Warner Bros., Universal, Producers Distri-
buting Corporation a Film Booking Office.*®

Filmovy prumysl a jeho usazovani se jako pevného bodu identity americké federace
se projevilo jak celospoleCenskou poptavkou po kontrole filmového umeéni (zalozeni

MPPDA™M v roce 1922), tak enormnim ristem rozpo&ta.

Rezisér Erich von Stronheim ve svém filmu Bldhové Zeny (1922) znacné piekrocil
planovany rozpocet, coz vedlo producenta filmu - spole¢nost Universal - K inzerovani to-

hoto snimku jako ,, prvaiho filmu, ktery stdl milion dolari w12

Dalsi dobové filmy, které predznamenaly budoucnost plnou zvySovani rozpoctu,

jsou filmy Ben Hur 2 (1926) nebo Piehlidka smrti (The Big Parade; 1925).

Ekonomicka krize ve tiicatych letech a rizné spojovani spolecnosti také vedly ke
zméné karet a preskupeni ,,malé pétky*. Néktera studia z ni se dostaly do tzv. ,,velké pét-
ky*“ nebo také ,,MAJORS*. V té se nachdzel Paramount, Fox (20th Century Fox), MGM,
RKO a Warner Bros a doslo i k utvoteni tzv. ,,MINORS* (Universal, Columbia, United
Artists). *

Dilezité je, ze zaklad filmového pramyslu stale nesl zietelné stopy oligopolniho jed-

nani, coz se melo do budoucna zmeénit.

1.4 Promény studiového systému - 2. sv. valka az soucasnost

24

,,pripad PARAMOUNT* (Spojené staty vs. Paramount Inc. et. al.).

., Americky Nejvyssi soud po sérii rozhodnuti, odvolani a dalSich pravnich manévrii vydal v
roce 1948 rozhodnuti, tzv. Paramountsky vynos, V nemz stalo, Ze se onéch osm spolecnosti

provinilo monopolistickymi praktikami. Soud prikdzal velkym studiim, aby se vzdala svych

1 THOMPSON, Kristin a David BORDWELL, ref. 1, str. 153

1 Sdruzeni americkych filmovych producent a distributort

12 Cit.: THOMPSON, Kristin a David BORDWELL, ref. 1, str. 159

3 rozpodet 3.95 miliont dolard (Zdroj: http://www.boxofficemojo.com/movies/?id=benhur25.htm)
* THOMPSON, Kristin a David BORDWELL, ref. 1, str. 222
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Fetézcii kin. “*® Toto rozhodnuti bylo hlavni ranou pro vertikélni studiovy systém a otevielo

moznosti nezavislym producentiim.

Druhou dtlezitou zménou pro filmovy primysl byl ptichod televizniho vysilani.
Nejenze prichod televize a dal$i masivni sociologicko-kulturni zmény 16 snizily pocet na-
vstévniki kin, ale také ptinutily velka studia, aby restrukturalizovala svoje produkéni sloz-

Ky a zaroven se naucdila s televizi pracovat jako s dalsim distribu¢nim kanalem.

,, Televizni stanice potrebovaly mimordadné mnozstvi programu, aby naplnily své vysilaci
casy. (...) Od roku 1955 zacala proddvat vysilaci prava na své filmy také velkad studia. (...)
Stoupajici ceny vysilacich prav ucinily z téchto televiznich prodejii dulezZitou a kalkulova-

telnou soucdst ziskii studii. “*’

Jak jsem jiz poznamenala vyse - vedle velkych studii umoznil Paramountsky vynos
i lep$i podminky tzv. ,,nezavislym producentim®. VéEtSinou se jednalo o spoleénosti, které
zakladali 1idé z filmové branze, ktefi se chtéli tzv. ,,ud€lat pro sebe. Mezi tyto spole¢nosti
se daji pocitat napiiklad Argosy Pictures reziséra Johna Forda nebo agentura MCA (Music
Corporation of America), kterd zastupovala celou fadu dobovych hvézd (naptiklad Errol

Flyn nebo James Stewart) a dalsi (American International Pictures, Allied Artists).

Zatimco velka studia investovaly a investuji penize do produkce ze svych vlastnich
zdrojii a investi¢nich skupin v jejich pozadi, nezavisli tviirci museli vétSinou postupovat
pomoci vSemoZznych piijcek a uvera. Navratnost spocivala v trzbéach z kin.

,V kazdém pripadé se Ford Bmusel vzdy velmi zadluzit, aby mohl film vyrobit. Z tZeb si

nejprve vzaly sviij dil banky, pak distributor a teprve nakonec Argosy. “*°

To ovSem neznamenalo, ze se problémy velkych studii ¢asem rozplynuly. Problé-
mova Sedesata l1éta znamenala ,,Cervena Cisla® ve vyro€nich zpravach a také zaplavu globa-
lizovanych korporaci. Studio Paramount tak bylo koupeno spole¢nosti Gulf+Western,
Warner Bros. byl pohlcen spolecnosti Seven Arts, MGM byl odkoupen finan¢nikem Kir-

kem Kerkorianem.

' Cit.: THOMPSON, Kristin a David BORDWELL, ref. 1, str. 335

1% ménici se demograficka situace; ekonomické moznosti a z toho plynouci zptisoby traveni volného Gasu
" Cit.: THOMPSON, Kristin a David BORDWELL, ref. 1, str. 341

18 rezisér a majitel spole¢nosti Argosy Pictures

' Cit.: THOMPSON, Kristin a David BORDWELL, ref. 1, str. 345
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Krizi primyslu pomohly napravit znacné legislativni kroky vlady Spojenych stati
(danové odklady a investi¢ni pobidky pro filmate) a zaroven nova generace umélct - rezi-
séru, ktefi se rekrutovali nejCastéji z pozic tzv. ,,Nového Hollywoodu“zo. Jejich budouci
filmy totiz ptedznacily ptichod tzv. blockbusterii - velkych a drahych filmt, které lamou

vSechny myslitelné kasovni rekordy.

Filmy jako Kmotr®, Celisti?, Vymita¢ d’4bla®® a hlavné Hvézdné valky** nejen
stabilizovaly prumysl, ale naucily producenty pocitat s dalsi dilezitou ekonomickou sloz-

kou - merchandisingem.?

Zaroven také ptedznamenaly piichod tzv. ,megafilmi®, tedy extrémné drahych a

globalné propagovanych filmu, které byly schopny vyd¢lavat neuvétitelné Castky.

Pfes megafilmy (napiiklad Jursky Park® nebo Titanic?’), které piipravovaly tymy
osv&€dcenych jmen pod dohledem zkuSenych producentii (Jerry Bruckheimer nebo Joel
Silver), se Majors snazili zvySovat trzby a opakovat ekonomicky tspéch. Tyto postupy

ovsem vedly k neustalému znovupouzivani Gspé$nych formuli a ztraty originality.
To vSe samoziejmé s plnou podporou veSkeré dostupné distribuce (postupny nastup
VHS, DVD a Blue-ray) a zapojeni vSech slozek nyni jiz multimedialnich impérii, které se

VIRV . < - , . 2
rozprostiraji od fetézci rychlého obcCerstveni az po zabavni parky. 8

20 mladi reziséfi, kteii se zadali prosazovat béhem 70. let 20. stoleti a m&li vztah k evropskému uméleckému
filmu. Napfiiklad: George Lucas, Francis Ford Coppola, Steven Spielberg, Robert Altman, Peter Bogdanovich
aj.

2L v, Francis Ford Coppola, http://www.boxofficemojo.com/movies/?id=godfather.htm

22 v, Steven Spielberg, http://www.boxofficemojo.com/movies/?id=jaws.htm

2 ¢, William Friedkin, http://www.boxofficemojo.com/movies/?id=exorcist.htm

v, George Lucas URL: http://www.boxofficemojo.com/movies/?id=starwars4.htm

»Znackové zbozi a vyrobky, které jsou uréeny k podporovani filmu, popové hudebni skupiny atp.
http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/merchandise

?°r, Steven Spielberg, http://www.boxofficemojo.com/movies/?id=jurassicpark.htm

?"'r, James Cameron URL:http://www.boxofficemojo.com/movies/?id=titanic.htm

 THOMPSON, Kristin a David BORDWELL, ref. 1, str. 718
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1.5 Evropska cesta financovani filmu

Evropska cesta neni vylu¢na a samostatna. Uz vzhledem k faktu, Zze Hollywood mél

vzdy pottebu do Evropy dovazet své snimky a vyuzivat mistni velky trh.

Hlavni rozdil tedy spociva v tom, ze krom¢ soukromych investorti se evropské zemé
snazily o udrzeni zivé narodnostni kinematografie i pomoci statni finan¢ni podpory a dal-

Sich antitrznich mechanismu.

., Podpora ze strany statu pritom neznamena pouze podporu financni. Jedna se rov-
néz o podporu ve forme nastaveni metodiky, legislativni ochrany a podpory aktivit souvise-

2

jicich s kinematografii. “®, pise se napiiklad v nejnov&jsi koncepci ministerstva kultury

W

CR.

Podobné tendence se objevily hlavné po prvni svétové valce, kterd stary kontinent

ochromila a filmovou tvorbu zasadné zpomalila.
Akcelerace tohoto trendu vsak rapidné nastala az pozd¢ji.

., Zhruba od pocatku osmdesatych let se datuje utlum evropské kinematografie. Po-
dil filmii narodnich kinematografii na trhu zemi Evropské unie v té dobé klesl z vrcholnych
padesati procent, kterych dosahl v priibehu sedmdesatych let, na necelych dvacet. Podil
evropskych filmu na celkové svetové produkci se propadl z tFiceti procent na osm. Jesté
rapidnéjsi byl pokles podilu evropského filmu v alternativnich médiich, jako je placend

televize nebo video. “ *°

Situace vedla k fadé novych opatieni, které evropské staty prijaly v ramci EHS (Ev-

ropské Hospodaiské Spolecenstvi) a pozdéji EU (Evropska Unie).

,,Roku 1987 vyhlasila Evropska komise Program MEDIA a o rok pozdéji, v roce
1988, byl pri Radé Evropy ziizen evropsky koprodukcni podpurny fond EURIMAGES. Ve

stejném roce inicioval tehdejsi francouzsky prezident Francois Mitterrand vznik dalsiho

% Cit.: Koncepce podpory a rozvoje Seské kinematografie a filmového priamyslu 2011-2016 MK, str.6
[online, cit.8.1.2012] Dostupné z <http://www.mkcr.cz/assets/media-a-audiovize/kinematografie/Koncepce-
odpory-a-rozvoje-ceske-kinematografie-2011---2016.pdf>

O Cit.: Fondy EU: cesta k zachrané evropské audiovize?. Www.europeum.org [online]. 2001 [cit. 2014-05-
12]. Dostupné z: http://www.europeum.org/en/integrace/31-integrace--9/751-fondy-eu-cesta-k-zachrane-
evropske-audiovize


http://www.europeum.org/en/integrace/31-integrace--9/751-fondy-eu-cesta-k-zachrane-evropske-audiovize
http://www.europeum.org/en/integrace/31-integrace--9/751-fondy-eu-cesta-k-zachrane-evropske-audiovize
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audiovizuadlniho programu EUREKA AUDIOVISUEL. V roce 1994 byl schvalen projekt

Televize bez hranic (televize presahujici hranice statu). “ >

EURIMAGES - Hlavnim cilem tohoto podptrného fondu je snaha o zviditelnéni kinema-
tografie a ptekroceni hranic hlavné z ekonomického a kulturniho hlediska. Mezi jeho hlav-
ni smysly je zatradit podporu projekti s koprodukénimi partnery, podporu distribué¢nich
projektd a podporu provozovateld kin. Jde hlavné o zajisténi spoluprace mezi 25 ¢lenskymi

staty fondu. Ceska republika je ¢lenem od roku 1994.

EUREKA AUDIOVISUEL - V témze roce (1994) vstoupila Ceska republika do mezivlad-
ni evropské instituce Eureka Audiovisuel, ktera si klade za cil hledat co nejefektivnéji
Clenskym statim partnery pro audiovizualni projekty. Svym c¢lentim poskytuje moznost
GiGasti na riznych tviréich sezenich & seminéiich. Zastupci Ceské republiky se tak napfi-

klad objevili na zasedani Evropského televizniho a filmového fora v Bologni.

1.6 DalSi moznosti financovani

V této podkapitole se zabyvam dal$imi formami financovani filmu, nicméné tyto zpi-

soby nejsou pro moji praci klicové, proto uvadim jen stru¢ny piehled.

Jednou z nich je Product placement. Jedna se o zvlastni formu skryté reklamy, ktera
funguje na bazi umistovani produktt, log, ndzvi firem apod. do filmu. Jako ptiklad si
uved’'me slune¢ni bryle znacky RayBan ve filmu Top Gun, mezinarodni kuryrni spole¢nost

FedEXx ¢i znacku sportovniho zbozi Wilson, oboji ve filmu Troseénik.

Za dalsi formu financovani filmu mizeme povazovat Sponzoring, tedy cilenou ko-
mercni komunikaci. Sponzoring v myslich zakazniku spojuje produkt ¢i znacku se tieti
stranou. Nejedna se vSak o reklamu jako takovou, jelikoZ sponzoring funguje spiSe na bazi
»Spojovani vyrobku s firmou®. Naptiklad televizni potfady o vateni se spojuji s firmou na
kuchynské nafadi, konkrétnéjsi ptiklad - firma Husquarna se stala sponzorem filmu Tex-

, . 2
asky masakr motorovou pilou.

1. .
3 viz tamtez

%2 Srov.: http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/sponzoring/
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2 CROWDFUNDING

Crowdfunding - kolektivni ¢i davové financovani.

Funguje na velmi jednoduché platformé, kterd je znama jak v zahraniéi, tak u nas. Za-
datel vytvoti kampan pro sviij projekt, v nasem ptipadé film a pomoci sdileni na socidlnich
sitich a odkazii na dalSich strankach, 1aka potencionalni prispévatele, aby vlozili diveru a
penize do jeho projektu a podpoftili jeho vznik.

Crowdfunding funguje na bazi financovani projektu prostfednictvim piispivani men-

w1 % T : TR Y 33
Sich ¢astek od vice lidi. Ti se o projektu dozvedi vétSinou pies internet.

Typologicky d&lime &tyfi druhy crowdfundingu: **

a) Equity based crowdfunding - investofi za své penize dostavaji podil ve firmé, kte-

rou dotuji / na kterou pfispivaji (vétSinou funguje pti zakladani nové spolecnosti)

b) Donation based crowdfunding - vklady jsou pouzity na charitativni ucely (napiiklad

darcovské sms)

c) Lending based crowdfunding® - investice jsou zp&tn& vyplaceny

d) Reward based crowdfunding - investice jsou pfispévatelim vraceny v podobé¢ ,,0d-

mén*; tento typ se pro financovani umélecké tvorby hodi nejlépe a také nejlépe korespon-
duje s vytvafenim komunit, proto se ve zbytku své prace budu zabyvat hlavné timto typem,

paklize vyslovené nebude uveden jiny.

vvvvvv

se kterymi se v rdmci této prace budeme setkavat.

Autor projektu / Zadatel (applicant / solicitor) — fyzicka ¢i pravnicka osoba, ktera
vytvoii kampan, pro sviij projekt. Umisti ji na jim vybranou crowdfundingovou stranku a
snazi se kampan co nejlepsim zplisobem zpropagovat, aby se naslo co nejvice pfispévateld,

ktefi dany projekt podpofi.

% Crowdfunding. Oxford Dictionaries: The world’s most trusted dictionaries [online]. 2013 [cit. 2013-05-
24]. Dostupné z: http://oxforddictionaries.com/definition/english/crowdfunding

3 Crowding In: How the UK’s businesses, charities, government, and financial system can make the most of
crowdfunding. In: BAECK, Peter, Liam COLLINS a Stian WESTLAKE. Crowding In [online]. 2012 [cit.
2014-04-15]. Dostupné z: http://www.nesta.org.uk/publications/crowding, str. 4

% nebo také Peer-to-peer lending ¢i Crowd lending


http://www.nesta.org.uk/publications/crowding
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Prispévatel (backer) — ¢lovek, ktery se rozhodne projekt podpofit urcitou finanéni
¢astkou a zasle tedy finance na zadatelem uvedeny ucet. Obvykle pfispiva takovou cast-

kou, kterou si vybere na zéklad¢ odmeén.*®

2.1 Historie crowdfundingu

Zakladni platforma crowdfundingu byla poprvé vyuzita uz pti stavéni Sochy Svobo-
dy, mesity na indickém subkontinentu ¢i nespocet vlasteneckych soch v méstech po celém
svéte.

V Ceské republice (tehdy v Zemich Koruny ¢eské), tedy nam blizsi ptipad, se jedna-
lo o vetejnou sbirku na Narodni divadlo, kde se da vlastné také mluvit o urcité forme
crowdfundingu. Po pozaru Narodniho divadla v roce 1881 zacala sbirka na jeho znovuob-
noveni. Pfispévky ptichdzely od lidi napti¢ celou populaci nehled€ na socialni vrstvy
(§lechtici, m&§tané, nastupujici burzoazie). ,,Ceské viastenky usporadaly na Zofiné bazar,
Jjehoz vitézek byl témér 6 tisic zlatych. “*® Za 47 dni byl vybran 1 milion zlatych.*

Podobnych vetejnych sbirek se tedy uskute¢niovalo mnoho, ale az rozsiteni moder-
nich technologii a spojeni jejich moznosti pfineslo rozkvét a ukazalo na neobvyklou a ne-
¢ekanou silu tohoto fenoménu. Tim spojenim mam na mysli hlavné rozsifeni platby na
internetu a zaroven pouzivani socialnich siti.

Za zlomovy by se v oblasti platby pies internet dal oznacit rok 1995, kdy byly spus-
tény portaly Amazon® a Ebay.*! Dal§im dilezitym krokem bylo spusténi platebni sluzby
PayPal*? (rok 1998).

Naopak co se tyce socidlnich siti nelze vynechat spusténi a dominanci sit¢ Facebo-

ok*3(2004) a Twitter**(2006).

% viz kapitola 2.3

3 Crowding In: How the UK’s businesses, charities, government, and financial system can make the most of
crowdfunding. In: BAECK, Peter, Liam COLLINS a Stian WESTLAKE. Crowding In [online]. 2012 [cit.
2014-04-15]. Dostupné z:http://www.nesta.org.uk/publications/crowding, str. 3

%8 Cit.: NARODNI DIVADLO. Nérodni divadio dnes [online]. 2014 [cit. 2014-05-12]. Dostupné

z: http://www.narodni-divadlo.cz/cs/narodni-divadlo/historie

% NARODNI DIVADLO. Nérodni divadlo dnes [online]. 2014 [cit. 2014-05-12]. Dostupné
z: http://www.narodni-divadlo.cz/cs/narodni-divadlo/historie

%0 Oficialni stranka: http://www.amazon.co.uk

* Oficialni stranka: http://www.ebay.com

*2 Oficialni stranka: https://www.paypal.com

8 Oficialni stranka: http://www.facebook.com

* Oficialni stranka: http://www.twitter.com


http://www.nesta.org.uk/publications/crowding
http://www.narodni-divadlo.cz/cs/narodni-divadlo/historie
http://www.narodni-divadlo.cz/cs/narodni-divadlo/historie
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Vsechny vySe zminéné spolecnosti funguji dodnes a jsou dulezitymi hraci v oblasti
internetového obchodu. *°
Prave tyto faktory jsou hnacim motorem crowdfundingovych kampani jak je zname
dnes a zarovein mohou i stylisticky tyto kampan¢ ovliviiovat. 46
Prvni kampan, ktera spliluje nase pfedstavy davového financovéni, vyuzila v roce
1997 britska rockova skupina Marillion, ktera diky svym fanousktm, vybrala 60 000 dola-

i na své prvni turné po Velké Britanii.*’

V roce 2008 bylo na festivalu nezavislych filmu v Sundance ozndmeno spusténi por-

, , . 48
talu s nazvem IndieGoGo ™.

Pouzitim nasSich (IndieGoGo) moznosti, cilime k pfedani moci do rukou tviircti pro
naplnéni jejich cilii a vytvoreni filmu, které lidi oslovi. Online financovani je na vzestupu,
zatimco produkéni naklady klesaji. Socidlni sité se stavaji mainstreamem a uzivateli ovla-
dana média jsou budoucnost. Jak se budou tyto trendy zrychlovat IndiecGoGo bude novy
trh, ktery pfeméni napady ve film a divaky do fanouskd *, stalo v prohlageni Slavy Rubin,

spoluzakladatelky platformy v prvnim tiskovém prohlaseni.

Ona typicka ,,next big thing* ovSem pfisla aZ s jinym globalnim crowdfundigovym
portalem. Tim se stal Kickstarter.com *°, spustény v roce 2009. Jeho zakladateli jsou Perry
Chen, Yancey Strickler a Charles Adler. Kickstarter velmi rychle nabral na obratkach a uz
v roce 2010 bylo pomoci portalu a jeho navstévnikt uspésné zainvestovano 3 910 kampa-
ni, které vybraly celkem ptes 27 miliont dolari.

V dalsich letech se obraty jesté zvySovaly. V roce nasledujicim na 99 miliont dolara

%l a v roce 2012 az na 319 miliond dolard. >

*® Pro srovnani: http://www.therichest.com/business/technology/top-internet-based-companies/

*® viz kapitola 2.4

*" DRAKE, David. Www.equities.com: Crowd Rocking the Fund: From Marillion Band to the #UKCrowd-
fundingDay - See more at: http://www.equities.com/editors-desk/crowdfunding/jobs-act/crowd-rocking-the-
fund-from-marillion-band-to-the-ukcrowdfundingday#sthash.WqgX6FFcg.dpuf.

In: Www.equities.com [online]. 2013 [cit. 2014-04-20]. Dostupné z:http://www.equities.com/editors-
desk/crowdfunding/jobs-act/crowd-rocking-the-fund-from-marillion-band-to-the-ukcrowdfundingday

*8 Oficialni stranka: www.indiegogo.com

* KIRSNER, Scott. IndieGoGo: A Social Network for Filmmakers Raising Money (and Their Backers).
In:Cinematech.blogspot.cz [online]. 2008 [cit. 2014-05-12]. Dostupné

z: http://cinematech.blogspot.cz/2008/01/indiegogo-social-network-for-filmmakers.html

% Oficialni stranka: www.kickstarter.com
*! Jak dokazuje stranka: https://www.kickstarter.com/blog/2011-the-stats


http://www.equities.com/editors-desk/crowdfunding/jobs-act/crowd-rocking-the-fund-from-marillion-band-to-the-ukcrowdfundingday
http://www.equities.com/editors-desk/crowdfunding/jobs-act/crowd-rocking-the-fund-from-marillion-band-to-the-ukcrowdfundingday
http://cinematech.blogspot.cz/2008/01/indiegogo-social-network-for-filmmakers.html
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Let's begin with some numbers

In 2012

2,241,475 people

pledged a total of

$319,786,629

and successfully funded

18,109 projects

53 Obrdazek ¢. 1 — Statistika Kickstarteru

CoZ mimo jiné znamena, Ze kazdou minutou bylo na Kickstarteru pfispéno ¢astkou

pres 600 dolart.

Ackoliv Kickstarter nebyl prvnim portalem, rozhodné se stal nejviditelnéj$Sim nosite-

lem hodnot crowdfundingu a zarove jeho nejvétsim hybatelem. **

Stejné jako v jinych trendech, i u téchto portalt vznikaji mensi alternativy, které jsou
zametené lokéalné jako naptiklad server Ulule > ktery cili na evropské prispévatele, nebo

némecky Sellaband.com. *°

Nekteré platformy se naopak zamétuji jen na konkrétni oblast kultury / ¢innosti. Na-
ptiklad hudebnici maji moznost vyuzit celé fady mensich portala - pledgemusic.com, artis-

teconnect, Feed the muse a mnohé dalsi.

52 Jak dokazuje stranka: http://www.kickstarter.com/year/2012?ref=footer#overall_pledged
>3 7droj: https://www.kickstarter.com/year/20122ref=footer#overall_pledged

> viz kapitola 3

> Oficialni stranka: https://www.ulule.com/

% Oficialni stranka: http://www.sellaband.com
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Lokalnim portaléim se tedy nevyhnula ani Ceska republika. Prvnim z nich byl projekt
nazvany Fondomat, ktery byl spustén 27. Cervence 2011. Zalozen byl dvojici Americani

ey

Zijicich v Praze — hudebnikem Joem Wakefordem a spisovatelem Conradem Wattsem.

Rychle nasledovaly dal$i napriklad nakopni.me >, hithit.cz, kreativcisobe.cz, starthe-

v/ 58
ad.cz a dalsi.

Crowdfundingovy systém je ovSem tak vynosny a pro tvlrce vyhodny, Ze ma u n¢-
kterych projekti smysl i po ukonéeni kampané na ptavodnich portalech. Projekty, které si
zajistily zajem médii a komunity, tak dostavaji moznost nasledného financovani na vlast-
nich strankéach. Toto samofinancovani je pro tviirce lepsi z ekonomického hlediska (mohou
vynechat procentudlni podil pro server >) na druhou stranu nese znaénou logistickou zat&Z
60

a snizeni rychlosti vybirani.

vvvvvv

povazovat za domaci - pocitacovou hru Kingdom Come: Deliverance, kterou vyviji praz-
ské studio Warhorse. Samostatna kampan bézi na webovych strankach firmy i po skonceni

velmi Gspésné kampané, kterou hra absolvovala na portalu Kickstarter.com o

%" Ofici4lni stranka: www.nakopni.me

%8 viz kapitola 3.2

> viz kapitola 2.5

% SCOTT STEINBERG, Rusel DeMaria. The crowdfunding bible: how to raise money for any startup, video
game or project [online]. S.I.: READ.ME, 2012 [cit. 2014-05-12]. ISBN 978-110-5726-286, str. 13

®1 7 piivodng pozadovanych 300 000 liber nakonec vybraly 1 106 371 liber
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ABOUT US

PLEASE SUPPORT uUS _— — BACKERS: 35835

AND GET EARLY ACCESS 1 . PLEDGED:  $1,862,502

AND BONUSES! : NEXT GOAL: $2,000,000
We shall be able to hire better actors

for both voiceovers and performance
capture. This will enhance the
atmosphere and immersion in the
game.

This game is being developed without
the aid of traditional publishers, so it
relies on your support and funding from
private investors.

Crowp Funpine RevoruTion

In the past, when you wanted to develop a big AAA game, you needed a publisher. You needed
to convince guys in suits, who don’t understand games at all, to give you money. Those guys
usually don’t like original unproven ideas and so most of the games were uninspired clones of

each other. Fortunately these times are over.

Our game is being developed without the aid of traditional publishers, so it relies on your
support and funding from private investors. Originally we tried to approach publishers, but

they refused to finance project they considered to be too risky and niche.

After two years of development without finding a publisher to finance us, it seemed that we
would have to close doors. So we tried our last chance and started a Kickstarter campaign. And
it turned out that our game is anything but niche. We raised over £1.1 million (US$1.82

million) within one month and the response from gamers and media was awesome.

The game was saved and overnight it grew to be one of the most expected projects. We can
hardly expressed how we felt after months of desperation. Now we are independent of

publishers. funded bv private investors and our fans. This eives us creative freedom to make the

62 , . , Y vr o s . o
Obrazek ¢. 2 - Samostatné financovani ceské pocitacové hry Kingdom Come na webu autorii.

Jak uZ jsem zminovala, crowdfunding je obsahly a stale rostouci fenomén, takze ne-
prekvapi rizné mutace a variace procesu, ktery se témeét neda svazat. Vznikaji tak i alterna-

tivni vybeéry zaloZené na bazi vetejnosti.

Japonsti vyvojafi a distributofi videoher, spole¢nost Square Enix, napiiklad spravuji
sviyj vlastni projekt jménem ,,Collective®. Zde se projekty primarné nefinancuji, ale vetejné
piipominkuji. Zaroven uzivatelé v hlasovani rozhoduji, jestli se vybrané projekty dostanou
na portal IndieGoGo, kde potencionalné mohou vybrat penize. Vtip je v tom, Ze program
Collective se o takto uspéSn¢ vybrané projekty postard a pfipravi jim kvalitni a profesio-

nalni kampan.

62 Zdroj: printscreen z oficialni stranky pogitadové hry Kingdom Come, dostupny z:
http://pledge.kingdomcomerpg.com/
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Collective je miSenec mezi Kickstartem a Steam Greenlight (viz obrazek nize). Vy-
vojati mohou ptipravit navrh hry na Collectivu a nasledné dostanou 28 dni na to, aby do-
stali tolik pozitivni zpétné vazby, aby bylo jasné, ze zakaznici - hraci - maji o produkt za-
jem. Poté Square Enix pouZzije zatim nespecifikovana kritéria, ve kterych posoudi, zda jsou
7adatelé schopni hru opravdu vytvofit a o jakou ¢astku budou k jejimu vyvoji potiebovat.®®

Pocitatové hry, jako nejrychleji rostouci segment zabavniho pramyslu®, jsou nejen

skupinového financovani pracuji a napinaji jeji moznosti.

Napriklad aktivita spolecnosti Valve se jménem Steam Greenlight se zabyva komu-
nitnim hlasovanim o prodeji budoucich tituli v obchodé / distrubic Steam. Kazdy majitel
uctu u sluzby Steam ma jeden hlas, kterym muZe podpofit nebo nepodpofit nezavislé hry,
pfi¢emz UspéSna podpora mize byt rozdil mezi ziskovym titulem nebo krachem.

OBCHOD KNIHOVNA KOMUNITA

Pomozte nam vybrat nové hry pro
( STEAM sluzbu Steam
RRFENI IGHT ; e x

Sofware  Konceply Kolekce Diskwe O

/. tetrifok - vitejte!
V.

65Obm’zek ¢ 3 - Uvodni stranka funkce Steam Greenlight, uzivatelé — komunita - rozhoduji o moznosti distri-

buce jednotlivych produktit

8 PEREIRA, Chris. Square Enix Announces Collective Crowdfunding Initiative: Square Enix Collective
will allow developers to pitch ideas and get funding. In: Www.ign.com [online]. 2013 [cit. 2014-05-12]. Do-
stupné z:http://www.ign.com/articles/2013/10/08/square-enix-announces-collective-crowdfunding-initiative

% KAMENETZ, Anya. WHY VIDEO GAMES SUCCEED WHERE THE MOVIE AND MUSIC
INDUSTRIES FAIL: and what the rest of the entertainment wordl can do about it.

In: Www.fastcompany.com [online]. 2013 [cit. 2014-05-12]. Dostupné
z:http://www.fastcompany.com/3021008/why-video-games-succeed-where-the-movie-and-music-industries-
fail


http://www.ign.com/articles/2013/10/08/square-enix-announces-collective-crowdfunding-initiative
http://www.fastcompany.com/3021008/why-video-games-succeed-where-the-movie-and-music-industries-fail
http://www.fastcompany.com/3021008/why-video-games-succeed-where-the-movie-and-music-industries-fail
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Uz jen z tohoto stru¢ného prehledu je zfetelné, ze komunitni financovani a véci s nim
spojené jsou rozmanité a plné prilezitosti jak pro autory, tak pro celé produkéni a vyvojar-
ské tymy.

Povazuji za dilezité, zde na konci kapitoly, jesté jednou vyzdvihnout fakt, ze vétsSina

mnou probiranych projektd a sluzeb se formovaly v poslednich letech - z ¢ehoz usuzuji, ze

trend crowdfundingu je spiSe na vzestupu nez naopak.

% Zdroj: printscreen z webové stranky, dostupny z: http://steamcommunity.com/greenlight?l=czech
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2.2 Proces

Samotny proces vybirani penéz se sklada z nékolika fazi, které zasluhuji peclivé pii-

pravy a daslednou strategii. Vysledkem pak mohou byt velmi vysoké ¢astky.

3
PITCH GOES LIVE The public
Project
* Idea )

Funding
goal

Fumding
deadline

4
Eﬁ:ﬁfnd PUBLIC PLEDGE
MONEY

DIMG GOAL

2 =L
SCREENING O [ [ [

Entrepranaur

A——

Return and

TeT®TR

5
PROJECT DEVELOPMENT

0brdzek ¢ 4 — Crowdfundingovy proces

7 Projegt” OR “Bnd of

geisthe
money*

project*
Funding

*There are twa maln models. returned

Witn “all-or-nathing” the

praject only gets the monay

pledged If they reach thelr

argat on tme. The ‘keep It all’

made| lets the project keep any

maney pledged by the

deadline, even I¥ the targert |s

not reached.

Autofi namétu (Zadatelé) nejdiive musi vybrat pro svij projekt (pitch) vhodny por-

tal a zde jej umistit. Umisténim projektu vznika tzv. kampan - ta je ¢asové omezena (nej-
Castéji jeden mesic). Soucasti projektu je samoziejme uvetejnéni cilové ¢astky, kterou za-

datelé potiebu;ji vybrat.

66 Crowding In: How the UK’s businesses, charities, government, and financial system can make the most of
crowdfunding. In: BAECK, Peter, Liam COLLINS a Stian WESTLAKE. Crowding In [online]. 2012 [cit.
2014-04-15]. Dostupné z: http://www.nesta.org.uk/publications/crowding


http://www.nesta.org.uk/publications/crowding
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Céstka muze byt bud’ plnd - za kterou mize zadatel danou véc pripravit, ¢astecnd -
k sestrojeni prototypu, upoutani investora nebo jen prosté dofinancovani - Zadatelé uz maji

projekt hotovy a zpétné si kryji naklady.

Kampan se skladd z marketingovych materialt, které projekt predstavuji. Materia-
lem miiZe byt absolutné cokoliv (fotky, hudba, video, texty)®’ a slouzi hlavn& ke komuni-

kaci s vefejnosti.

Velmi obvyklé jsou také odmény, které autoii kampané nabizeji svym podporovate-

lam (backers). %

V priibéhu kampané by se tyto materidly a doprovodné ¢innosti mély ménit a aktiv-
né reagovat na zpétnou vazbu podporovatelti (moznost podporovatelti, ale i dal§ich na-

vs§tévnikt, komentovat projekt).

Probihajici kampai je tfeba aktivné propagovat. K tomu samoziejmé mohou slouzit
klasicka média (tematickd podle Zanru projektu), online média, propagace samotného por-
talu a hlavné socidlni sité.

Po skonceni kampané€ dochazi k vyhodnoceni - uspésna kampan obdrzi vybrané pe-

’ ’ ’ Vo7 % ’ ’ S ’ v Y o 69
nize, zatimco nelspé$na kampaii penize neziskava — vraci se zpét prispévateliim.

%7 viz kapitola 2.3
% viz kapitola 2.3
% viz kapitola 2.5
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2.3 Analyza kampané

V této podkapitole se pokusim stru¢né analyzovat nékteré vybrané kampané ze za-

hrani¢nich portalt Kickstarter a IndieGoGo.

Jednotlivé faze budu analyzovat z pozice tzv. ,,pravidel 5P ™, které déli cely proces

vybirani financi na pét ¢asti. Onéch pét ,,P* jsou anglicka slova: Planning, Pitch, Perks,

Production video a Promotion.

PLATFORMS

KICKSTARTER (=
skindiegogo =
mwmmmuwhn‘ {b

CHALLENGES

Scam/Abuse

— T —
)

“Donations,
Pledges, Gifts,

Sales”

Achieving
Fundraising
Targets

g '
"

Awareness /

Research

“Equity and
Lending

Investments”

Legal/IP/FINRA
Issues

Promotion
Restrictions

PLATFORMS
') ROCK THE POST
Eclrlg:’_'i'-@r es

CircleUp

Shareholder
Influence Issues

SIDNITIVHD

//\

Planning

Perks

| | Production Video | |

Promotion

+ Clear vision/goal

+ Deadline

+ Clear target

* Define clear value
proposition

+ The “right fit” platform

» Great title

* Greater visuals

+ Compelling story

* Explain the problem you

solve

* Pitch the impact
+ Explain use of funds

Copyright © 2013 RE:INVENTION, inc.

™ Obrézek & 5 - Pravidla 5P

+ Donors: incentivize with
giveaways, keepsakes,
experiences

+ Investors: return profit
+ “Feeling Like You Made a

Difference” can be a perk
in itself

= Third party rewards

» Campaigns with videos
raise 120% more than
those without one

+Entertainment + Education

+ Social media

+ Outreach to current
database

* Ask others to share

+Hold a livefvirtual kickoff
event

+ Don't forget to say thanks!

1P: Planning (planovani) - M¢&jte piedstavu a jasné definovany cil. Vytvoite za-

kladni milniky pro sviij projekt a vyberte tu nejvhodnéjsi crowdfundingovou platformu na

zakladé Vaseho projektu a potieb kampang.

72

70 http://www.reinventioninc.com. In: OSOLIND, Kirsten. Http://www.reinventioninc.com: Zach Braff, Ve-
ronica Mars, and the 5 P’s of Crowdfunding [online]. 2013 [cit. 2014-04-17]. Dostupné
z: http://lwww.reinventioninc.com/zach-braff-veronica-mars-and-the-5ps-of-crowdfunding

™ tamtéz


http://www.reinventioninc.com/zach-braff-veronica-mars-and-the-5ps-of-crowdfunding
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Provést analyzu planovani u ciziho projektu je velmi slozité, protoze jen tézko se
muzeme dohadovat co tviréimu tymu — zadateliim - béZelo v hlavé pfti ptipravé projektu.
Proto jsem si pro tento krok vybrala kampan Video Game High School Season 2 (VGHS),

ktera bézela na portalu Kickstarter v unoru roku 2013.

Kampan byla uspésn¢ zafinancovana ¢astkou 808 341 dolard, i kdyz ptivodni cil

bylo vybrat v pfepoctu 636 010 dolart.

Kampan VGHS: S2 byla na tomto portalu uz druhou instalaci stejného tvurciho ty-
mu, ktery pomoci davového financovéni zasponzoroval uZ prvni sezénu’* tohoto komedi-

alniho / romantického serialu.

Autofi projektu (piedevsim Freddie Wong) se tedy rozhodli vstoupit znovu do stej-
né feky a vyzvat svoji komunitu k dalsi pomoci a to i pii naristu rozpoétu o 360 000 dola-

o

ru.

To, ze si Freddie Wong vybral sluzbu Kickstarter tak neni ndhodny krok, ale jen

navrat do mist, ve kterych si byl jist a pocital s podporou.

Ani vybrana ¢astka neni nahodna - Wong v promotion videu pro druhou sezénu

odiivodiiuje cilovou ¢astku jako presny obnos, ktery byl investovan do vyroby prvni sezo-
75

ny.

Je dulezité se zde zminit i 0 zménach, které tvuréi tym propagoval v ramcei vylepse-
ni stavajici prvni série - titulky a novy zvukovy mix do pivodniho seridlu. DalSim stretch
goalem poté bylo rozsifeni svéta, ve kterém se pribéh odehrava, presné podle kli¢e ko-

munitniho marketingu. "’

7 i
tamtéz

® WONG, Freddie. Video Game High School: Season Two. In: Www.kickstarter.com [online]. 2013 [cit.

2014-05-12]. Dostupné z: https://www kickstarter.com/projects/freddiew/video-game-high-school-season-

two

" WONG, Freddie. Video Game High School. In: Www.kickstarter.com [online]. 2011 [cit. 2014-05-12].
Dostupné z: https://www kickstarter.com/projects/freddiew/video-game-high-school

" WONG, Freddie. The cost of a webseries: Cost breakdown of VGHS Season One.
In: Www.rocketjump.com [online]. 2012 [cit. 2014-05-12]. Dostupné
z: http://www.rocketjump.com/blog/how-much-webseries-cost

® zakladnim cilem
"7 viz kapitola 2.4
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Na zavér bych snad jen dodala, ze po zrealizovani druhé sezony se Wong rozhodl
pro posledni - tfeti sezonu. Ta se ovSem financovala (opét GspéSné pii nartustu dalSich 90

000 vybranych dolari oproti sezoné druhé) na portalu IndieGoGo.

Wong své rozhodnuti zménit portal vysvétlil ’® nutnosti lepsi moznosti piispivani
pro neamerické backery. IngieGoGo totiz narozdil od Kickstarteru podporovalo sluzbu

PayPal. "

TOTAL SPENT

$636.010.71

COST BREAKDOWN OF VGHS

ART PRE-PRODUCTION ADDITIONAL
DEPARTMENT | FROM PARTNERS

KICKSTARTER
FULFILLMENT
/

7 — . POST
FOOR PRODUCTION
4 \
LOCATION
FEES \ PRODUCTION OFFICE
CAMERA

TRANSPORTATION
STUNTS PRODUCTION  AND VEHICLES

EQUIPMENT

8 Obrizek ¢ 6 Presny rozpis financi dle jednotlivych sloZek rozpoctu

® WONG, Freddie. VGHS Season 3 Indiegogo Update!. In: Www.youtube.com [online]. 2014 [cit. 2014-05-
12]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=yQEJmeArntE

7 viz kapitola 2.1
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2P: Pitch (zakladni namét, napad) — Dobry crowdfundingovy pitch je jako kazdy
jiny pitch v profesionalnim byznysu. Reknéte piesvédéivy piib&h. Potiebujete skvély titu-
lek a jesté lepsi vizual celé kampané. Uved'te, co Vas produkt poskytuje spolecnosti, a vy-

svétlete, jaké mate v planu pouzivat prostifedky pro rozsifeni kampangé. 8l

Pro analyzu tohoto kroku jsem si vybrala uspé€snou kampan na film Thunder Ro-
ad®, ktera byla financovana b&hem podzimu roku 2013 &astkou pievysujici 256 000 dola-
ra.® Tento hrany film o véle¢nych veteranech trpici PTSD 8 ktery je stale ve vyvoji, bri-

lantn€ vyuzil svého namétu spolecné se silnou melodramatickou kampani.

Autofi apeluji na potencionalni pfispévatele, aby jim pomohli pomoci filmu zapo¢it
vefejnou diskusi o veteranech se sebevrazednymi sklony a jejich znovu zaclenéni do civil-

niho Zivota.

V celé kampani se autofi obraceji pfimo na divaky a vyzyvaji je k $irsi spolecenské
zmeéné - dodavaji svému projektu silny lidsky pfibéh a to dokonce i1 za pomoci zabéri na

'G‘

realné Zivé veterany, kteii PTSD trpi. Nechybi silné vyrazy jako ,.Cas se probrat!“ nebo
,Podpofenim této kampané nam pomuzete zdvihnout zavoj z PTSD* a to v§e podbarvuje

silny emocionalni vizual s diirazem na patriotismus.

Divaky urcité oslovi 1 to, ze se autofi projektu vymezuji proti Hollywoodu a tim

jesté podporuji obraz nezavislé a nové tvorby.

% WONG, Freddie. The cost of a webseries: Cost breakdown of VGHS Season One.
In: Www.rocketjump.com [online]. 2012 [cit. 2014-05-12]. Dostupné
z: http://www.rocketjump.com/blog/how-much-webseries-cost

81 http://www.reinventioninc.com. In: OSOLIND, Kirsten. Http://www.reinventioninc.com: Zach Braff, Ve-
ronica Mars, and the 5 P’s of Crowdfunding [online]. 2013 [cit. 2014-04-17]. Dostupné
z: http://lwww.reinventioninc.com/zach-braff-veronica-mars-and-the-5ps-of-crowdfunding

%MDB.COM. Internet ~ Movie  Database [online]. ~ 2014  [cit.  2014-05-12].  Dostupné
z: http://lwww.imdb.com/title/tt2024536/

8 GRAYHM, Steven. THUNDER ROAD - Feature Film: An epic war drama for a defining generation that
Hollywood is too afraid to make. In: Www.indiegogo.com [online]. 2013 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z:
https://www.indiegogo.com/projects/thunder-road-feature-film

4 1 .
8 post traumaticka stresovéa porucha
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Dewivy

“My Hero. My Son.”

- Gold Star Mother, Bunnie Jacquay

MATT, STEVEN & CHARLIE
NEED YOUR HELP!!!

A CALL TO ACTION

There is a growing epidemic happening across
the country that is claiming the lives of 22
veterans every day and 1 active duty soldier and
Marine every 25 hours.

Men and women all around the world have been
affected and the numbers are growing
exponentially. This epidemic is known as PTSD.
POST TRAUMATIC STRESS DISORDER

CHANGE IS HERE!!!

By contributing to THUNDER ROAD you will join
us in lifting the veil on PTSD and bringing it into
the public forum.

850brdzky ¢ 7a8 -kampan k filmu Thunder Road utoci na emoce a mordlku prispévatelii

3P: Perks (vyhody) — Motivujte potencionalni pfispévatele odménami, darky, su-
venyry. Pokud vyuzivate vlastni kapital kampang, vysvétlete, jak budete vracet zisky. Pro
mnoho prispévatelll je pocit, ze ,,dostanou néco jiného nez ostatni“ ten hlavni impuls k

podpoteni pravé Vaseho projektu. A tim padem je to vyhoda sama o sobé. 8

Jak uZ jsem psala na zacatku této kapitoly, nejcastéjSi forma financovani nezavis-
lych filma ptes crowdfunding je pomoci vybirani na zédkladé odmén. Rozhodla jsem se ted’
podrobnéji zamétit na odmeény, které pouzil pro svilj uspésné zafinancovany film Snapshot
% na eském portale Startovac.cz Michal Orsava - student Ateliéru Audiovize na Fakultd
multimedialnich komunikaci UTB ve Zling. Jeho projekt jsem si nevybrala nahodou. Sna-

zim se jen poukazat na to, zZe i Ceské studentské kampané mohou byt dobie propracované.

Zakladnim prvkem odménovaciho systému je jeho stupnovitost. Zatimco nejmensi
odmény za niZsi Castky jsou zde jako ,,catch all* proto, aby nachytaly co nejvice ptispéva-

teld.

% GRAYHM, Steven. THUNDER ROAD - Feature Film: An epic war drama for a defining generation that
Hollywood is too afraid to make. In: Www.indiegogo.com [online]. 2013 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z:
https://www.indiegogo.com/projects/thunder-road-feature-film

8 http://www.reinventioninc.com. In: OSOLIND, Kirsten. Http://www.reinventioninc.com: Zach Braff, Ve-
ronica Mars, and the 5 P’s of Crowdfunding [online]. 2013 [cit. 2014-04-17]. Dostupné

z: http://www.reinventioninc.com/zach-braff-veronica-mars-and-the-5ps-of-crowdfunding

87ORSAVA, Michal. Snapshot. In: Www.startovac.cz [online]. 2013 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z:

https://www.startovac.cz/projekty/snapshot/
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Céstky se zvySuji a odmény se méni z onéch ,,catch all“ na fanouskovské ,,invited

only* odmény. Anglické zkratky nejsou ndhodou.

Catch-all politické strany je pojmenovani pro strany, které piestaly spoléhat na pili-
fové rozd¢leni spole¢nosti a naopak se snazily oslovit Siroké masy a dostat hlas ,,od kazdé-

hO“ 88

Invited only pfedméty naopak upominaji na exkluzivitu a raritu téchto odmén. Neni
nahodou, Ze ¢im drazsi odmeéna, tim méné kust ji je k dispozici.

Autofi Snapshotu tedy prispévateltim nabizi prvni odménu za piispévek 100 K¢ -
stazeni digitalni kopie filmu v po¢tu neomezeném. Odména za ¢astku 1000 K¢ je uz ome-
zena pro pouhych 10 prispévatelti a kromé digitalni kopie, DVD a ti¢asti na premiéie nabi-
zi backertim také moznost stit se komparsem pii nataceni a tedy stat se opravdovou sou-

¢asti vznikajiciho filmu.

Napriklad Jordan Weissman, designer pocitacové hry Shadown Return, ktera vy-
brala 1 800 000 dolard z pozadovanych 400 000, nabidl pfispévatelim tfi velmi unikatni
odmeény za 10 000 dolarti a vSechny byly prodany. 8

Odmény jsou také jednim z pilifi budovani komunity, a proto se jim budu véno-

vat z dalSiho uhlu 1 v nésledujici kapitole.

4P: Production video (promovideo) — Crowdfundingové kampané s videospotem
vybiraji o 120% vice nez ty bez n¢j. Spot samotny by mél byt zabavny i1 vzdélavaci. Humor
leti. %

Nejsem si jista z ¢eho Kirsten Osolind a1 ¢erpa procentualni nardst Gispésnosti - dui-
véryhodny vyzkum na toto téma je nedohledatelny - ale je faktem, Ze ptiprava kvalitniho

promovidea je pro kampan zasadni.

88 Nazev pochazi z roku 1966 od némeckého autora Otto Kirchheimera. Jako catch-all pojmenovéava politické
strany, které se neorientovaly na urcity typ volic, ale snazily se oslovit riizné skupiny populace (segmenty) a
navysit tak pocet voli¢t, ktefi by ji odevzdali svij hlas. viz Kircheimer, O. (1966) — The Transformation of
the Western European Party Systems, str. 186

SWEISMAN, Jordan. Shadowrun Returns. In: Www.kickstarter.com [online]. 2012 [cit. 2014-05-12]. Do-
stupné z: https://www .kickstarter.com/projects/1613260297/shadowrun-returns

% http://www.reinventioninc.com. In: OSOLIND, Kirsten. Http://www.reinventioninc.com: Zach Braff, Ve-
ronica Mars, and the 5 P’s of Crowdfunding [online]. 2013 [cit. 2014-04-17]. Dostupné
z: http://www.reinventioninc.com/zach-braff-veronica-mars-and-the-5ps-of-crowdfunding
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Pro tento bod ,,péti P jsem si vybrala k rozboru promovideo animovaného celove-
&erniho filmu Goon. % Ten totiZ pouzil pro svoji kampati dva velmi dilleZité videomateri-
ly.

Prvnim z nich je video, ve kterém vystupuji hlavni muzi kampan¢ - David Fincher,
producent, Jeff Fowler a Tim Miller, reziséfi ze spolecnosti Blur. Jedna se o klasickou
ukéazku, ve které autofi predstavi sebe i svlij projekt a osobné poprosi o podporu. Tato
prosba se zvrtne ve chvili, kdy Fincher za¢ne o penize Zadat jednotlivé demografické sku-

piny - aby je 1épe oslovil.

V tu chvili se do kampang, kterd ma za kol ptivést na stiibrné platno ¢ernohumor-
ny animovany film, dostavéa zabava. Ke vSemu jesté velmi moderni, protoze stiih a feeling

videa odpovida stylistickym postupiim modernich ,,youtube videi*.

Druhé video %, které dopomohlo Goonu k vybrani vice jak 441 000 dolart, je de-

mo, které ukazuje vizualni podobu findlniho snimku.

Ona druhé ukazka posiluje Sanci na uspéch, protoze potenciondlnim prispévatelim
dava pocit, Ze je findlni produkt mozné ud¢lat a hlavné funguje jako skvély reklamni mate-
ridl. Pravé diky druhé ukazce a osob¢é Davida Finchera se Goon dostal i do ,klasickych*
online médii zabyvajicich se zdbavnim primyslem®. Utrhnul si tak svoji porci pozornosti

a tim si zajistil vétsi moZznost tspéchu.

5P: Promotion (propagace) — Nejkriti¢téjsi a velice naro¢na cast celé kampang.

Musite vzbudit zajem a motivovat pfispévatele. Vyuzitim socialnich siti a tradicnich medii

*! Autorka ¢lanku Pravidla 5P

%2 POWELL, Eric a David FINCHER. "The Goon" Movie. In: Www.kickstarter.com [online]. 2012 [cit.
2014-05-12]. Dostupné z: https://www kickstarter.com/projects/624061548/the-goon-movie-lets-kickstart-
this-sucker?

% Ke zhlédnuti: POWELL, Eric a David FINCHER. "The Goon" Movie Proof of Concept Trailer.
In: Www.vimeo.com [online]. 2012 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z: http://vimeo.com/50254919

% Pro srovnani: KIT, Borys. David Fincher Leads a Kickstarter Campaign for '‘Goon' Animated Movie (Vi-
deo). In: Www.hollywoodreporter.com[online]. 2012 [cit. 2014-05-12]. Dostupné
z: http://www.hollywoodreporter.com/heat-vision/david-fincher-leads-a-kickstarter-378574
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vytvoite rozruch kolem Vaseho projektu. Posilejte, sdilejte, propagujte, jak jen to bude
VVVVVV 95

vvvvvv

kstarteru.

Kung Fury je vybornym piikladem dobré propagace pro crowdfundingovou kam-

%

pan.

Zakladem propagace jsou vlastné vSechny pfedchozi zminéné body dohromady,
které pii kvalitnim technickém provedeni a osobnim zaujeti vytvaieji vychozi bod pro dob-

rou ,,propagacni strategii*.

Kung Fury ptitom vyuzil vSechny body velmi kvalitn¢. Na rapidné se rozvijejici a
rostouci Kickstarter - se vydal na zac¢atku roku 2014 s jiz vytvofenym trailerem a obsahly-
mi materialy z nataceni ptivodné 30-ti minutového filmu. Pro potencionalni pfispévatele
bylo pfipraveno 31 stupiiti odmén od jedno-dolarové az po unikatni odménu 10 000 dolard,

ktera nabizela moznost zahrat si ve filmu vedlejsi roli.
Ohlas byl obrovsky, a proto se piivodné planovana ¢astka vybrala vice jak 3x. ¥/

Trailer Kung Fury se stal viralnim a byl sdilen nejen pfispévateli, ale i lidmi, ktefi

se do vytvareni filmu finanéné nezapojili.

Vasi prispévatelé se automaticky stanou 1 Vasimi marketéry, protoze ve chvili, kdy
vam prispé&ji, si pieji Vas uspéch a budou propagovat Vas projekt svym piatelim a kontak-

tiim. %

Spravna propagace crowdfundingové kampané tedy ve svych planech pocita se za-

loZenim komunity a cestou, jak tuto komunitu udrzovat a vyuzit jeji aktivitu.

% http://www.reinventioninc.com. In: OSOLIND, Kirsten. Http://www.reinventioninc.com: Zach Braff, Ve-
ronica Mars, and the 5 P’s of Crowdfunding [online]. 2013 [cit. 2014-04-17]. Dostupné
z: http://www.reinventioninc.com/zach-braff-veronica-mars-and-the-5ps-of-crowdfunding

% \isp&sné financovana kampaii z ledna roku 2014

URL: https://www.kickstarter.com/projects/kungfury/kung-fury

%" z ptivodné cht&nych 200 000 dolart ziskalo uskupeni Laser Unicorns (Zadatelé) 630 000 dolarii

% SCOTT STEINBERG, Rusel DeMaria. The crowdfunding bible: how to raise money for any startup, video
game or project [online]. S.I.: READ.ME, 2012 [cit. 2014-05-12]. ISBN 978-110-5726-286, str.8
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Poslednim a pochopitelnym bodem propagace crowdfundingové kampané je diraz
na inzerci zdarma nebo alesponi za minimalni poplatek. Coz vede zadatele hlavné k vyuzi-

vani socialnich siti nebo nezavislych internetovych magazinii ¢i webovych stranek.

% Obrazek ¢ 9 - Kung Fury vzbudilo mnoho reakci. Autor projektu David Sandberg poté vyvésil na socidl-

nich sitich tuto kolaz.

2.4 Komunita

J4

V predchazejici podkapitole jsem se strucné snazila analyzovat vybrané uspésné
kampané. Ty jevily spole¢ny prvek vznikajici komunity, o kterou se autofi musi starat.

Posledni rada: udrzujte kontakt se svymi prispévateli. Jsou entuziasti¢ti ohledn¢ Va-

Seho projektu. Nechte je zapojené!, radi na konci své publikace DeMaria. %

Nekteti lidé si mysli, Ze crowdfunding je jednoduse o investici. Ale ne. To neni.

Mysli si, Ze jsou to jednoduché penize, bez ni¢eho. Ne, to nejsou. Nic takového to neni.

% SANDBERG, David. Kunf Fury collage. In: Www.facebook.com [online]. 2014 [cit. 2014-05-13]. Dostup-
né z: www.facebook.com/davis_sandberg/kung_fury/collage, jedna se o printscreen

1% SCOTT STEINBERG, Rusel DeMaria. The crowdfunding bible: how to raise money for any startup,
video game or project [online]. S.I.: READ.ME, 2012 [cit. 2014-05-12]. ISBN 978-110-5726-286, str. 32
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Crowdfunding (a propojeni se s fanousky) je velky zavazek a Vy s nimi musite byt ve spo-

jeni a drZet véci v pohybu. *™*

Oba Uspésni zadatelé (DeMaria sam uspésné financoval za pomoci davu svoji kni-

hu'®), mluvi o komunité jako o velmi dileZitém prvku.

Komunitni chovani je ¢asto podpotfeno piimym designem portali. Uz jsem mluvila o
promo videich a odménach. Nezminila jsem vSak, Ze portaly umoziiuji navstévnikiim kam-

pan komentovat nebo pomoci komentait s tviirci komunikovat a vyjasnit si nékteré otazky.

Portaly také poskytuji prostor k updatim (aktualizacim), coz jsou vlastné kratké tex-

ty, které prispévatele informuji o tom, jak se prace na projektu vyviji.

Home Updates [ Backers [JI55) Comments [EZXEG)

This project was success

103 Obrazek ¢. 10- Priklad uzivatelského rozhrani Kickstarteru

Komunita fanouska se také postarala o jeden z nejvétsich uspéchii crowdfundingu -

financovani celoveéerniho filmu Veronica Mars.

Pavodni serial Veronica Mars ', ktery se vysilal v letech 2004 — 2007, si zachoval
dostate¢né velkou a aktivni komunitu. Pravé ta umoznila kampan pro celovecerni film.'%
Probé¢hla v dubnu roku 2013 a Gspé$né vybrala 5 702 153 dolart (zadala o dva miliony, ty
vSak nasbirala jiz deset hodin po svém startu). Publikum si pfalo pokracovani serialu, a
kdyz se k tomu neméla stanice CW, ktera serial natacela, musel autor Rob Thomas'% hle-

dat finance jinak.

101 SCOTT STEINBERG, Rusel DeMaria. The crowdfunding bible: how to raise money for any startup,
video game or project [online]. S.I.: READ.ME, 2012 [cit. 2014-05-12]. ISBN 978-110-5726-286, str. 53

192 yjiz. URL: https://www.kickstarter.com/projects/230165553/game-history-book-high-score-3rd-edition

193 printscreen dostupny z: THOMAS, Rob. The Veronica Mars Movie Project. In: Www.kickstarter.com
[online]. 2013 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z: https://www.kickstarter.com/projects/559914737/the-veronica-
mars-movie-project

104 IMDB.COM. Internet Movie Database [online]. 2004 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z:
http://www.imdb.com/title/tt0412253/?ref_=nv_sr_2

1% THOMAS, Rob. The Veronica Mars Movie Project. In: Www.kickstarter.com [online]. 2013 [cit. 2014-
05-12]. Dostupné z: https://www.Kickstarter.com/projects/559914737/the-veronica-mars-movie-project

106 reisér celoveerniho filmu Veronica Mars
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v . . vro 71 ) v . 107 ;o .
Dnes uz si obsah jen neuzivame, chceme se stat jeho soucasti =, prohlasil Kevin

Allocca, komunitni manazer portalu YouTube pfi své piednasce pro platformu Ted.

Byt soucasti znamena pro prispévatele rizné véci, které se daji vyuzit. Muze se
jednat o odmény ve formé plakata, tricek, ¢epic a jinych ,,reklamnich® pfedméti. Ovsem

vvvvv

huje divacké vnimani z doby pted internetem.

Video Gaming High School ve svych odménach nabizela standardni ptedméty spo-
jené s tématy (tricka, cepice, PC piislusenstvi), ale tfeba i deskovou hru. Vzhledem k téma-

tu (videohry) to nezni tak necekané.

Autor filmu Kung Fury, David Sandberg, ve svém sedmém updatu na Kickstarteru

popisuje, jak se mu pfispévatelé ozyvaji s touhou po dal§im rozsiteni této ,,znacky*.

Dostavame napady ze vSech moznych stran, abychom pracovali na vécech spojené
s Kung Fury. Od obleceni a komiksti po Kung Fury hracky a dokonce i alkoholicky napoj
(likér)...také jsem mél zajimavy rozhovor se spolecnosti Tribute Games o moznosti udélat

Kung Fury videohru. 1%

Tento komunitni vyvoj je jednoznaénym projevem nového piistupu divaka k audi-

ovizualnimu obsahu a vnimani fikéniho vypravéni.

Jak si naptiklad v§ima Cesky publicista a filmovy teoretik Kamil Fila: ,, Avengers
jednak vyhovuji kombinatorickym mozkiim hracu pocitacovych a stolnich karetnich her.
Dovedou uspokojit potiebu po nécem velmi komplexnim — a vlastné se chapanim vztahu
mezi nadlidskymi postavami trochu i vyhybat vedeni normalnich lidskych vztahi. Tato kul-
tura geekii zaziva v poslednich letech stale strméjsi vzestup (viz sitcom Big Bang Theory,

modernizovaného Sherlocka Holmese od BBC). “*%

Pravé kultura geekl je hnacim motorem internetu, jejimz projevem je napiiklad

humor tzv. memi, crowdsourcingu nebo aktivni sledovani televiznich seridlii. Pficemz

197 ALLOCCA, Kevin. Why videos go viral. In: Www.ted.com [online]. 2012 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z:
http://www.ted.com/talks/kevin_allocca_why_videos_go_viral

108 SANDBERG, David. Kung Fury: Exciting times!. In: Www.kickstarter.com [online]. 2014 [cit. 2014-05-
12]. Dostupné z: https://www.kickstarter.com/projects/kungfury/kung-fury/posts

Cit:  FILA, Kamil. Avengers jsou komerénd megauspésni elitaii. In: HAASE, Mar-
tin. Respekt.ihned.cz [online]. 2012 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z: http://respekt.ihned.cz/c1-55733020-
avengers-jsou-komercne-megauspesni-elitari
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slovo geek™® v dnesni dobé& ztraci pejorativni vyznam a mnohem vice se svazuje s popu-

larni kulturou.

,,Je to clovek, ktery byl v kiné na Avengers (mozna dvakrat) a rad cituje z britského
sitcomu Ajtaci, ale stejné tak je schopen se s vami bavit o politice nebo vareni. Miize to byt
stejne dobre hubeny strizlik jako vazba, kterda chodi do posilovny v tricku s Batmanem.
Internet a jeho diskusni platformy, socidlni sité i fanouskovské stranky zpusobily, Ze se
drive podivinské zaliby stavaji beznymi, predevsim mezi mladsi generaci. “, jak pisSe Helena

Zikmundova .

Vzestup této skupiny, ramované slozitymi a vrstevnatymi seridly jako je Hra o tri-

ny'*? nebo Sherlock™*?

, ovliviiuje nejen fakt, ze crowdfunding existuje, ale i jeho nasledné
zamgéfenti.

Jelikoz fanousci uvitaji opakovany ndvrat ke znamé znacce a jeji rozSifeni a tvlr-
cum z toho bude plynout ekonomicky prospéch (stabilni prace, rist popularity) mtize byt
vétSina produkei zaloZzena na tomto modelu. Diikkazem toho mizou byt tfi sezény Video

Game High School nebo kampaii na druhou sezéonu webového seridlu Once upon a time in

the 707s.114

To vSe samoziejmé za predpokladu zda budou autofi a fanousci nasledovat celosveé-

tové trendy, kterym podobné rozvinutym fikénim vesmirim pteji.

10 hivodné se tak v anglicting fikalo lidem, ktefi rozuméli poéitadim a vasnivé Ip&li na technickych detai-
lech

1 Cit.: ZIKMUNDOVA, Helena. Ocho¢ si svého exota. In: Respekt.ihned.cz [online]. 2012 [cit. 2014-05-
12]. Dostupné z:http://respekt.ihned.cz/c1-55938770-ochoc-si-sveho-exota

12 1MDB.COM. Internet Movie Database [online]. 2011 [cit. 2014-05-12]. Dostupné

z: http://lwww.imdb.com/title/tt0944947/?ref =nv_sr_1

13 IMDB.COM. Internet Movie Database [online]. 2010 [cit. 2014-05-12]. Dostupné

z: http://www.imdb.com/title/tt1475582/?ref_=nv_sr_1

1L UKEMAN, Chris & Anne. Once Upon a Time in the 1970s - Sci-Fi Webseries Season 2.

In: Www.kickstarter.cz [online]. 2014 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z:
https://www.kickstarter.com/projects/1770835268/once-upon-a-time-in-the-1970s-sci-fi-webseries-sea


http://respekt.ihned.cz/c1-55938770-ochoc-si-sveho-exota
http://www.imdb.com/title/tt0944947/?ref_=nv_sr_1
http://www.imdb.com/title/tt1475582/?ref_=nv_sr_1
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Z deseti nejvydslecngjsich filmi viech dob jsou pouze dva ,,samostatné®. '

Rank Title Studic Worldwide Domestic/ % Overseas [ %  Year™
1 Avatar Faox %2,782.3 £760.5 27.3% £2,021.8 72.7% 2009~
2 Titanic . Par. $2,186.8 £058.7 30.1% s51,528.1 ©9.9% 1997~
3 Marvel's The BV $1,518.6 $623.4 41.0% $895.2 50.0% 2012

Avengers

Harry Potter and

4 the Deathly Hallows B %1,341.5 $381.0 28.4% $960.5 71.6% 2011
Part 2

5 Iron Man 3 BY $1,215.4 £409.0 33.7% £806.4 66.3% 2013

6 Frozen . BV $1,169.2 $400.3 34.2%  $768.9 65.8% 2013

Transformers: Dark

7 P/OW  $1,123.8 £352.4 31.4%  £771.4 68.6% 2011
of the Moon
The Lord of the

8 Rings: The Return of NL $1,119.9 $377.8 33.7% $£742.1 66.3% 2003~
the King

9 skyfall Sony  $1,108.6 $304.4 27.5%  $804.2 72.5% 2012

S B $1,084.4 $448.1 41.3%  $636.3 58.7% 2012

Rises

vevr

v v . . 117, . . . . vr o vy . v . v
cervenou teckou (Titanic a Frozen ') jako jediné nejsou soucasti rozsirenych fanouskovskych znacek.

O néco podobného se pokouseji v poslednich letech i tuzemsti filmati. Konkrétné

v , . ;o . 11
pFipravovany problémovy snimek Posledni z Aporveru. '8

»INa Posledniho z Aporveru se ma navazat nekolik dalsich produktu, jak je zvykem
treba u vysokorozpoctovych filmi z Hollywoodu. Singl ze soundtracku od kapely Zrni a
Markéty Irglové vysel uz v roce 2012, nakladatelstvi Fragment je pripravené vytisknout

dvé knihy, z nichz jedna ma predchazet udalostem filmu. K tomu méla vzniknout jeste in-

15 Mysleno tak, Ze nemaji 74dna volna pokradovani, nejsou souéasti série, jejich postavy se uz nikde neobje-
vuji

18 printscreen dostupny z: http://www.boxofficemojo.com/stats

7 IMDB.COM. Internet  Movie  Database [online]. 2013  [cit.  2014-05-12].  Dostupné
z: http://www.imdb.com/title/tt2294629/?ref_=nv_sr_1

18 Posledni z Aporveru. Www.csfd.cz [online]. 2013 [cit. 2014-05-13]. Dostupné
z: http://lwww.csfd.cz/film/252423-posledni-z-aporveru/galerie/?type=1


http://www.imdb.com/title/tt2294629/?ref_=nv_sr_1
http://www.csfd.cz/film/252423-posledni-z-aporveru/galerie/?type=1
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teraktivni kniha pro tablety, na kterou autori vybirali 60 tisic korun pres crowdfundingovy

server Hithit. Nevybrali ani polovinu.«'®

Projekt Posledni z Aporveru i ptes profesionalné vytvofenou kampan na Hithitu neu-
spél. Zajimavosti je, Ze cely projekt stal uz ted’ pies 240 milioni korun, z ¢ehoz vétSina

penéz pochazi ze Statniho fondu pro rozvoj a podporu kinematografie.

2.5 Vztah zadatele a portalu

V této podkapitole bych se rada strucné¢ zastavila nad nékterymi organizacnimi véc-
mi, které definuji vztah mezi Zadatelem (autorem kampang¢) a portalem (crowdfundingovou

platformou).
Je obvyklé, Ze vybrana ¢astka neputuje k zadateli v celé vysi.

Portal Startovac.cz si naptiklad za zprosttedkovani kampané (v ptipad¢, ze je projekt
uspésny) uctuje 9% z dosazené Castky. 120

Jiny Cesky portal - Kreativcisobé.cz - Si v piipadé uspésného projektu uctuje dokonce

121

10% z dosazené Castky. ~“* Desetina mize vypadat, jako pomérné velky poplatek zvlaste

vezmeme-li v potaz rozsah a zabér tohoto portalu v porovnani se svétovou konkurenci, kde

Kickstarter bere 5% z usp&iné prob&hnuté kampan&'? a IndieGoGo procenta pouze 4 %,

V ptipadé€, kdy se stane projekt neuspesnym, je ptispévateli vracena ¢astka snizena o

transak¢ni poplatky.

Jak web kreativcisobé uvadi: ,,PayU z kazdé platby strhava 2K¢ + 3% z castky u
plateb platebnimi kartami a 2% u bankovnich prevodii. Priklad: poslete-li 100K¢ prevo-
dem, dostane Kreativec 96K¢. Pri platbé kartou to bude 95K¢. Pokud projekt uspésny ne-

bude, za vrdceni platby si banky uctuji 3K¢. «124

19 Cit: RUZICKA, Luka3. Nejdrazsi esky film: 240 milioni. Fond Setfi, kam &ly penize.
In: Echo24.cz [online]. 2014 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z: http://echo24.cz/a/iKDwX/nejdrazsi-cesky-film-
240-milionu-fond-setri-kam-sly-penize

120 Vice info zde: https://www.startovac.cz/casto-kladene-dotazy/

121 Vice info zde: http://www.kreativcisobe.cz/podminky/?page=53

122 yice info zde: https://www.kickstarter.com/help/fees?country=NL

122 U Indiegogo zaleZi na typu kampang. Viz pro srovnani: https://www.indiegogo.com/how-pricing-works-
on-indiegogo

124 Cit.: Vice info zde: http://www.kreativcisobe.cz/help#jake-poplatky-si-kreativcisobe-uctuji-106


http://echo24.cz/a/iKDwX/nejdrazsi-cesky-film-240-milionu-fond-setri-kam-sly-penize
http://echo24.cz/a/iKDwX/nejdrazsi-cesky-film-240-milionu-fond-setri-kam-sly-penize
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Portél startovac.cz nabizi i moznost poslat ptispévek prostiednictvim SMS. Tam se
ale procenta, ktera jsou strhnuta z ¢astky, 1isi v zavislosti na operatorovi, ze kterého penize

pfispévatel zasle. Pro pfedstavu se miizete podivat na tabulku:

Transakéni poplatek pri SMS platbé pies sit’ T-Mobile CZ 10,89 %
Transakcéni poplatek pri SMS platbé pres sit’ Vodafone CZ 15,25 %
Transakcéni poplatek pri SMS platbé pres sit’ Telefonica CZ 15,73 %
Transakéni poplatek pri SMS platbé pres sit’ U:fon 19,36 %

12 Tabulka ¢. 2 — Tabulka ze serveru Startovac.cz

Je dulezité si uvédomit, Ze politika jednotlivych portald k Zadatelim se li§i v mnoha
smérech. Napiiklad faktem, ze nékteré podepisuji s autory kampané smlouvy nebo naopak
vie nechavaji na vyfeSeni pouze v online prostiedi.’®® Co je ale dulezit&jsi, ze portaly si

buduji 1 vlastni politiku jaké kampané na sviij portal uvetejni a jaké ne.
,, Projekty, které nejsou povolené a nebudou publikovany:

o  Charitativni projekty

e Business projekty

e Projekty odporujici zakoniim CR

e Projekty, které maji za jediny cil financovani vaseho Zivota
e Porno projekty

o Neuskutecnitelnosti

o Nevtipné kraviny.“ 127

Proto se vztah Zadatele a portalu neda popsat v obecné roviné a pii podrobné&jSim

zkoumani by bylo nutné provést tzv. case study 128 jednotlivych poskytovatelt. Na druhou

125 7droj: https://www.startovac.cz/casto-kladene-dotazy/

126 7de se odkazuji na rozdilné odpovédi ohledné této problematiky v dotaznicich (ty jsou k nalezeni na dato-
vém CD-R, které je soucasti mé bakalarské prace)

127 Cit.: K nalezeni na oficialni strance: https://www.startovac.cz/casto-kladene-dotazy/
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stranu jsou tyto hranice a podminky velmi pohyblivé a jejich detailn&jsi zkoumani tak stej-

né nema radikalni piinos pro dalekosahlejsi dtisledky a tivahy.

2.5.1 Uspé&na kampaii

V momenté, kdy je kampan Gspés$na, tj. kdyz projekt vybere pozadovanou ¢astku
v daném obdobi, za¢ina ¢ast plnéni zadvazku, tedy rozdavani odmén. Pispévatel si mize

vybrat, jakou ¢astku do projektu vlozi a tim padem ziskava danou odménu.

Zadatel je tedy povinen po skonéeni filmu odmény rozposlat mezi viechny osoby,

které projekt podpotily.

Muze se ale stat, ze napiiklad postprodukce projektu trva déle, nez se ptivodné pla-
novalo, napfiklad u filmu Snapshot Michala Orsavy. Ale ani to na crowdfundingovych
portalech neni problém. Jednoduse je povinnosti Zadatele vSechny pfispévatele informovat.
»INa startovaci.cz bylo uvedeno, Ze film bude do unora hotovy, coz se nam ale nepodarilo a

. L . L , . y 129
museli jsme napsat prispévateliim omluvu s tim, Ze se termin posouva na cervenec.

2.5.2 Neuspésna kamparn

V ptipadé, kdy se nestihne pozadovand ¢astka v uréeném obdobi vybrat, kampan se
stdva neusp&Snou a v ten moment se vSem piispévatelim vraci penize zpatky na ucet, ze

kterého byly poslany. Samoziejme snizené o transak¢ni poplatky.

128 ptipadova studie
129 Cit.: K nalezeni na datovém CD, které je soucasti mé bakalaiské prace, v souboru s nazvem Pfiloha ¢.3 —
Dotaznik Michal Orsava
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3 CROWDFUNDINGOVE PORTALY

V této kapitole bych rada pfiblizila nejzndméjsi internetové portaly zabyvajici se
crowdfundingem. N¢které z nich jiz byly zminény v predchazejicich kapitolach, kde se
objevovaly tak Casto, az se Cerpani z nich stalo témé&f familiarni zalezitosti a proto jsem se

rozhodla je jesté jednou zrevidovat.

3.1 Zahranicni

Kickstarter

webova stranka: www .kickstarter.com
datum spusténi: 2009

zemé: Spojené staty americké (USA)

zpiisob platby: Amazon payment®

nejvyssi vybrana ¢astka: kampan Pebble - ePaper Watch for iPhone and Android™*

kem vybrano 10 266 845 dolarti)

(cel-

nejvyssi vybrana ¢astka - kategorie film: The Veronica Mars movie project (celkem vy-
brano 5 702 153 dolari), produkéni spoleénosti: Warner Bros. Digital Distribution, Spon-

doolie Productions, Rob Thomas Productions

poznamka: V listopadu roku 2013 spustil Hal Hartley kampai pro sviij film Ned Rifle.
Jako odménu, za prispéni ¢astky 9 000 dolarti, nabidl distribuéni prava na tento film po
dobu sedmi let. Zadatel byl donucen tuto odménu stahnout, protoze porusovala podminky
Kickstarteru o investicich. Jednalo se o prvni pokus nabidnout formou odmény distribucni

K7
préava.

130 specidlni propojeni se spoletnosti Amazon, penize je tfeba nejdfive pievést na fungujici Giéet u Amazonu a
nasledné z tohoto uctu uhradit penize na Kickstarteru, vice info zde:
https://payments.amazon.com/sdui/sdui/about?nodeld=5970

Bl MIGICOVSKY,  Eric.  Pebble:  E-Paper Watch  for  iPhone and  Android.
In: Www.kickastarter.com [online]. 2012 [cit. 2014-05-12]. Dostupné VA
https://www.kickstarter.com/projects/597507018/pebble-e-paper-watch-for-iphone-and-android

1% HARTLEY, Hal. NED RIFLE. In: Www.kickstarter.com [online]. 2013 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z:
https://www.kickstarter.com/projects/260302407/ned-rifle
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IndieGoGo

webova stranka: www.indiegogo.com
datum spusténi: 2008

zemé: Spojené staty americké (USA)
zpusob platby: PayPal

nejvyssi vybrana ¢astka: Canary - the first smart security device for everyone (1 962 862

dolar)™*?

nejvyssi vybrana ¢astka - kategorie film: Video Game High School - season 3 (898 144
dolarti), produk¢ni spole¢nosti: Rocket Jump Studios, Collective Digital Studio

poznamka: IndieGoGo ma oproti Kickstarteru mnohem S$irsi portfolio ¢innosti, na které

jde vybirat finance. Na serveru jde vybirat penize na cokoliv, Kromé investic.

3.2 Ceské

Hithit

webova stranka: www.hithit.com

zpusob platby: paysec, bankovnim pievodem, slozenkou, podporovany online ptevod

pies internetové bankovnictvi u vétSiny bankovnich doma v CR

nejvyssi vybrana &astka: Xavierovo Dawntempo (hudba) (303 380 K&)***

nejvyssi vybrana &astka - kategorie film: NAHRAJME PRIBEHY HRDINU, NEZ
NAVZDY ZMIZI (192 800 K&)™°, autorem projektu je Post Bellum %

13 CANARY. Canary: The first smart home security device for everyone. In: Indiegogo.com [online]. 2013
[cit. 2014-05-12]. Dostupné z: https://www.indiegogo.com/projects/canary-the-first-smart-home-security-
device-for-everyone#home

134 BAUMAXA, XAVIER. XAVIEROVO DAWNTEMPOX. In: Hithit.com [online]. 2013 [cit. 2014-05-12].
Dostupné z: https://www.hithit.com/cs/project/2/xavierovo-dawntempo/news

13 BELLUM, POST. NAHRAJME PRIBEHY HRDINU, NEZ NAVZDY ZMIZI. In: Hithit.com [online].
2014 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z: https://www.hithit.com/cs/project/491/nahrajme-pribehy-hrdinu-nez-
navzdy-zmizi

13 spolek zabyvajici se zaznamenavanim vyznamnych historickych udalosti


https://www.indiegogo.com/projects/canary-the-first-smart-home-security-device-for-everyone#home
https://www.indiegogo.com/projects/canary-the-first-smart-home-security-device-for-everyone#home
https://www.hithit.com/cs/project/2/xavierovo-dawntempo/news
https://www.hithit.com/cs/project/491/nahrajme-pribehy-hrdinu-nez-navzdy-zmizi
https://www.hithit.com/cs/project/491/nahrajme-pribehy-hrdinu-nez-navzdy-zmizi
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Kreativci sobé
webova stranka: www.kreativcisobe.cz

zpusob platby: PayU, platebni karty, bankovni pievody

137

nejvyssi vybrana ¢astka: Zambosi pol nedostupnosti (nové album) (102 010 K¢&)**', auto-

rem projektu je trojice muzikantl

Startovaé

webova stranka: www.startovac.cz

zpusob platby: kreditni karta, bankovni ptevod, SMS, PayPal

s ¥ 138
€

nejvyssi vybrana ¢astka: Dominika na cest (kniha) (cilova ¢astka je$té neni znama)

nejvyssi vybrana &astka - kategorie film: Prach a broky™® (108 676 K&), autorem pro-

jektu je sdruzeni Rosenthal **°

3.3 Tabulka
. ROK METODA . POPLATEK
ZEME |/ ALOZENI |FINANCOVANI ZPUSOB PLATBY PORTALU
KREATIVCISOBE R | jaro2011 Fixni  |PAYY platebnikarty, bankovn 10%
pievody
y . . kreditni kart kovni pf M
STARTOVAC ¢R | duben 2013 FIXNI Paej;;l arta, bankovnipfevod, SMS, | - g
rychly onlne prevod pro vybrane
B ) 3 banky nebo béZny bankovni pievod,
HITHIT CR listopad 2012 FIXNI penize doputuji na zvIa3tni Gdet u 9%
PayU zfizeny jen pro Hithit
FIXN platby prostiednictvim karet jako Visa,
IDEASSTARTER Slovensko| Unor 2014 ELEXIBILNI Visa Electron, Mastercard, Discover a 8%
American Bxpres

Y rabulka ¢ 3 - prehled crowdfundingovych portalii u nds a na Slovensku

137 ZAMBOCH, Jan. ZAMBOSI: P6] nedostupnosti (nové album). In: Www.kreativcisobe.cz [online]. 2014
[cit. 2014-05-12]. Dostupné z: http://www.kreativcisobe.cz/zambosi-pol-nedostupnosti-nove-
album/?project=288

138 GAWLICZKOVA, Dominika. DOMINIKA NA CESTE. In: Startovac.cz [online]. 2014 [cit. 2014-05-12].
Dostupné z: https://www.startovac.cz/projekty/dominikanaceste/

1% ROSENTHAL. PRACH A BROKY. In: Startovac.cz [online]. 2014 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z:
https://www.startovac.cz/projekty/prach-a-broky/

10°gdruzeni zabyvajici se mimo jiné také organizaci historickych a bojovych akci



http://www.kreativcisobe.cz/
http://www.kreativcisobe.cz/zambosi-pol-nedostupnosti-nove-album/?project=288
http://www.kreativcisobe.cz/zambosi-pol-nedostupnosti-nove-album/?project=288
https://www.startovac.cz/projekty/dominikanaceste/
https://www.startovac.cz/projekty/prach-a-broky/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci a7

4 STATISTIKY

V posledni kapitole své prace se vénuji grafim a ¢islim, které by mohly potvrdit ma

tvrzeni.

WORLDWIDE
$2.67 billion

[ Total funds raised during 2012 in USD

£ massolution 2013
Global crowdfunding volumes; the Crowdfunding World Map.

142 Obrazek ¢. 11 — Mapa ukazuje vybér penéz v roce 2012 podle regionu.
dy - vysoka kupni sila obyvatelstva. Alespon to vyplyva z grafu, kde vétSina z 2,67 miliard
investovanych dolart v roce 2012, byla ze Spojenych stati Americkych a Evropy.

Oproti tomu Afrika a Jizni Amerika se pohybuji dokonce pod jednim milionem do-

lard, co se tyce investovanych prostredk.

Je tedy ziejmé, ze crowdfunding je nejvice rozsifen praveé v Evropé a ve Spojenych

statech.

11 7droj vlastni

142 \www.crowdsourcing.org. In: Www.crowdsourcing.org [online]. 2013 [cit. 2014-04-17]. Dostupné
z:http://www.crowdsourcing.org/editorial/the-world-reacts-to-massolutions-crowdfunding-industry-
report/25192


http://www.crowdsourcing.org/editorial/the-world-reacts-to-massolutions-crowdfunding-industry-report/25192
http://www.crowdsourcing.org/editorial/the-world-reacts-to-massolutions-crowdfunding-industry-report/25192
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Total amount of money raised
via crowdfunding globally (USD)

9.1

BILLION

2-7 L 73%

BILLION
BILLION
Portion raised in . Ll 44%
North America  [EAEG
2011 2012 2013

(estimate)

143 Graf ¢. 1 - graf znazornuje rust crowdfundingovych investic v minulych letech (v miliardach dola-
i)

Graf ¢. 1 podporuje tezi, Ze crowdfunding je stale oblast, ve které mohou ekonomo-
vé ocekavat vysoké naristy a to i v desitkach procent ro¢né€. Oproti roku 2011 se investice
v roce 2013 zvysily 3x a internetova verze magazinu Forbes ocekéava narist o dalsich 92%

v roce 201414

Zajimavou statistiku nabizi také prizkum Jonathana Laua (viz obrazek niZe), ktery
porovnaval silu portalu Kickstarter a IndieGoGo, tedy dvou portalt, kterym je v mé praci

vénovano hodné prostoru, protoZe jsou pro financovani filmi nejpodstatné;jsi.

3 Dostupné z: http://www.cmf-fmc.ca/documents/images/Trendscape/total-eng.jpg

1% SCHROTER, Wil. Top 10 Business Crowdfunding Campaigns Of All Time. In: Www.forbes.com [onli-
ne]. 2014 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z: http://www.forbes.com/sites/wilschroter/2014/04/16/top-10-
business-crowdfunding-campaigns-of-all-time/


http://www.forbes.com/
http://www.forbes.com/sites/wilschroter/2014/04/16/top-10-business-crowdfunding-campaigns-of-all-time/
http://www.forbes.com/sites/wilschroter/2014/04/16/top-10-business-crowdfunding-campaigns-of-all-time/
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SOURCE: HTTPS://MEDIUM.COM/ON-STARTUPS/2AAEBCEFFDY/
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INDIEGOGO INCLUDES NINE CATEGORTES OF INVESTMENT THAT KICKSTARTER DOES NOT
ANTMALS (559 LAUNCHED PROJECTS), COMMUNTTY (1,533), ENVIEONMENT (564), EDUCATION (3,013),
HEALTH (2,912), SPORTS (756), SMALL BUSINESS (1,621), RELTGION (336), AND POLLTICS (278)

Y3 Obrézek & 12 - Vizualizace vysledkii statistiky od Jonathana Laua na téma Kickstarter vs. IndieGoGo

V Lauové vyzkumu lze zjistit, Ze investice do oblasti filmu tvoii téméf polovinu

uspésnych projektti na IndieGoGo (45%), zatimco u Kickstarteru je to pouze 26%. To sice

muze vypadat ,,1épe* pro sluzebné starsi platformu, ale ve chvili kdy se podivame na realna

%5 Dostupné z: http://media-cache-ec0.pinimg.com/736x/24/e4/73/24e4737636aa8772b7cd41b07680adfd.jpg
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Cisla, zjistime nasledujici: v sp€snych kampanich znamend 45% IndieGoGo zhruba 23,8

miliont dolard, zatimco u Kickstarteru je to 133,7 miliont.*°

To je samoziejmé logicky dusledek postaveni na trhu, kdy roli mensiho bratra za-
stupuje IndieGoGo s 99 miliony vybranych dolart, zatimco Kickstarter je 6x vétsi (612

miliont dolari).

146 I

pro Ssrovnani:
https://docs.google.com/spreadsheet/ccc?key=0Ao0bjVQ7EKnjldGpGYWglWE1BVVZHWktuRKFFWW9IQb
Gcettgid=2
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ZAVER
Je tedy crowdfunding nova cesta jak financovat filmy? Nezavislé filmy? Jsme na pokraji

revoluce?

Pfichod televize znamenal zlom, jak lidé vnimaji audiovizualni obsah, a tak zasadné ovliv-
nil jeho tvorbu. Druhou véci je financovani. Internetova revoluce prvni zménu uz zvladla,
zacal crowdfunding ovliviiovat to druhé? Nasledky televizniho vysilani piinesly serialy
jako uméleckou formu. Ukaze néco takového crowdfunding coby soucast lidské potieby po

dokonalej$im audiovizudlnim a interaktivnim zazitku?

Je prvni symbolicky krok uspésna kampan, kterou prodélal projekt virtualni reality Oculus
Rift'*’? Jeho Zadatelé¢ pozadovali 250 000 dolarti. Od komunity dostali déivéru mnohem
vielejsi - 950% splnéni kampané. Nasledné projekt odkoupila spole¢nost Facebook za 2
miliardy americkych dolari.**® Ano, jsme na prahu tvorby obsahu do virtualni reality a

prvni krok Sel z Kickstarteru.

Odpoveéd na Givodni otazku je ano. Crowdfunding je uz ted” spolehlivou soucasti financo-
vani nezéavislych filmi. V zahrani¢i o ni neni pochyb, protoze uz nékolikrat ptedcila
vSechna oc¢ekavani a vyslouzila si neuvéritelné reakce. Sila, ktera ukazala, ze mtize financ-
n¢ zamichat kartami pro tvorbu nezavislé kinematograﬁe149 a to 1 z dlouhodob¢jsiho hle-
diska.

Fanouskovska komunita mizZe fungovat jako trvalé zajisténi tviirctl i celych tymi a podpo-
rovat je v jejich tvorbé - nezavislé nebo mainstreamove.
Pfi své praci jsem neustdle naraZela na nové a nové podnéty, které by praci rozsitily o dalsi

desitky stranek. Na konci jsem se tedy snazila spiSe o to, aby zédkladni kostra stala bez

17 OCULUS. Oculus Rift: Step Into the Game. In: Www.kickstarter.com [online]. 2012 [cit. 2014-05-12].
Dostupné z: https://www kickstarter.com/projects/1523379957/oculus-rift-step-into-the-game
148 KOVACH, Steve. Facebook Buys Oculus VR For $2 Billion.
In: Http://www.businessinsider.com/ [online]. 2014 [cit. 2014-05-12]. Dostupné
z: http://lwww.businessinsider.com/facebook-to-buy-oculus-rift-for-2-billion-2014-3#!lgMDv

9 STRICKLER, Yancey, Eli DVORKIN a Elisabeth HOLM. $100 Million Pledged to Independent Film.
In: Www.kickstarter.com[online]. 2013 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z: https://www.kickstarter.com/blog/100-
million-pledged-to-independent-film
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podpirani a dévala ¢tenafi smysl, protoze novych a dopliyjicich podnéti bylo piili§ mno-

ho.
Ptichazeji kazdy den, s kazdou novou kampani.

Crowdfunding je zivy fenomén, ktery bude nase Zivoty a nasi tvorbu ovliviiovat ¢im dal

tim vice.

Nechme se prekvapit, kam az je schopny zajit.
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