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V úvodu teoretické části své diplomové práce Petr Belák stručně seznamuje s počátky reklamy a její propojení s médii. Jak sám uvádí stálou formou už od samotného vzniku reklamy je její tisková podoba na kterou se ve své práci soustředil. V dalších kapitolách pak autor představuje důležité mezníky v historii masového používání reklamy, kterou ovlivňoval prudký rozvoj průmyslové výroby a sociálně- ekonomické, potažmo politické vztahy ve společnosti. Diplomant na vhodně vybraných ukázkách prezentuje vývoj automobilové reklamy v USA, Japonsku a Evropě a na nich pak poukazuje na rozdílnost přístupů při tvorbě reklamních kampaní a potřebu vnímat tuto skutečnost zvláště s rostoucí globalizací současného světa. Kapitola 6. je svým způsobem dominantní a zaobírá se historií výroby automobilů a jejich reklamy v Čechách. Jsou zde ukázány jednotlivé etapy vývoje týkající se této oblasti, se zacílením na společnost Laurin a Klement, která se ve dvacátých letech propojila se společností ŠKODA. Jednotlivé ukázky z reklamní produkce této firmy jasně dokumentují, jak tištěná reklama vždy kopíruje trendy a hlavně situaci ve které se v té či oné době automobilka nacházela. Petr Belák zde poukazuje zvláště na období po druhé světové válce, kdy poptávka po automobilech byla velká, ale uspokojit zájemce nebylo možné. V té době byla na vysoké úrovni pouze tisková reklama pro zahraniční trhy. V propagaci se v prvé řadě dbalo na fotografii, ale i na ručně zpracované kresby, které byly na vysoké profesionální úrovni. Od poloviny sedmdesátých let pak lze sledovat nezájem o kvalitu a celkovou profesionální úroveň propagačních materiálů. Propagace vlastně ztratila smysl, protože automobil byl nedostatkovým zbožím a kupující na něj čekal i několik let.
Teoretickou část diplomant zpracoval pečlivě, text je doplněn vhodně vybraným obrazovým materiálem a jsem přesvědčen, že mu byla dobrým východiskem pro jeho praktickou práci.
Cílem praktické části je tvorba série plakátů s vyobrazením významných automobilů z produkce společnosti ŠKODA od šedesátých let minulého století až po současnost. Sérii diplomant zrealizoval jako autorský projekt bez snahy o komerční využití. K celkové koncepci, kdy v centru dění je kresba představovaného automobilu, který je v druhém plánu doplněn  detaily dokreslujícími danou situaci, nemám připomínek. Rád bych zde vyzvedl osobitý styl jeho kreseb, založený na linii, ve které jsou plochy vyplněný šrafováním, nebo jednobarevnou plochou. A právě k použití barevné plochy mám připomínku u plakátu Škoda Octavia z druhé série. Neměl jsem sice možnost vidět originál, ale použití červené barvy poněkud základní lineární kresbu zaslepilo a celkově na mě plakát působí jako bych měl použít 3D brýle. Nejlépe z této série vychází plakát Škoda Citigo, kde je ve správném kontrastu použita barva s kresbou a tvar karoserie zůstává čitelný. 
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