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Kritéria hodnoceni: Pocet boda (0 — 10)
1 Naro¢nost tématu prace 7
2 | Splnénf cild prace 8
3 | Teoreticka ¢ast prace 7
Prakticka ¢ast prace
4 o % 7
(analyticka cast)
Projektova ¢ast
5 I 9
(fesici cast)
6 | Formalni Groveil prace 8
CELKOVY POCET BODU i
(0 —60)
Hodnoceni jednotlivych kritérii:
ROZSAH BODU SLOVNI VYJADRENI
0 bodd nesplnéno
(odpovida stupni ,,F* podle ECTS)
1 -2 body splnéno pouze na drovni zikladnich pozadavki
(odpovida stupni ,E“ podle ECTS)
3 — 4 body splnéno s vyrazngjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D* podle ECTS)
5 — 6 bodi spInéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)
7 _ 8 bodb splnéno zcela bez vyhrad
L (odpovida stupni ,B* podle ECTS)



9 —10 bodt splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A* podle ECTS)

Pripominky k praci:

1/ Na prvni pohled lze konstatovat, ze autorka zvolila pomérné nenaro¢né téma prace
"Doporuceni marketingové strategie nového produktu”. K této problematice je k dispozici
dostatek jak teoretickych, tak i praktickych pokladt.. Na druhou stranu je vSak potieba uvazit
také vybér konkrétni organizace a produktu a zde se jiz miiZe zvolené téma jevit jako
pomérné naro¢né. Organizace, ve které autorka realizovala odbornou praxi na jejimz zakladé
byla zpracovana hodnocena prace, je pomérné specifika - prestoZe se jedné o spole¢nost

s ruenim omezenym a cilem by tedy mélo byt dosahovani zisku, v piipadé
Technologického inovaéniho centra s.r.o. je zvolena pravni forma spiSe formalni a posldanim
organizace je napomahat ekonomickému rozvoji Zlinského kraje, podporovat podnikani

v regionu a realizovat dals{ aktivity vychazejici z rozhodnuti a strategickych dokument
ziizovatelll tj. Zlinského kraje a UTB ve Zling. V tomto ohledu tedy neni vzdy aplikovan pii
rozhodovani ¢isté trzni mechanismum (jako v piipadé béZnych obchodnich firem), ale
mnohdy je potieba piihlédnout také ke spolecenskym a socioekonomickym piinostim
zavadéného néstroje (produktu). Zvoleny produkt - "sdilené kancelat", "co-workingové
centrum" nebo pouZijeme-li 1 obchodni oznadeni nékterych provozovateld "HUB" je rovnéz
pomeéme naro¢né téma nesouci sebou také fadu provoznich a pravnich aspektd, které maji
vliv na celkovou koncepci. Obdobné produkty se v CR terpve postupné etabluji na trhu, jak
prokazala analyza trhu, kterou provedla autorka, zejména v Praze, Brng, Ostravé, tedy
vEtSich méstech. S piihlednutim k vySe uvedenému je tedy potieba hodnotit zvolené téma
(zejména jeho praktickou ¢ést) za originalni a pomérné naro¢né. Téma dle mého nazoru
koresponduje se zaméfenim studijniho oboru autorky.

2/ Vyjdeme-li ze zadani prace, resp. zasad pro vypracovani - 1/zpracujte literrni resersi
2/analyzujte soucasny stav piipravy...3/ vypracujte doporuceni marketingové strategie..., lze
konstatovat, Ze tyto cile byly bez vyhrad splnény. Autorka viak v ivodu piimo neuvadi
"cilem prace je...", coZ bych v ptipadé "bakalaiské prace" autorce doporudil. V tvodu je
vSak uvedeno, Ze "obsah prace by mél byt podkladem pro zavedeni produktu...", coz
povazuji za jasné definovany cil, ktery byl splnén, vytknul bych pouzZivani "by mél byt",
pouzil bych "prace je/bude".

3/ Teoreticka ¢ast prace je zpracovana logicky a prehledné s vyuzitim fady teoretickych i
praktickych podkladi. Autorka se zamétuje na vymezeni zakladnich pojmt, problematiku
marketingového planovani, marketingového prostiedi a marketingového mixu, poukazuje na
proces vyvoje a zavedeni nového produktu z marketingového pohledu. Okrajové se dotyka
problematiky inovacni infrastruktury. Autorka vyuziva citace a snaZi se i hodnotit.

S ohledem na zaméfeni tématu a organizace bych v praci otekaval ¢ast vénovanou
problematice marketingu neziskovych organizaci.

4/ Analyticka ¢ast praktické ¢dsti prace se zaméfeju na analyzu organiace, ve které studentka
vykonavala praxi, nésledné je analyzovan aktualni stav produktu a provedeno vyhodnoceni
dotaznikového Setieni ohledné vybranych aspekti piipravovaného produktu. Popis
organizace je zpracovan piedevsim na zakladé oficidlnich informaci v propagacnich
materidlech a na webu organizace. Vzhledem k tomu, Ze studentka méla v pritbéhu praxe
moznost se s organizaci detailn€ seznamit, postradam jeji vlastni hodnoceni organizace,
smyslu a pifnosu nékterych aktivit / nastroji apod. Taktéz postradam bliz&i analyzu a popis
produktl pro vybranou cilovou skupinu a zasazeni pfipravovaného produktu do celkového
systému podptirnych ndstrojil pro tuto cilovou skupinu. Studentka dale zpracovala SWOT




analyzu a analyzu trhu (zejména konkurence, resp. obdobnych produktii v CR). Nasledng
probéhlo dotaznikové Setfeni u cilové skupiny. Navratnost dotazniki byla cca 11 %,

v absolutni hodnoté se jednalo o 35 dotaznikii. Domnivdm se, Ze analyticka ¢dst mohla byt
roz$itena napt. o diskusni panel se zastupci cilové skupiny a dale mohli byt kontaktovéni
napf. klienti HUBU (pfipadné i samotni provozovatelé) apod. "konkurenénich"
provozovatelil a ziskdna zpétna vazba na tento typ produktu obecné. MoZnosti bakalaiské
prace jsou viak omezené, takto rozsahlejdi analyzy by mohly byt pfedmétem ndvaznych
praci.

5/Pti zpracovani navrhové ¢asti vychazela autorka z teoretickych poznatkd, jakoZ i vysledki
analytické ¢dsti, navrh marketingové strategie povazuji pii danych moZnostech za velmi
kvalitn¢ zpracovany a bude slouZit jako podklad pro dalsi praci na spusténi a zavedeni tohoto
produktu.

6/ Po formalni strance povazuji préci za kvalitné zpracovanou, prace je strukturovana
logicky, text je psan odborng a srozumitelng, prace obsahuje minimum gramatickych chyb
nebo formulaénich nedostatki.

Otazky k obhajobé:

1/'V ramci teoretické ¢asti uvadi autorka v kapitole 1.1 (Potieby, piani, poptavka) osm
moZnych stavi poptdvky (Kotler, Keller, 2007). MiiZe autorka prace demonstrovat jednotlivé
typy stavu poptavky na konkrétnim ptikladu produktu nebo situaci na trhu?

2/ Do jaké miry se li$f marketing neziskovych organizaci, jsou zde n&jaka specifika?

3/ Pro jaké obory / odvétvi je produkt "sdilend kancelai" vhodny, jaka jsou specifika této
cilové skupiny?

4/ Autorka uvadi osm ¢asti marketingového planu, pfi¢emz posledni ¢ast je "kontrola" -
"zahrnuje kontrolni akce ke sledovani realizace marketingové strategie" - jaké kontrolni akce
doporuéuje vyuzit v pfipadé produktu "sdilena kancelai"?

Prace splituje kritéria pro obhajobu BP.

Préce nespliuje kritéria pro obhajobu BP (minimélng jedno kritérium hodnoceno 0 body).

Ve Zliné dne: 20.5.2013




