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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	x
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka si vybrala aktuálně velmi frekventované téma, které podle mého soudu již dobře předznamenává jistou míru povrchnosti zpracování. Především pro nízkou míru objektivní možnosti získat  relevantní informace o skutečném vztahu celebrity k propagovanému produktu. Adeptka se soustředila na efektivitu tohoto typu reklamního sdělení, na případy, kdy ta která osobnost pozitivní roli sehrála a kdy nikoliv. V teoretické části popsala na základě studia poměrně omezeného množství sekundární literatury základní principy fungování reklamy a soustředila se právě na roli celebrit, mechanismus jejich zařazování a fungování a také na etickou stránku tohoto přístupu. V praktické části využila autorka právě probíhajících kampaní, ve kterých se obecně známé osobnosti objevují, popsala je a také s jistou mírou interpretační citlivosti vyložila. Na relativně obsáhlém vzorku (pro potřeby bakalářské práce) se pak zaměřila na reklamní kampaň firmy Baťa, jejímiž tvářemi aktuálně jsou herci Linda Rybová a Tomáš Krejčíř. Závěrečné intuitivní hodnocení v kategoriích příjemnosti a libosti bylo jistě možné rozšířit o exaktnější způsoby a položky.
K obhajobě kladu tyto otázky:

1) Zkuste navrhnout vlastní definici celebrity, nikoliv ovšem jako reflexi aktuálního stavu, ale jako potenciálního projektu, s přihlédnutím k etickému rozměru problému.

2) Jakou hierarchii profesí, ze kterých se generují současné celebrity byste preferovala?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
C - dobře
Ve Zlíně dne 27. 5. 07
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    podpis vedoucího BP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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