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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Hodnocení práce:

Bakalářská práce přináší svůj díl do mozaiky velmi aktuálního tématu, kterým žije současný marketing a reklama. V teoretické části autorka přináší zajímavé informace k problematice úlohy celebrit v reklamě, konfrontuje dokonce názory různých autorit na toto téma, což je přístup, který lze rozhodně ocenit. Je možná škoda, že úvod věnuje příliš obecnému vymezení pojmů marketing a reklama, což je v jinak kreativně zpracované teoretické části spíše na škodu, a zejména že se zde v obecné rovině věnuje metodologii marketingového výzkumu, což je pro ni prostředek, nikoliv cíl, proto ji snad mohla zmínit pouze konkrétně v souvislosti s vlastní výzkumnou sondou. Také v úvodu praktické části autorka rozvíjí poznatky uvedené v části teoretické tím, že uvádí konkrétní příklady využití celebrit v reklamě. 
Je možná trochu škoda, že pokud se už autorka rozhodla zaměřit svou práci na konkrétní kampaň firmy Baťa, nevěnovala jí ještě větší pozornost v tom smyslu, že by důkladněji popsala a rozebrala podobu kampaně, její cílové skupiny, použité kreativní řešení, média atd. Hlavní pozornost věnuje autorka vlastní výzkumné sondě, kterou ověřovala, zda veřejnost zaznamenala současnou kampaň využívající tváří Lindy Rybové a Tomáše Krejčíře. Je trochu škoda, že autorka nezískala vyrovnanější zastoupení napříč jednotlivými věkovými skupinami (ostatně chybí informace o způsobu oslovení respondentů - zda jsou to například lidé, kteří byli v prodejně Baťa apod.) a pokud už je vzorek v tomto smyslu nevyrovnaný, že výsledky do tabulky neuvedla v procentech, aby byly výsledky přehlednější a porovnatelnější, neboť i díky použitému grafickému řešení jsou výsledky v tabulkách poněkud nepřehledné a čtenář se musí spolehnout spíše na slovní komentář k nim. Bylo by možné polemizovat též s některými otázkami („Udrží se Rybová a Krejčíř jako tváře značky Baťa“ - soudím, že toto není otázka pro někoho, kdo nezná zákonitosti marketingu a reklamy“) a je konečně škoda, že autorka nekoncipovala dotazník tak, aby mohla vyvodit další doporučení pro budoucí kampaně firmy Baťa. Takto se musí spoléhat spíše na vlastní úsudek, který se ovšem nemusí krýt s většinovým názorem zákazníků firmy Baťa. 
Práce jako celek je nicméně zajímavou sondou do problematiky, o které se často hovoří, avšak není k dispozici dostatek kvalitních analytických údajů. 
Otázky k obhajobě: 

Na straně 48 konstatujete, že by bylo vhodné tvář značky například s novou sezónou obměnit. Bylo by jistě korektnější říct, jaké by byly výhody i nevýhody častého obměňování tváří či jejich dlouhodobého využívání v tomto konkrétním případě. U obhajoby jistě bude k takovému zdůvodnění dostatek prostoru. 
Proč je pro firmu Baťa výhodnější používat „národní“ celebrity a nikoliv pro celosvětovou kampaň světově známé tváře? 

Domníváte se, že firma Baťa využila všech možností a potenciálních výhod, které se jí v souvislosti s angažováním Tomáše Krejčíře a Lindy Rybové nabízely? Zdůvodněte svůj názor.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: C/B - dobře/velmi dobře
Ve Zlíně dne 15. 5. 2007
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