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Pfipominky a hodnoceni prace:

Prinosom prdce je autorkou vytvoreny profil darcu, ktory vychddza z prieskumu a zdroven
kritickd analyza nedostatkov riou skumanej socidlno-marketingovej kampane. Vysledky
hibkovych rozhovorov nie st v prdci uvedené.

Otazky k obhajobé:
1. Ako je moiné zvysit transparentnost vynaloZenych prostriedkov v analyzovanej
kampani ako aj vo Vami navrhovanej kampani?
2. Preco nie je v navrhovanom rozpocte pocitané aj s lokalnou televiznou stanicou?
3. Nebolo by vhodnejsie pocitat s nizsim percentudlnym podielom na iné propagacné
materialy a s vy$sim na internet?

Ve Zliné dne 4. 5. 2013 Podpis:

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01




