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Pfipominky a hodnoceni prace:

Predlozena prace ma vhodnou strukturu i provazanost kapitol. Prace obsahuje formalni
chyby. Autorka nespravné zapisuje zdroje tabulek a grafi. Nékteré casti textu jsou Sedg,
pficemZ se nejedna o vadu tisku. Internetové zdroje, které jsou v praci citovany, nejsou
zapsany dle normy. Autorka mohla v teoretické ¢asti vice rozepsat Event marketing, jelikoz je
to stéZejni Cast praktické casti. Dale ma také nevhodné zarazenu SWOT analyzu pod
Marketing ndkupnich a obchodnich center. V analytické ¢asti chybi detailnéjsi rozbor naklad
jednotlivych polozek propagace.

Otazky k obhajobé:

Jaké jsou naklady na plakaty, 3D stojany, podlahovou grafiku a ostatni propagacni
prostfedky?

Jako sekundarni cil uvadite ,zajem médii“. Dle ¢eho a jakou hranici neplaceného medidlniho
kryti jste si stanovila pro splnéni sekundarniho cile?

Dle grafu 3 se nejméné ucastnikl dozvédélo o dané akci z internetu. Na kterych webovych
strankach byla akce komunikovana?
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