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Pripominky a hodnoceni prace:

Autorka spojuje vysokou uroven teoretickych znalosti s jejich vybornym praktickym
uplatnénim. Jen v podkapitole medidlni komunikace vyuZiva prevazné jen jeden literarni
zdroj. Na strané 31 zaménuje pojmy marketingovd strategie (v nadpisu) strategie
marketingové komunikace (v textu). Vysledky kvalitativniho vyzkumu v oblasti medidlniho
chovani uvadi v podobé citaci konkrétnich vyrokd respondentd a schazi jejich interpretace.
Pokud bude autorka v préci pokracovat, doporucuji srovnani vysledkd kvantitativniho Setreni
srovnavat svysledky celostatnich reprezentativnich vyzkum( (Media projekt, SPIR i
jednotliva Setfeni vyzkumnych agentur). Jen na okraj: v grafech €. 9(str. 64) a ¢. 10 (str. 66)
chybi ¢ast popiska.

Otazky k obhajobé:
1) Charakterizujte vztah mezi medialni a marketingovou komunikaci
2) Objasnéte pojmy marketingova strategie a strategie marketingové komunikace
3) Co povazujete na zakladé Vasi prace za zakladni charakteristické rysy skupiny
singles 40 +
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