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	Tabulka A

	Hodnocení náročnosti tématu na
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů 
	
	
	


	Tabulka B

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	x


Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce  obsahuje cíle, hypotézy a hodnocení literatury v míře, která je pro dané téma úměrná. Autorka popisuje organizační strukturu a systém práce nakladatelství SPRINGER MEDIA, analyzuje systém práce se čtenářskou veřejností a hledá cesty, jak docílit vyšší efektivnosti při získávání stálé předplatitelské cílové skupiny.

Formulace cíle vzbuzuje pochybnosti - cílem je navrhnout a realizovat tvorbu nového firemního webu.


Struktura práce je logická, odpovídající zvolenému tématu a cíli. Při analýze práce marketingového oddělení se soustřeďuje na popis jeho práce, úkolů a míry naplňování jednotlivých segmentů aktivit.


Nicméně konstatuji, že práce je velmi deskriptivní povahy, nepřináší žádné nové informace, pouze popisuje současný stav, jeho kvalitativní a kvantitativní stránky a postuluje žádoucí stav. Projekce budoucí podoby internetových stránek je opět popisná, bez autorského vkladu diplomantky.


Bylo by zřejmě velmi vhodné věnovat větší pozornost konečné redakci textu, aby se např. titulky nedostávaly na poslední řádek stránky – 36, 51, nebo popisek grafu na stránku další – 39.


K práci v předložené podobě nelze nic zásadního vytknout, ale také nic pochválit, ocenit.   

K obhajobě:

1. Soudím, že vyjma pečlivě zpracovaného popisu tato práce nic původního, autorského, nepřináší. Nebo se mýlím?
2. Rád vyslechnu autorčino vysvětlení a prokázání faktu, že internetová prezentace vydavatelství dává možnost velmi vysoké možnosti měření účinnosti reklamního sdělení – str.22. V jakých jednotkách, za jakých okolností, k jakému obsahu?

3. Do jaké míry bude web zaměřen na produkty a do jaké míry na image vydavatelství? Jak bude vytvářen image vydavatelství na webu?   

4. Skutečně autorka navrhla a realizovala firemní web – viz text výše? 
Práci doporučuji k obhajobě. 
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