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ABSTRAKT

Tato prace se vénuje problematice corporate identity (corporate design) mést a obci,
konkrétné¢ posouzeni dulezitosti corporate identity pro obce a mens$i mésta. Soucasti

je aplikace na mensi obec Zadvetice-Rakova.

Kli¢ova slova: corporate identity, corporate design, design, heraldika, logo, web, html,

php, css,

ABSTRACT

This work is devoted to corporate identity (corporate design) municipalities, namely the
assessment of the importance of corporate identity for towns and smaller cities. The

application is for a smaller community-Zadvetice Rakova.

Keywords: corporate identity, corporate design, design, heraldry, logo, web, html, php, css,
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UvVOD

Zaujala mne fada debat a ndzorl bez jasného zaveéru pramenici z otazky, zda-li potfebuji
obce ¢i mensi mésta vizualni identitu a pro¢ se nespokojit pouze s heraldickym znakem.
Heraldika je v dnesni dobé¢ rozsifenym znacenim obci a st€zejnim vizudlnim prvkem.

Na tuto problematiku se chci podivat hlavné z praktické strany obci, dneSnich pozadavki
na elektronické zvetejiiovani dané obcim zakonem a v neposledni fad€ z pozice obce
jako samostatného pravniho celku, ktery za sviij Gspéch ¢i netspéch plné zodpovida.
Nesmim zapomenout na pozadavky, které klade dnesni doba na komunikaci obce smérem

k obyvatelim a navstévnikim.

Obce dnes funguji jako samostatné pravni celky. Schvaluji rozpocty, maji vefejna
zastupitelstva, podporuji rozvoj podnikani v obci, zaméstnanost obyvatel a naslednou
spokojenost. Na zakladé téchto ukazatelil a jejich vysledném uspéchu se kazdé 4 roky voli
starostové a zastupitelstvo. Vysledky a doklady vlastniho snazeni promuji mimo jiné

na webech ¢i Gfednich deskach. Vznikajicim firmam v obcich nabizeji podporu. Snazi

se jasn¢ komunikovat s ob¢any a podporovat je.

Obecné dojdeme k zavéru, ze obce a jejich potieby lze ve vice bodech kontinualné
provazat s mésty. Proto mize byt zavedeni stéZejnich prvki CI hlavné pak corporate

designu vyhodou a ulehcenim prace 1 komunikace tGradu.

Zajimavé se muze zdat schvalovani heraldickych znak, které posuzuje odborny vybor

v parlamentu. Oproti tomu vizualni identitu v§ak nikdo na statni irovni neposuzuje,

ani nehodnoti, coz nelze brat jako negativum. Vyznam celého CI je bezesporu zakladem
dnesni doby pro firmy a organizace. Obecna znalost vefejnosti o CI je procentudlné urcité
déle nez u samotné heraldiky. Tim nechci v Zddném piipad¢€ snizovat vyznam heraldiky,
jen se snazim pftiblizit rozdily a vyhody CI pro obce a nepotlacovat tak moderni trendy

na ukor nostalgie.
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I. TEORETICKA CAST
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1 POPIS BAKALARSKE PRACE

Ve strucnosti popiSu sekce moji bakalaiské prace a smér, kterym se ubira.

1.1 Téma bakalarské prace

Téma bakalaiské prace ,,vizudlni identita obce Zadvetice-Rakova“ jsem si vybral
z osobniho z4jmu k vizualnim identitdm ceskych mést a obci. V neposledni fadé ke sméru

kam se dnes ubira.

1.1.1 Teoreticka ¢ast

V teoretické ¢asti se vénuji zékladnim pilifim heraldiky a corporate identity (corporate
designu) pro vysledné individudlni posouzeni vyhod jednoho, ¢i druhého. Heraldika
je do dnesnich dnti ur€itou nepsanou vizualni identitou obci. Zvladne pokryt potieby

moderni obce?

1.1.2 Prakticka ¢ast

Prakticka ¢ast obsahuje navrh a postup prace na vyvoji loga, které je soucasti vizualni
identity. Slouzi jako urcity podklad prace teoretické ve smyslu co by mohlo byt pro obec
nejcastéji vyuzitelné, nebo potiebné.

Soucasti praktické ¢asti je také nahlédnuti do historie obce, pro kterou vizudlni identitu
ptipravuji. Praveé z historickych prvka vychdzi smysl a zaméteni vizualni identity. Proto

si myslim, Ze jeji prostudovani a vyuziti je soucasti kompletniho celku.

1.2 Cile bakalarské prace

Posouzeni variability heraldiky a vizualni identity pro dne$ni obce a navrzeni vyuzitelnych
prvki corporate identity s ohledem na finan¢ni moznosti obci. Vytvoieni vizualni identity

realné obce v CR s moznosti pfimého vyuziti.
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2  VIZUALNI IDENTITA MEST A OBCI

V dnesni dobé se pomérné hojné rozviji vizudlni identita vétSich mést a kraji. Smér
je celkem jasny a to podporovat regionalni a krajské aktivity jednotnym a
zapamatovatelnym vizualem. NejcastéjSi kombinaci vizudlni identity je spojeni
heraldického znaku a novodobé vizudlni identity, kdy heraldika je potlacena, soucasti

vizualni identity vSak zGstava pfevazn¢ jako sekundarni.

2.1 Meésta a vizualni identita

Po roce 1989 se zacinaji ve vEtsi mife mésta a obce zajimat o rozsifeni vizualnich trendi
a vlastni image. Jako prikopnika povazujeme vizualni identitu mésta Zlina z roku 1995.
V dne$ni dobé muzeme prakticky u vSech vétSich mést najit individudlni logo spolu
s design manudlem. M¢sta a obce se tak profiluji jako komer¢ni celky, které chtéji

a vlastné musi zaujmout investory i obcany.

Opét se zde potkavaji 2 vizudlni podoby mést, které miizeme pojmenovat jako heraldicka
(evokujici minulost a milniky spojené serbem) a komercni (korporatni, zaméiujici
se na dnesni trendy a predstavujici logo spolu s kompletni vizuélni identitou). Tézko si 1ze
v dneSni dobé predstavit moderni mésto bez jasnych grafickych prvkl zaloZzenych

na vizualni identitg.

Pro nazornost chci struéné predstavit aspon 3 vétsi mésta s vlastni novodobou vizualni

identitou.

2.1.1 Vizualni identita mésta Zlina

Zlin lze pokladat za prikopnika CD mést a obci. Jeho bezmala 15 let stary vizudl z roku
1995 od Tomése Machka a Petra Babaka slouzi ptikladem ostatnim jak spravné udélat
a hlavné v praxi pouzit CD mésta. V roce 1997 za n¢j autoii obdrzeli cenu Dobry design 96
pofadanou Design Centrem Ceské republiky. Kompletni prace probihali vice jak 7 let,
jelikoz se k centrdlnimu motivu mésta piipojovaly dalsi firmy a instituce navazané

na mésto jako je Dopravni podnik, Méstska policie, Méstské 1azné€ ¢i Technické sluzby.
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Obrazek 1: Logo mésta Zlina (1995) - Tomas Machek a Petr Babak

Logo mésta je tzce spojeno s jeho architektonickym zaméfenim v dobé predvaleéného
rozkvétu. Ctverec vystihuje charakter urbanistickych prvka mésta, kruh evokuje spojeni
spolecné myslenky, spojeni zajmovych skupin. Barva byla dodrzena podle ptvodni

heraldiky mésta, tmaveé modra a zluta.

Soucasti CD je kompletni manual ¢itajici kolem 250 stran. Jako zajimavost a velky posun
v chapani dulezitosti CD jsou vlastni 2 fezy pisma Norma Zlin. Zavedeni CD do praxe
znamenalo dlouhodobou spolupraci s méstem Zlin a naro¢né konzultace. Véc se vSak
povedla na vybornou. Vysledek je opravdu ptikladem pro dalsi mésta. CD je dodnes

disledné pouZzivéan v praxi.

2.1.2 Vizualni identita mésta Ostravy

Ostrava byla do roku 2005 jedna z mala velkych mést, které se vizualni identita vyhybala.
S rozvojem mésta a zasadnim zlepSenim ekonomické situace nastala ta spravna doba.
V roce 2005 se vyhlasuje vefejnd soutéz na logo mésta. Ze 150 navrhi vSak nebylo
vybrano zadné. V roce 2007 mésto oslovuje studio Najbrt. Zlomovym se stal rok 2008,

kdy se nova vizualni identita prezentuje na vetejnosti a aktivné zapojuje do déni.
Logo vyjadfuje nazev mésta koncici tremi vykfi¢niky. Font ma az agitacni charakter.
Vyjadiuje dynamiku a energii mésta i obyvatel. Svétle modréd barva vychézi z heraldické

tradice, tmavsi modré vykfi¢niky jsou barevnostné doplnény bez vazby na heraldiku.
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Soucasti stavajici verze je rozsahly design manual, ktery mimo jiné obsahuje dalsi verze
pouziti loga. Jednd se mimo jiné o 40 variant log pro pfispévkové organizace a 23

méstskych obvodu.

OSTRAVA!!

MILUJUTEM
BANIK!!
MOJE OSTRAVA!!!
STODOLNI !
2771

AHOJ!!

Obrazek 2: Logo mésta Ostrava. (2008) studio Najbrt

Jedna se o pomé&rné Cerstvou vizudlni identitu a jeji zavedeni je chapano hodné
rozporuplné jak grafiky, tak laickou vefejnosti. Postupné se objevilo par typove podobnych
vizualt jingch mést mimo Ceskou republiku, nicménég stavajici logo Ostravy je tak
jednoduché a jasné, ze podobnost uréitymi fragmenty diive ¢i pozdéji nastane. Osobné
celou vizudlni identitu hodnotim na vybornou. Pokud plati, Ze méné znamena vice, zde

to funguje ukazkove. Pro moderni mésto si neumim ptedstavit lepsi a jednodussi vizual.
Lze predpokléadat, ze se stavajici vizualni identitou mize mésto vydrzet opravdu fadu let.

Logo lze aplikovat na libovolnd média a ptilezitost.

2.1.3 Vizualni identita mésta Prahy

O vytvoteni jednotného vizudlniho stylu pro hl. mésto Praha bylo rozhodnuto v roce 2002.
Do druhého kola postoupily navrhy Alese Najbrta, Filipa Heyduka. JednomysIné bylo
vybrano logo AleSe Najbrta. Soucasti vybraného névrhu byla zakazka na vytvofeni

kompletniho vizualniho manualu pro hl. mésto.
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PRA|GA
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Obrazek 3: Logo mésta Prahy. (2004) studio Najbrt

Logo obsahuje Ctyii jazykové varianty slova Praha na ¢erveném podkladu ve tvaru ¢tverce.
Varianty zastupuji nejpouzivangjsi svétové jazyky. VSechny jsou zapsany latinkou. Podle
autorl ma logo predstavovat otevienost a nexenofobnost mésta a lidi. Ctyfi jazykové
mutace potom michani narodnosti, hlavné v minulosti. Manuél jednotného vizudlniho stylu
obsahuje mimo jiné standardy také heraldicky znak. Ten je vSak bran jako méné¢ vyznamny
a vdneSni dobé ho nelze v aplikacich hlavniho mésta Prahy moc vidét. Studio Najbrt
obdrzelo za vysledek cenu Design centra Ceské republiky — Vynikajici vyrobek 2004

za jednotny vizuélni styl mésta Prahy a novy vizudlni styl skupiny PPF.

Osobn¢ hodnotim samotné logo jako slabsi, stejné tak uvedenou vyznamovou linku
doplnénou od tvirce. Urcitou protivahou je manudl jednotného vizudlniho stylu, ktery
slabsi logo vyvazuje. Praha je studnici ikon a historickych udalosti a moZzna toto byl divod,
pro¢ autor volil typografické logo. Sdm si netroufam fici, ktery milnik hlavniho mésta,
nebo Ceského statu je stézejni a nezavadi pozornost pouze jednim smérem. Zajimavé bude

pozorovat jak dlouho Praha se stavajicim vizudlem vydrzi.

2.2 Obce a vizualni identita, heraldika

Spolu s vétsimi mésty se do boje za komer¢ni zviditelnéni a rozvoj pustily také mensi
meésta, obce a vesnicky. Stejné jako heraldika se 1 vizualni identita potyka s vice ¢i méné
podafenymi vizudly. Jedenim z ukazatelt ovlivitujicich vysledek jsou finanéni moznosti
obci. VétSinou se jedna o minimalni ¢astky pro tvorbu. Obce pouzivaji vétSinou heraldicky

znak, nebo modifikované logo bez podpory plnohodnotného design manuélu.
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Setkavame se s nedotazenim celého procesu. Obec po jednani zastupitelstva vytvori
poptavkovy formulaf na tvorbu vizualni identity a véc zvetejni, timto vSe skonci. Dodané
navrhy jiz neprochazeji hodnocenim, nebo vybérem. Dlivody jsou ziejmé: Cena za dilo
je vysoka, zadny z navrhii nespliiuje o¢ekavani a kvalitu, neni ustanovena komise

pro odborné posouzeni navrhu. Pokud obec toto pifekona, prevezme kompletni design
manual, vidime ¢asto nedotazeni procesu. Dilo tak zlistava pouze variantou, umisténou
n¢kde na webu obce. Aplikovat vizualni identitu je pomérné€ zdsadnim, dilezitym a casto

zdlouhavym procesem, ktery se nesmi podcenovat.

Pro ndzornost a porovnani jsem si vybral 7 obci. Kazda vyuziva vizualni identitu jinak.
N¢kde aktivng, jinde je vytvoiena ovSem nepouzita, nebo neschopna posunout obec dale
a prinést tak vice neZz stavajici heraldicky znak. Nazorné mizeme vidét negativa i pozitiva.

Jedna se o tyto subjekty:

Vizualni identita bez pouZziti heraldického znaku:
Jezetany-Marsovice, HruSovany u Brna, Velké Bilovice
Vizualni identita mix heraldiky a moderniho vizualu:
Jic¢in

Vizualni identita zaloZena na heraldice:

Velké Mezirici, Vsetin, Richnava

2.2.1 Jezerany - MarSovice

Obec Jezetany-MarSovice se nachazi v Jihomoravském kraji s poctem obyvatel 735 (v roce
20006). Jako jedna z mala obci tohoto méfitka disponuje design manualem s jasnou
specifikaci podminek pouziti loga a vizualni identity. Design manual obsahuje zdkladni
prvky specifikace loga, fontu, barevnosti, aplikaci, zakdzanych variant, vizitek, obalky

a hlavi¢kového papiru. Klasicky heraldicky znak je zna¢né potlacen.

l Jezerany - Marsovice l ? %‘

‘><Q

Obec na Jizni Moravé
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Obrazek 4: Logo a heraldicky znak obce Jezetany - MarSovice
Popis loga dle webu obce

., Logo vychazi z elementarnich prvkii obce obecné, z néceho co je pro ni typické. Oval
ohranicujici ndzev obce rozdéleny na dvé casti, ale presto tvorici jeden celek, symbolizuje
Jjak geografickou podobu nasi obce, ktera je podélné seskupena kolem centralni
komunikace vedouci pres obec z vychodu na zdpad, tak i fakt, Ze nase obec byla vytvorena
ze dvou drive samostatnych obci, a nyni tvori veétsi a jedinou obec. Dvoubarevné odliseni
casti ovalu, jehoz barvy jsou cervend a modrd, navazuje na barevné provedeni obecniho
znaku. Mimo to, Ze jsou to nase ,,obecni‘‘ barvy, jsou tyto dvé barvy charakteristické

Jjak pro Jihomoravsky kraj tak i pro celou Ceskou republiku, kterych jsme soucdsti,

a hldasime se tak k nasemu piivodu a odkazu. Specielni font (druh pisma) byl rovnéz vybran
pro samotny ndzev obce, aby bylo dosazeno specificnosti a jedinecnosti, a urcité

neopakovatelnosti tohoto fontu jinymi podobnymi subjekty. “

Kvalita design manualu je na slusné urovni, obsahuje podstatné Sablony a aplikace
pro ufad. Dojem mizZe kazit logo, jeho smysl a pouzity font. Vzhled loga neni ni¢im
individuélni a lehce se zaméni s jinou instituci. Obec vSak vybranou vizualni identitu
aktivné pouziva a aplikuje pro vSechny prilezitosti coz je mén¢ ¢astym jevem.
Systematicky zapojuje do komunikace online média (web). Ziskava oblastni ocenéni.
Ptikladna ukazka jak vyuzit prvky corporate identity v praxi s minimalnim finan¢nim

zatizenim. [26]

2.2.2 HruSovany u Brna

Obec HruSovany u Brna se nachézi v okrese Brno-Venkov s poctem obyvatel 3069 (v roce
2006). Podle dostupnych informaci disponuje obec kompletnim design manudlem

s ucelenou vizualni identitou.

B OBEC
I BN HRUSOVANY
U BRNA

Obrazek 5: Logo a heraldicky znak obce Hrusovany u Brna
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Popis loga a koncepce dle design manualu:

,, PFi tvorbé zdakladniho symbolu - lezatého pismene H - jsem vychdzel jsem z charakteru

a tvaru krajiny v okoli obce. Obloha, mirné zvinénd rovina, strechy domii v cihlové cerveni
a obilny lan zcela dole. Zlutd v logu vSak také symbolizuje piskové podlozi a skutecnost,

Ze se pisek v blizkosti obce tézi. Postupnou stylizaci krajiny jsem dospél az k leZaté iniciale
pismene H sloZené z barev symbolizujicich zminéné 4 elementy krajiny - oblohu, kopec
Vyhon, strechy obce a obilné lany / piskové podlozi. Horizontalni tektonika znaku

pripomina celkovy raz krajiny.

Podrobné rozpracovany design manuél na velmi slusné urovni. Logo obsahuje
minimalistické prvky krajiny a pocatecniho pismene nazvu obce ,,H, z heraldického
symbolu

se pouzila ¢astecné barevnost. Dnesni stav vizualni identity obce vSak jasné ukazuje

zbytecnost takto vedenych procest. Pro online vyuziva heraldicky znak a jeho barevnost.

Obec ma design manual 1 hotovou koncepci vizualni identity a smér, bohuzel na webu
ani v dostupnych médiich nelze z vizuélni identity nic najit. Pokud berme, Ze design

manudl byl oficidln€ pfijat, pro¢ se dale nepouziva. Takovy proces je zbytecny. [27]

2.2.3 Velké Bilovice

meésto v okrese Breclav v Jihomoravském kraji. V roce 2011 zde Zilo pies 3 tisice obyvatel.
Z webu obce Ize stahnou jak logo manudl tak samotné logo. Bohuzel se jedna o pomérné
nest’astnou koncepci véetné samotného logo manudlu. Po technické strance nesplituje pdf

dokument ani zéklady pro zvetejnovani.

A VELKE
BILOVICE

Obrazek 6: Logo a heraldicky znak obce Velké Bilovice

Popis loga v logo manualu:
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., Logo, které symbolizuje soucasne hrozen s listem, divku v kroji, (tanecnici) a ovoce ma

byt chapano v souladu se sloganem Velké Bilovice — mésto lidovych tradic, vina a ovoce.

Logo je jednoduché a ma vytvorit spojeni Velké Bilovice = vino, vinarstvi; Velké Bilovice
= lidové tradice a kultura. Logo je registrovano jako ochrannd znamka. Viastnikem vsech

I3

prav z toho vyplyvajicich je mésto Velké Bilovice.

Logo manual neobsahuje krom¢ zakazanych variant a zakazaného barevného podkladu
prakticky zadné dalsi aplikace, uziti, barevnost ¢i fonty. Nové logo piinasi piesné

to co heraldicky znak. Obec nijak neposunuje, pouze dubluje a ptidava dalsi symbol.
Pokud by existoval plnohodnotny design manual se zabérem na stézejni prvky, které obec
vyuziva k propagaci splni asponi i€elovou funkeci a uleh¢i komunikaci Gfadu. Ve stavajicim
rozsahu se vSak stava zbyteCnym. Logo jsem nikde nevidé€l aktivné pouZivat. Online
prezentace na slusné urovni a ucelova. Priklad zbytecné vizudlni identity. Zde se nejedna

pouze o Spatn¢ postavené logo... [28]

2.2.4 Jicin

okresni mésto v severovychodnich Cechach lezici v Ji¢inské pahorkating na fece Cidling.
V roce 2011 zde Zilo pies 16 tisic obyvatel. Oficialn¢ disponuje plnohodnotnym design
manuélem, logem a heraldickym znakem. Vizualni identitu pouzivéa plnohodnotné

v¢€. dobfe zvladnutych online médii. V zastupu mensSich mést a vizualnich identit stoji

za zminku pravé design manudl a logo. Design manudl totiz obsahuje aplikace

jak heraldického znaku, tak loga. Navrzeny jsou vedle sebe 2 druhy vizitek, kdy na jednu
je aplikovana barevnost a nové logo, hned vedle je vyvedena druhd verze s heraldickym

znakem v monochromatické varianté na nehlazeném, neb&leném papiru s natur rastrem.

JICIN

Obrazek 7: Logo a heraldicky znak obce Ji¢in
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Ji¢in je prikladem urc¢itého zmatku a pomysiného boje heraldiky a grafického designu.
Ptesné zdiivodnéni jsem nikde nenasel. S nejvétsi pravdépodobnosti se jedna

o nerozhodnost se snahou zavdé€it se vSem. Timto vSak design manudl netikd posledni
slovo...

dale se vyskytuji hlavickové papiry v riznych provedenich, kdy heraldicky znak a logo

meésta stiida statni znak a logo se zobrazuje dole minimalistickym prvkem.

Samotné logo jako by neslo stejné prvky nerozhodnosti jak merkantilni tiskoviny
a koncept. Typografii s ur€itym napadem dopliiuje symbol znazoriujici pfehnané detailni
prvky Valdické brany. Pii zmensSeni loga je uvedena vyjimka (odstranéni) horniho sloupovi

pod stiechou.

Dokonceni a potlaceni jednoho ¢i druhého mlize vnést vice jednoduchosti, nadhledu

a zapamatovatelnosti. Celkové piisobi vizuélni identita na webu jasné cilenym konceptem
s logem k dopracovani, po prostudovani vsak Ji¢in kon¢i nékde v ptilce a nemtize se
rozhodnout kam dale. Technické zpracovani design manualu a logo manudlu je precizni

a profesionalni.

Vidime zde mix vSech dostupnych vizualnich prvkl v jedné vizuélni ident€. Zatim jsem

obdobnou véc nenasel a zcela jisté si zaslouzi pozornost. [29]

2.2.5 Velké Meziri¢i

je moravské mésto v kraji Vysoc€ina. V roce 2011 ma spolu se svymi sedmi mistnimi
¢astmi pres 11 tisic obyvatel. Mé&sto ma zpracovany design manudl a smér vizualni
identity. Stézejnim prvkem je heraldicky znak podpoteny typografickym nazvem. Znak
obsahuje v heraldice pomérné Casty prvek, perizonium ukoncenym jetelovymi trojlistky.

Propojeno se sedmi pery v bilé barve.

W

& h

v~

VELKE MEZIRICT

Obrazek 8: Logo a heraldicky znak obce Velké Mezifici
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Meésto tedy nevolilo individudlni logo, ale Slo cestou 1:1 heraldika a graficky design.
Vysledek vypada piijemné a zdatile. Design manual obsahuje veskeré dulezité prvky.

Po technické strance je dobfe zpracovan. Online komunikace je na vytecné Grovni.
Webové stranky obsahové, graficky i uzivatelsky ptesahuji zdkladni povinnosti dané
statem pro elektronické zvetejnovani. Oproti pfedchozim obcim lze vidét zcela jiné pojeti

a propagace mésta. [30]

2.2.6 Vsetin

je okresni mésto ve Zlinském kraji. V roce 2011 zde zilo 27 tisic obyvatel. Stejné
jako Velké Mezifici i Vsetin Sel cestou plnohodnotného design manudlu zalozeného
na heraldickém znaku. Vizudlni identita je nastinéna pouze ¢astecné. Vse je jednoduse
postaveno na vSemoznych aplikacich heraldického znaku bez konceptu, vyuziti barev

¢i posunuti smyslu vizudlu a individualizace mésta.

o)

MESTp
VSETIN

Obrazek 9: Logo a heraldicky znak obce Vsetin

Dala by se vytknout az ptilisnd zdobnost znaku a retro vzhled. Mésto, centrum a okoli
neodpovidd sméru stavajici vizualni identity. Haife se zde hledaji historické budovy

a pamatky. Praveé zde se vice nez heraldika hodi nadsazeni symbolu a posunuti chapani
Vsetina jako moderniho mésta. Online aplikace primérné urovné. Obsahové naprosto

spliiuje pozadavky. Neni jednoznacné propojena s design manudlem mésta. [31]

2.2.7 Richnava (SK)

Obec Richnava lezi v okrese Gelnica na Slovensku. V roce 2011 zde zilo 2530 obyvatel.
Richnava ma vypracovan mensi design manual, ktery striktné kopiruje heraldicky znak,

stejné jako Velké Mezifi¢i a Vsetin. Pocet obyvatel je vSak znatelné mensi. Od toho lze
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odvodit mozné investice do vizudlni identity. Samotna design manual Ize oznacit

za ukazkové minimum, které staci malé obci, méstu.

RICHNAVA

»

{3

Obrazek 10: Logo a heraldicky znak obce Richnava (SK)

Design manual obsahuje historii, aplikace heraldického znaku, konstrukei znaku, vlajku,
jednoduchy hlavickovy papir, vizitku a email Sablonu. Investice, na tvorbu podobného
design manuélu je schopna vyclenit i mensi obec. Dokument jisté pozitivné ovliviiuje
chédpani obce a praci ufadu. Online média jako web stranky vSak zlistaly opomenuty.
Pravidelnou aktualizaci novinek, dokumentt, fotek ptipadné zakladné informace o firmach

a sluzbach obce by obc¢ané urcité uvitali. [32]
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3 STEZEJNI PRVKY VIZUALNI IDENTITY MEST A OBCI

Zakladni prvky pouZzivané v novodobé propagaci mést a obci. Jednd se o heraldiku,
a web. Pravé web strdnkam je vénovana dilezitd Cast prace, jelikoz v souCasné dobé
oslovuje nejvétsi procento navstévnikil a jeho rozvoj je pfinosem do budoucna. Jednd se
o nejrychleji se rozvijejici ¢ast corporate designu. Oproti internetu je heraldika a urcita ¢ast
corporate designu zna¢n¢ potlac¢ena, pravé z divodu mensiho pokryti a osloveni uzivatela.
Vsechny tyto Casti vice ¢i méné tvoii uspéSny celek komunikace kraja, mést a obci.
Vybérem zasadnich prvkil potom lze i pfi nizkych nakladech vytvotit GspéSny prezentacni

celek obce.

3.1 Heraldika

Patfi mezi tzv. ,,Pomocné védy historické,,. Jedna se o soubor specidlnich védnich
disciplin, slouzicich ke zkoumdani a kritickému hodnoceni pramenii historickych véd.
Vyuzivaji nejnovéjsi poznatky mnoha oborii, zejména z okruhu pfirodnich véd. Slouzi

k ureni miry autenti¢nosti pramene a hodnoty obsazené informace.
Nejcastéji se jedna o 10 védnich obort:

e Paleografie (nauka o pismu) vyvojem pisma, Cislic a dalSich grafickych znakd,
starych rukopist si bez ni nelze pfedstavit. RozliSuje se podle zkoumani pisma,
napft. na latinskou, feckou, arabskou apod.

¢ Kodikologie (nauka o literarnich rukopisech) studuje pfevazné rukopisné knihy
neufedni povahy (kodexy). Soucasti vyzkumu jsou osudy kodext od jejich vzniku
po dnesni dobu. Kodikologie mé antické a stiedovéké objekty vyzkumu, navazuje
na ni knihovéda (tisténé knihy) a bibliologie (nauka o knihach).

o Epigrafika (nauka o napisech) pomocnd véda historickd studuje népisy
na nepaleografickych materidlech, které jsou vytvofeny jinak nez tiskem. Soucasné
sleduje samotny vyvoj pisma napist. Prikladem: pomniky, tesané pismo, napisy
na sténach apod. Napisy se rozdéluji: Chronologicky na staroveéké, stfedoveké
a novoveké. JazykovéE, napisy latinské 1 napisy v narodnich jazycich Materialové

podle latky (kdmen, dievo, kov, omitka, keramika...). Technologicky podle
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3.1.1

zpusobu zhotoveni (tesani, ryti, fezani, odlévani, malovani, vySkrabani...)
Polohové podle lokalizace (na budovéch, zvonech, v terénu, na kiizi...)
Diplomatika (nauka o urednich pisemnostech) studuje pisemnosti uUfedni
provenience jinak feceno zhotovovani uUfednich pisemnosti a urCuje postupy
oveéfovani pravosti téchto pisemnosti. Dokumenty hodnoti podle vnéjsi tpravy,
vnitini struktury, kulturniho a socidlniho prostfedi a pravnim prostiedim instituci
kde vznikly. Souvisi bezprosttedné s pravem, vznika jiz ve sttedovéku.
Chronologie (nauka o zptsobech méfeni ¢asu) je védou zabyvajici se méfenim
Casu, zpusobtiim a prosttedkim k tomu wuzivanych. D¢li se na Praktickou
a Teoretickou. Smysl spocivd v postupném setazeni po sobé jdoucich udalosti
vétSinou od nejstarsi po nejnovéjsi.

Metrologie (nauka o mirach a vahach) se zabyva mirami pro stanoveni velikosti
ruznych technickych a fyzikélnich veli¢in a jejich méfenim.

Numismatika (nauka o platidlech) studuje a posuzuje platebnimi prostredky
(mince, bankovky, sménky, Seky, cenné papiry ...) a jejich historickou tilohou.
Sfragistika (nauka o pecetich) je historicka véda zkoumajici znaky peceti spolu
s kompletnim vyvojem a souvislostmi. Nejpodstatnéjsi je vSak urCovani data
u dokumentt a to prevazné sttedovékych na zakladé opattenych peceti.

Genealogie (nauka o rodokmenech) zkouma vztahy lidskych jedinct spojenych
rodovym piivodem. Dfive se tomuto studiu fikalo nevédecky ,,Rodopis®. Od 18.
stoleti se diky zavedeni matrik stava genealogie diilezitou a spolehlivou.

Heraldika (nauka o znacich) pomocna véda historicka, zabyvajici se studiem
souhrnu pravidel a zvyklosti, diky nimZ se znaky tvofi, popisuji, urcuji 1 kresli.

Heraldika vznika a uplatiiuje zejména ve stiedoveku.

Historie heraldiky a erbi

Heraldika vznikla v prvni poloving 12. stoleti. Konkrétné v letech 1135-1155 objevujeme

prvni znaky v Evropé (Anglie, Francie, Itilie, Némecko, Spané&lsko). V Cechach

se za prvni erb povazuje plamenna orlice dochovand na peceti Premysla Otakara 1. z roku

1192.

Znaky a symboly si malovali valeénici na své Stity od pradavna (Citiané, Egyptané,

PerSané). Nejednalo se vSak o heraldické znaky, jejich funkce byla pouze dekorativni.
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Soucasné toto obdobi (pfed heraldické) nespojuje erb s konkrétni osobou a neni dédicny,

na ¢emz je heraldika postavena.

Heraldika pochézi z latinského slova heraldus — herold. Heraldika se pouZzivala nejvice

ve stiedovéku pro pravnické ¢i fyzické osoby.

Od poloviny 19. stoleti je heraldika samostatnd pomocna véda historicka, kterd se zabyva
studiem souhrnu pravidel a zvyklosti, podle nichz se znaky tvofi, popisuji, urcuji a kresli.
Zahrnuje v sob¢ 1 studium vzniku znaki, jejich vyvoje a uzivani. Zabyva se nejen znaky
osob a rodu, ale i znaky mést, statli, zajmovych, mistnich i jinych skupin obyvatelstva.
Rovnéz se zabyva vsim, co se znaky souvisi - prapory, fady, odznaky, tituly a vSemi
ostatnimi symboly. Heraldika v sob&é obsahuje i1 slozku uméleckou a vytvarnou.

Spolupracuje zejména s

e Vexilologii (nauka o vlajkach). Jednd se o ve&du zabyvajici se historii
i symbolikou vlajek, praport a standart. Podstatnou soucasti je samotné navrhovani
statnich vlajek. Jeji ndzev byl vytvoien az v poloviné dvacatého stoleti.

o Sfragistikou (nauka o pecetich) je historickd véda zkoumajici znaky peceti spolu
s kompletnim vyvojem a souvislostmi. Nejpodstatnéjsi je vSak urCovani data
u dokumentt a to prevazné sttedovékych na zakladé opattenych peceti.

e Kampanologii (nauka o zvonech) je védou, jejiz nazev pochazi z feckého slova
campana (zvon). Specializuje se pfevazné na vznik, vyvoj a zdobnost zvont. Déle
tesi akustiku, ladéni, vyrobu i nauku jak na zvony hrat. Ve vétsiné ptipada se jedna
o zvony velké (vézni), které najdeme naptiklad v kostelech.

¢ Genealogii (nauka o rodokmenech) zkouma vztahy lidskych jedinct spojenych
rodovym pivodem. Dfive se tomuto studiu fikalo nevédecky ,,Rodopis®. Od 18.

stoleti se diky zavedeni matrik stava genealogie diilezitou a spolehlivou.

¢ Déjinami uméni

Od pradavna se miZeme setkat se znaky pfipominajici heraldické napt. v Babylonii, Persii,
Cing, Japonsku, v Egypté, v Recku, Rimé ... Znaky viak nebyly spojovany s osobou jejich

nositele a nebyly dédi¢né. Mizeme mluvit o tzv. ptfedheraldickém obdobi.

Presné datum vzniku heraldiky nelze urCit a obecné se udavd polovina 12. stoleti

v souvislosti s kfizovymi vypravami do Svaté zemé¢, piiblizné¢ v letech 1135 - 1155
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vznikaji prvni znaky. V souvislosti se zdokonalovanim ochrany rytife se zbroj stavala t&zsi,
pokryvala celé¢ télo a ptilba zakryvala tvar nositele. Rytifi se tak stavali stdle méné
rozeznatelnymi a vzristala moZnost pozabijet se navzdjem. Uzivani riznych S§tith
se vyvinulo z nutnosti rozliSeni a rozpoznani se v bitvach a na turnajich. VSichni kfizaci
méli kromé svého S§titu i spole¢ny symbol — kiiz. Kiizové vypravy si vynutily systém

v heraldice a podnitily jeji rozmach.

V prvni kiizové vypraveé (1096 — 1144) bylo mozné rozeznat nejpiednéjsi valecniky pouze
podle korouhvi, které za nimi nesli jejich panosi. Pii druhé kiizové vypravé (1147 — 1149)
si novi ktizéci kladli za Cest 0zit stejné znameni na stité jako jejich predkové, kteti jako
prvni osvobozovali posvatna mista. Dochazi k prvnim projeviim heraldiky a vznikaji prvni
znamé znaky. Kazdy bojovnik urozené¢ho pivodu nosil svilij erb co nejokazaleji na Stité,

na prsou a zadech, na ¢abrace svého koné¢ a na praporci svého kopi.

Nejstarsi dolozeny pansky erb v Cechach je na pedeti Vitka z Préic z roku 1220. Brzy
po ném se objevuji znaky Vitkovctl, Buzicli, Rohovcl, Markvartict, HrabiSicii a dalSich.
Do roku 1250 existuje v Cechach a na Moravé jen velmi malo doloZenych erbil, postupné

vSak za¢ne narustat.

Obrazek 11: Pecet’ Vitka z Prc¢ic / Erb Vitkovca / Erb Rohovcu

Dutivody pro ustaleni a dédicnost erbll byly kromé vale¢nych divodl také i ve stfedoveku
velice oblibené rytiiské turnaje. Poslednim ,,dGvodem*, pro¢ se heraldika tak rychle
rozsifila, byl vzrist administrativy vyzadujici podpis. Naprostd vétSina rytiii a dokonce
1 panovnikl t¢ doby neumcla ¢ist ani psat. Na ditkaz pravosti listin ptipojovali misto
podpisu peceté s obrazem svych stith. Heraldika se tak stala vitanou ndhrazkou za jejich
negramotnost. Tato praxe, fesici problém negramotnosti, vrcholi kolem roku 1300. Bylo

naprosto nezbytné, aby se znaky dédily z otce na syna, protoze jinak by heraldika neplnila
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svou novou funkci. Dédicnost erbti se tak stala vyrazem prohlubujici se feudalizace
spolecnosti a vytvareni Slechty jako uzaviené tfidy. Dédi¢nost erbii sice nevznika kviili této

nové funkci heraldiky, ale stava se jejim disledkem.

Vzristajici pocet znaki si vynutil potfebu evidence erbi, ale i jejich uzivateld. Jiz ve 13.
stoleti se objevuji heroldi. Pivodné poslové, hlasatelé, vyjednavaci (parlamentati),
vyhlasovatel¢ valky, soudci a rozhod¢i pfi turnajich a Slechtickych sporech, pozdéji znalci
v uzivani znakll a organizatofi ceremonii. Pfi turnajich heroldi svolavali wcastniky,

vyvolavali je jmény, dohliZeli na dodrzovani pravidel a vyhlasovali vitéze.

Heroldi ve valkach nikdy nebojovali a piisluselo jim pravo nedotknutelnosti. M¢li svij
zvlastni ufedni odév, klobouk ¢i baret zdobeny péry, zdobenou hil ¢i Zezlo a fetéz
s odznakem ufadu kolem S§ije. Jejich pfichod byl ohlaSovan trubaci v livrejich, na jejichz
trubkach byly pfipevnény zvlastni praporce se znakovymi emblémy. O ¢eskych heroldech
neni mnoho zprav — roku 1594 doprovazeli heroldi cisaie Rudolfa II. na fiSsky sném
a jeden z nich mél na tabardu vysit¢ého ceského lva. Protoze se heroldi stali postupné
nejvyssi autoritou ve veécech tykajicich se uzivani znakt, zacalo se studiu téchto dédi¢nych

symbolil fikat heraldika.

Uzivani znakll nezlstalo dlouho vyluénym postavenim Slechty. Od 13. stoleti
se proménovala stfedovéka spolecnost, kdyz penézni vztahy, a zvlasté mésta rozrusily
starou spolecenskou skladbu. S tim se ménila i1 funkce a podstata znakl. Pivodné ryze
vojensky charakter znakl byl zatlacen jeho vyznamem pravnim. Znaky zacaly pouzivat
i cirkevni a svétské instituce i mésta a toto rozsifeni uzivatel zahdjilo novou epochu

ve vyvoji heraldiky. Znak zlstal symbolem rodové, pravni a spolecenské privilegovanosti.

Dal§im meznikem v d&jinach heraldiky se stal vyndlez a rozsiteni palnych zbrani (15. — 17.
stol). Jejich nasledkem zacali totiz rytifi ztracet ve valce své vyluéné postaveni a heraldika
svou prfirozenou vojenskou funkci. Nezanikla vSak a znaky se uzivaly dal — na pecetich,
na portalech palact, na branach mést, hradi 1 jinde. V té dob¢ se heraldiky chapou umélci
a vytvarnici, ktefi uzivaji 1 nadale §tit a ptilbu jako tradicni zaklad, ale vice nez na jiz
nepotiebnou prakti¢nost, hledi na pompéznost a dekorativnost. Znak sdm je pretézovan
vedlej$imi kusy, $tit byva délen ve vice poli s honosnymi heraldickymi figurami. Tak
se heraldika stala Cisté objektem symboliky, jejiz pfitomnost nelze popfit ani v jejich

pocatcich, ale tehdy hrala druhotadnou roli.
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3.1.2 Erb a jeho struktura

Erb je barevnd grafickd znacka, vytvorena podle ustalenych heraldickych pravidel, ve tvaru
Stitu, kterd oznacuje né&jakou osobu, skupinu osob, nebo Uzemni jednotku, napf. rod,
spolek, Skolu, meésto, kraj, stat. Ceské slovo erb pochazi z némeckého Erbe
a ve staroCestiné znamena zdédeény statek, dédic ¢i predek. V cestiné se mnohdy slova erb
a znak zaménuji, 1 kdyz by bylo spravnéjsi hovofit o erbu u slechtickych rodin, kde se erby
dédi z otce na syna, a o znaku v piipad¢ statu, mest ¢i cechd, kde jejich uziti mélo obecnou
platnost a nevztahovalo se na konkrétni osobu. V nejstarsi heraldice si nositelé volili znak
sami (dosud zachovava v cirkevni heraldice); pozdéji znak udilel panovnik nebo jiny
nositel prava udilet znak. Do jejich pravomoci pak spadalo i polepSovani znakl (zmény
znakovych barev, vlozeni figur, pfidani atributi,...). Znak se mohl ziskat i dédictvim -

pfedevsim u rodovych znak ¢i ptislusnosti ke spolecenstvi.

Struktura erbu. Slovni popis erbu sestaveny podle heraldickych pravidel se nazyva
blason. Casto existuje pro dany erb i n&jaky piibéh, ktery vysvétluje vyznam jednotlivych
barev, pro¢ jsou na erbu pouZita zvifata a symboly. Casto se da erb ,,pfeéist“, to znamena,
ze barvy a symboly napovi jméno jeho nositele. Erb se skladd z hlavni ¢asti erbu: Stit,
prilba, tocCenice nebo koruna a klenot. Takovému erbu fikdme erb uplny - obsahuje

vSechny zékladni znakové slozky a ptedstavuje zjednoduSenou podobiznu rytite.

Vedlejsi casti erbu: a) heraldické ozdoby: pfikryvadla, erbovni plast, erbovni stan,
Stitonosi, korouhve, hesla b) odznaky stavu a hodnosti: fddové dekorace, hodnostni

odznaky, hodnostni koruny a klobouky

3.1.3 Soucasna heraldika mést a obci

Heraldika mést a obci, kterd se v dne$ni dobé piesnéji nazyvd komundlni heraldika,
se rozsifila po roce 1989 diky zékonu ¢. 367/90, ktery umoziuje pouziti vlastniho znaku
¢i praporu pro obce a mésta. O dva roky pozdéji byla v poslanecké snémovné zfizena tzv.
expertni heraldickd komise. Jejim vyznamem je schvalovani piedlozenych heraldickych

navrhd, posuzovani ¢i ptimo doporucovani symbold.
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Obrazek 12: Heraldické znaky krajii CR

V piipadé, ze spliuje navrh vSechny predpoklady, vyda predseda poslanecké snémovny
parlamentu  rozhodnuti o uzivani heraldického znaku. Schvalené¢ névrhy
jsou celorepublikové pfistupné na webu v tzv. Registru komunélnich symboli (REKOS).

V dnesni dobé je zde ulozeno vice nez 3000 obci.

Znaky musi navazovat na historii ¢i peCetni ozndmeni a vyjadiovat historickou tradici.

Diilezitym prvkem je podpora historickych tradic, srozumitelnost a prehlednost.

WY & XY=
A @ =

Obrazek 13: Ukazky heraldickych znaki obci

Prvky, na které se klade diiraz pro nové navrhované symboly a celé heraldické erby:
1. Minulost obce

2. Pamétihodnosti obce

3. Nazev obce

4. Poloha obce v krajiné

5. Pfevazujici zaméstnani obyvatel v minulosti



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 29

6. Zastupné symboly

3.2 Corporate identity

Firemni identita (Corporate identity) odliSuje a individualizuje firmu od jejiho okoli. D¢li
se na vnitini a vn&jsi. Jeji Ctyii prvky spolu vytvaieji kompaktni celek. Pro vybudovani
silné¢ znacky je firemni identita hodné dulezitd, definuje a udrZzuje pozadovanou image
v myslich zdkaznik( i zaméstnancii. Jedna se o fizeny celopodnikovy proces. Jeji historie
saha az k vlajkdm, emblémim, uniformam a heraldice, jednoduse feceno vizualnim
symbolim, kterymi jsou oznaCeny skupiny lidi, jejich hodnoty, vira a posldni. Mezi
typické cile firemni identity mizeme zafadit: zlepSeni externi a interni image spolu
s komunikaci, zviditelnéni spolec¢nosti, komunikace zmén a novych strategii, integrace vice
firem do jedné, posileni dobré povésti, feSit rozvijejici se strukturu znacky a dalsi.
Stézejnim cilem firemni identity je odliSeni od konkurence a byt zapamatovatelnymi.
Pro tyto cile vyuzivad firemni identita mimo jiné kreativitu a profesiondlni designu

pro budovani image.

3.2.1 Struktura corporate identity

Corporate comunications: firemni komunikaci se rozumi vnitini i vnéj$i projev firemni
identity ve spolecnosti. Komunikace probihd mezi riiznymi cilovymi skupinami rznym
zpisobem. Zde muzeme zafadit kompletni mix marketingové komunikace. Patii sem

Public Relations, osobni prodej, Direct Marketing, podpora prodeje a reklama.

Corporate product: Firemni produkt je kompletni podnikové portfolio spolecnosti.
Zahrnuje jak samotny produkt tak dalsi nalezitosti: P. Placement (distribuce), Promotion
(marketingova komunikace) a Price (cena). Samotny produkt ma S§irSi vyznam, neZ pouze
vyrobek. Dalsi prvky podilejici se na vlastnosti produktu jsou: distribu¢ni sit servisni sit,

zpusob prodeje, cena, navod k pouziti, Skoleni, kompatibilita, troven Inovaci atd.

Corporate culture: Firemni kultura zahrnuje systém hodnot, zplisobii chovéni a jednani
spolupracovnikil organizace. Funguji-li tato nepsand pravidla, snadnéji se plni vytycené
cile. Dochazi-li v§ak k nedostate¢né podpoie jednotlivych ¢lankd ve firmé, mize mit toto
jednani negativni dopad na celkovy dojem firmy u klienta. Klicovym prvkem pro firemni
kulturu jsou uznévané hodnoty. Tyto hodnoty ¢lovéka podporuji a vedou k tomu, aby se

s né¢im ztotoznil.
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Corporate design: Zasadni slozkou Cl je Corporate Design. Jedna se o vizualni soubor
pravidel komunikace firmy. Jsou v ném obsaZeny logotyp, typografie, firemni barevnost,
merkantilni tiskoviny, firemni dokumenty, tiSténd reklama, elektronické dokumenty,
aplikace ve vefejném prostoru, znac¢eni budov, vozidel atd. VSechna pravidla o vyuziti loga
a jeho nalezitosti jsou zpracovany do design manudlu, ve kterém lze najit piislusné
informace pro pouziti danych propagacnich prosttedki. Tato pravidla by méla byt vzdy
pfisné¢ dodrzovana, piipadné konzultovana s tvirci. Tim by mélo dojit k zachovani

jednotného vizudlniho stylu a dojmu dané znacky.

3.2.2 Corporate design a stéZejni prvky

Za stézejni prvky corporate designu oznacujeme logotyp, firemni pismo, firemni
barevnost, merkantilni tiskoviny, propagac¢ni materialy, Sablony, webové

prezentace...

1) Logotyp Je zakladnim stavebnim kamenem corporate designu. Jedna se o
nejrozsitenéjsi prostiedek rozpoznani a komunikace. Z tohoto divodu by mél byt
dobfe zapamatovatelny, odliSitelny od konkurence, vyjadfovat charakter firmy.

Z technického hlediska by mél byt snadno reprodukovatelny. V grafickém manuélu
uvadime vSechny varianty mozného pouziti logoty-pu, ptikladem: zakladni
plnobarevné verze rozvedené do dalSich variant pro barevna pozadi. V ptipadé¢
aplikact, které dovoluji pouze monochromatické zobrazeni se pfipravuji varianty
jednobarevné, negativni ¢i Cernobilé. V neposledni fad¢ navrhujeme tzv. ochranny
prostor znacky, ktery zamezuje rusivym vlivim okolnich grafickych prvka

v samotném vnimani loga.
Vysvétleni vyznami ¢asti loga a déleni podle pouziti, nebo pochopeni

e Logotyp - vznikl spojenim slov logos (slovo) a typos (znak) a lze jej chapat jako
znak spolec¢nosti, ktery neobsahuje piktogram jinak feceno obrazek. MiiZzeme
ho chapat také jaké individudlni font, ¢i napis predstavujici spolecnost, firmu.
e Piktogram — jedna se o obrazovy symbol nejcastéji spojen s textem. Funguje
1 samostatné. Oznacuje se také slovem ikona.
e Logo - je pojem pro individudlni grafické znazornéni nazvu organizace spojené
s piktogramem. V ¢esku odpovida vyrazu grafickd znacka, ktery vSak neni moc

rozsiren.
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2)

Déle znacky délime podle vzhledu

Obrazové — jako centralni prvek je pouzity piktogram. Jedna se naptiklad o firmy
Shell, kterd pouziva stylizaci musle, nebo Nike s jasnym prvkem tzv. fajtky
Typografické, textové — predstavuji se jako logotypy. Jejich vzhled je striktné
zaloZeny na pismu, nebo se mu hodné¢ pfiblizuji. Z nejzndméjSich mizeme
vzpomenout naptiklad Coca-cola, Panasonic, Sony, Bata a dalsi

Kombinované — jak z ndzvu vypliva, jednd se o znacky kombinujici urcité prvky
v nasem piipadé ptedchozi symboly obrazové a typografické. Tato skupina je

v dnesni dob¢ snad nejcastéji vyuzivana designery. Tento vzhled vyuZzivaji

naptiklad firmy Pepsi, Mercedes, Audi a mnoh¢ dalsi
Logo (znacky) lze dale rozdélit podle doby pouZivani

Dlouhodobé se pouzivaji pro firmy, staty instituce a o¢ekava se od nich,

ze nebudou podléhat mdédnim trendiim. Jejich prvky nesmi byt chapany ani po delsi
dobé zastarale

Kratkodobé vyuzijeme pro prezentaci vecirkii, kampani, vystav a spoustu dalSich.
Lze je ptizplsobit aktudlnim mdédnim a emocnim trendiim. Nemusime se bat,

ze jejich dnesni moderni a technologické pojeti bude v budoucnu prekazkou.

Dalsi rozdéleni je smérem k pochopeni zna¢ky

vvvvvv

poznat. Znacka musi ptsobit individualné a maximalné rozpoznatelné oproti jinym.
Sémanticka (vyznamova) - musi jednoznacné vyjadiovat symbol, ktery
piedstavuje. Nelze vyznam potlacit a zamezit tak ostanim symbol jednoduse
identifikovat.

Technologicka — musi se ptihlédnout k pouziti znacky. Ta splituje urcity
technologicky proces a k tomuto je pfizpisobena. Jeji hodnoceni tak musi byt

ovlivnéno logickym usudkem s ptihlédnutim k pouziti.

Firemni pismo

Subjekt pottebuje na zékladé individuality a rozpoznani vlastni font, nebo rodinu
fontd. Vyuziva se v reklamnich propagacnich prostiedcich, ve firemni komunikaci
¢i webové prezentaci. VEtSinou se udava zakladni font v fezech. Nasleduje

doplitkové pismo urcené pro béznou korespondenci ¢i sazbu vnitro-firemnich
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3)

4)

5)

6)

7

tiskovin. U fontu doplitkového se ¢asto jedna o pismo implementované jako
zéakladni, v operacnich syst¢émech Windows, nebo OS X. Dale je doporucené
specialni pismo pro internetovou prezentaci, které zohlediiuje ¢itelnost

na monitoru. Zde se voli pisma specidlné navrzena pro tyto ucely. Doporuc¢ena
jsou pisma s vyssi stfedni vyskou usnadiujici ¢itelnost.

Firemni barevnost

Kazdy manual obsahuje ptesn¢ definované barvy pouzité nejen v logotypu,

ale i barvy doplikové, které jednotny vizualni styl dotvareji. Tato definice byva
uvadéna v riznych barevnych profilech, které zavisi na reprodukéni tiskové
technologii. Jedna se hlavné o barevny soutisk CMYK a pouziti pfimych barev
Pantone, barevnost v multimedialni prezentaci, pfevod barev do skaly RAL urcéené
pro vystavnictvi atd.

Merkantilni tiskoviny Tato skupina obsahuje veskeré firemni tiskoviny bézné
komunikace v nahledech a verzich pro piimé pouziti. Jsou to vizitky, hlavickové
papiry, dopisni obalky, pozndmkové a trhaci bloky, firemni desky s klopami,
firemni Casopis... Verze a ndhledy jsou obsazeny v grafickém manualu.

Na pfilozeném CD jsou zdrojové data k okamzitému pouziti. Casto se elektronické
varianty umist’uji na tzv FTP pro pouziti bez potteby CD se zdroji firemni identity.
Propagacéni materialy Do této kategorie patii veskeré tiskoviny slouZzici nejenom
ke komunikaci vnitrofiremni ale hlavné pro komunikaci s vetejnosti a zékazniky.
Zahrnuji produktové letaky, obalky publikace, katalogy, prospekty, pozvanky,
inzeraty, plakaty, brozury, diplomy, samolepky atd.

Sablony Dalsi diilezitou souéasti manualu by mélo byt uvedeni $ablon pro sezénni
tiskoviny, Sablo-ny pro inzerci, pro PR ¢lanky, tiskové zpravy atd. Vzdy by mél byt
uveden pomér mezi zobrazenim loga, fotografii (je-li pfitomna) a textem. U textu
by mély byt definovany kro-mé druhu fontu i dalsi néalezitosti, jako jsou hierarchie
fazeni textl, bodova velikost, fad-kovani, velikost titull, barevnost souvisejici

s dulezitosti sdéleného textu.

Webova prezentace Kopiruje vizualni identitu firmy a spojuje ji v jeden celek.

V dnesni dobé¢ je diilezitou sloZkou a nelze si bez ni firemni identitu predstavit.
Graficky navrh vétSinou piipravuje grafik se zohlednénim CD. Na zacétku stoji tzv.
wireframe obsahujici uceleny néhled rozmisténi prvki na web strané. Bez ngj

si nelze uspésnou a prehlednou prezentaci predstavit. Dalsi v fad¢ je grafické
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zpracovani prvkit webu v ndhledu a ptiprava tzv. GUI (Graphical User Interface) =
grafické uzivatelské rozhrani, které poslouzi pro nasledné kédovani grafiky
a prevedeni do funkéniho vzhledu dle predstavy grafika a firmy.

8) Signmaking Znamena sloZeni dvou anglickych slov SIGN - znak a MAKING -
vyroba, zhotoveni. Vystupem jsou vné&jsi informacni systémy, mezi které patii
cedule, vyvésni §tity, vylohy, billboardy, autoplachty atd. dale vnitini informacéni
systémy v budovach, do kterych fadime orienta¢ni systémy, oteviraci doby,
interiérové poutace atd. a prostorové aplikace loga napft. ve form¢ neont, reklamni

a darkové predméty oznacené logem firmy.

3.3 Online média, internet, cms

Internet a s tim spojené webové stranky se staly v dnesni dobé zakladnim stavebnim
kamenem kazdé firmy, spole¢nosti, instituce a v naSem piipadé také obci ¢i1 mést. Obcané
ocekavaji na webu divéryhodné informace a pomoc pti kazdodennich Cinnostech, které

ufad mésta ¢i obce zastava.

Webové stranky vétSich mést se od obecnich stranek 1isi. V obcich ¢i mensich méstech
spravuji a tvoii stranky prevazné fandové. Obce nemaji redakéni rady a Clanky jsou Castéji
ptebirany z dostupnych zdroji vétSich mést. Z tohoto divodu by se mélo pfistupovat
1 k samotnému administracnimu systému, ktery budou schopni obsluhovat jednoduse
a rychle. Tim nechci nijak sniZovat schopnost obci, ale spravu webu vétSinou obstarava
urceny administrator jako ptidruzenou praci k hlavni. Pfikladem uvedu: ufednice, kterd ma
na starost na ufadé¢ Czechpoint a Gfedni desku vklada a piipravuje novinky na web. Tento
systém je Casty a prameni z personalniho omezeni v souvislosti s rozpo¢tem obce. Z tohoto
divodu by se mélo k webu a posléze redakénimu systému pfistupovat rozdilnéji nez

u velkych mést.

Mezi zakladni informace zvetejiiované na webu, které maji sou¢asné¢ oporu v zékoné jsou
usneseni zastupitelstva ¢i zdkladni informace o obci, ufadu a kraji. V neposledni fad¢ také
elektronickd podatelna pro jednoduché zaslani dokumentii na ufedni osobu s bezpec¢nostni
autorizaci, bez nutnosti znat email povéfené osoby, ¢i osobniho dostaveni na ufad.
Novinky nebo fotogalerie zpestii web a pro navstévniky nabidnou informace a zajimavosti
nejen obecného charakteru. Aktuality podporuji déni v obci pfi vyrocich, zabaviach,

obecnich slavnostech.
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Poskytovéani informaci na webu je postaveno na zakon¢ ¢. 106/1999 Sb., o svobodném
pristupu k informacim a Standardem ISVS pro zvefejnovani vybranych informaci
o vetejné spravé zpusobem umoziujicim dalkovy pfistup, verze 1. 1. Nejuzivangj$im tzv.
zpisobem umoziujicim dalkovy pfistup je ve zminéné oblasti pravé internet a jeho www

sluzba.

3.3.1 Diilezité prvky pri tvorbé stranek

e Univerzalnost a prehlednost. Obecni stranky musi byt piehledné a zcela
univerzalni. Navstévnici stranek jsou z Sirokého spektra jak vékem tak pozadavky
na informace. Dale je idedlni pfizpisobit web riznym skupindm ve smyslu
podnikatel ¢i obéan. Pravdépodobné¢ kazdy bude hledat jiné formace. Rozd€lenim
dostaneme na web vétsi a jednodusi rozdéleni informaci a tim také ptehlednost.

e Vytvarné reSeni. Dobry graficky navrh a vzhled stranek je polovina uspéchu.
Obecni web je idedlni fesit jednoduse bez pestrych grafickych prvki, které nemaji
¢itelnost, nebo zisk pro navstévnika. UZivatel bude web navstévovat Casto pravé
pro doplnéni pozadovanych informaci. Extremni grafické feSeni mize web
znepiehlednit a tim pfestane plnit podstatu informaci. Ideélni je postupovat vice pro
ucel nez efektivni vhled. Pokud se povede spojit webovou prezentaci obce
s kompletnim CD lze tento smér povazovat za idedlni.

e Redakéni systém. Pro moznou obsluznost webu, dopliiovani obsahu ¢i fotek je
idealnim feSenim redakéni systém. Kodovani stranek ve smyslu ,,statické stranky
obce pro kazdou novinku je neefektivni a jako feSeni v dneSni dob& naprosto
nerealné. Dnesni doba nabizi vice moznosti a variant tzv. redakénich systémut od
verzi zdarma az po profesionalni komerc¢ni feSeni (popsano dale 5.3)

e Vyhledavani a navstévnost stranek. Pii tvorbé obsahu a webu je potieba myslet
také na urCité¢ statistiky navstévnosti a schopnost optimalizovat web
pro vyhledavace. Dilezitym prvkem dneSnich web stranek ve smyslu optimalizace
pro vyhledéavace je dodrzovani tzv. SEO zasad psani text a odkazl

e Piistupnost a bezbariérové stranky. Bezproblémové poskytnuti informaci i lidem
s postizenim, musi byt jednim ze zakladnich prvki tvorby stranek. Jedna se o rtizné
druhy postizeni, nelze se omezit pouze na zrakové postizené. Web musi byt
schopen v maximalni mife uspokojit lidi s pohybovym, nebo mentalnim

postizenim. Néktefi uzivatelé mohou ¢ist stranky jen po upravé barevnosti. Obecné
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vSak staci prihlédnout k seniorim. Podle informaci trpi zrakovou vadou vice jak
100.000 obyvatel CR. Z tohoto diivodu by mélo patfit k dobrému webu dodrzovani
standardd HTML, CSS, Java apod. Pfed feSenim této problematiky je idealni
prostudovani webli zamétenych a poskytujici doporuceni, ptikladem cesky web
www.blindfriendly.cz. Celd problematiky je vice jak vycerpavajici, ale staci

se drzet zakladnich a ovéfenych postupii a doporuceni.

3.3.2 Povinné zverejiiovani informaci na webu obce

Struktura informaci zvefejilovanych o povinném subjektu. 17 bodl, které musi ufad

na strankach zvetejnit.

e Nazev Uplny nazev povinného subjektu. Uvadi se vzdy bez zkratek.

e Diivod a zplsob zalozeni.

e Organizacni struktura Popis vnitini organizacni struktury povinného subjektu.

e Kontaktni spojeni Kontaktni tidaje povinného subjektu.

e Prfipadné platby Bankovni spojeni pro vSechny v tvahu pfipadajici platby lze
poukézat od vetejnosti ve prospéch povinného subjektu.

o IC Identifikagni &islo povinného subjektu.

e DIC Datiové identifikaéni &islo povinného subjektu.

e Dokumenty

e Zadosti o informace Misto a zptisob, jak ziskat p¥islu§né informace.

e Piijem zadosti Misto a zplsob, kde lze podat zadost ¢i stiznost, predlozit navrh,
a dalSich podéani podnét ¢i jiné dozaddni anebo obdrzet rozhodnuti o prévech
a povinnostech osob.

e Opravné prostredky Misto, lhiita a zpisob, kde 1ze podat opravny prostiedek proti
rozhodnutim povinného subjektu o pravech a povinnostech osob, a to vcetné
vyslovného uvedeni pozadavki, které jsou v této souvislosti kladeny na toho,
kdo opravny prostfedek podava. Oznaceni pfislusného formuléie a zplisob a misto,
kde lze takovy formular ziskat, pokud existuje.

e Formulafe Seznam pouzivanych formuldit s jejich oznacenim a popisem, zptisob
a misto, kde 1ze formulare ziskat.

e Popisy postupti

e Piedpisy

o Uhrady za poskytovani informaci
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e Licen¢ni smlouvy
e Vyro¢ni zprava podle Vyrocni zprava povinného subjektu o své €innosti v oblasti

zakona €. 106/1999 Sb. poskytovani informaci podle § 18 zakona.

3.3.3 CMS systému pro spravu webu

Zkracené¢ CMS, v plném znéni: Systém pro spravu obsahu (content management system)
se rozumi software pro spravu dokumenti a textu, nejcastéji pouzivany pro web. Systém
se standardné déli na uzivatelskou a administratorskou skupinu, kdy uzivatelem se rozumi

navstévni a administrator je v nasem piipadé ttednik.
K zédkladnim funkcim patfi:

- Psani, Gprava, editace textli s pouZzitim tzv. WYSIWYG editoru nebo jednoduchého
systému formatovani textu. Editory jsou zaméfeny na standardni znalost uzivatele
v programech jako je word, openoffice. Neni potieba znalost kodovani.

- Nastaveni piistupové urovné pro dokumenty, ¢lanky, kategorie. V systému tedy Ize
ovliviiovat uzivatelské skupiny a dokumenty, nebo ¢lanky, které mizou vidét.

- Editace a moderovani diskusi, for, chatu

- Poskytovani a sprava multimedialniho obsahu (obrazky, galerie, videa)

- Kalendare a planovani

- Statistiky pfistupl a ovliviiovani obsahu

3.3.4 Komeréni CMS

Komer¢ni CMS jsou nejcastéji vyuzivany pro veétsi mésta a jejich provoz je zpoplatnén.
Obsahuji online podpory a dalsi servisy, které zajistuji samotné firmy. Objevuji se vSak
1 v menSich obcich. Jejich pocet a pouziti jsou ovlivnény urcitou regionalitou a schopnosti
firmy, udrzet si své klienty v daném misté. Konkrétni CMS pouzivané nadstandardné pro
obecni stranky uréit nelze. V celkovém méfitku jsou zastoupeny vice Open source CMS,

tedy systémy pro publikovani Zdarma, které 1ze ovliviiovat v plném rozsahu.
Z lokalnich komercnich mizu uvést naptiklad:

e Avonet (Websystem)

e Vismo
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3.3.5 Open source CMS (Joomla!, Wordpress, Drupal)

Pii licenénim oznaceni Open Source (dale OpS) rozumime software s otevienym
zdrojovym kédem. Problematika licenci je vSak o dost hlubsi. V naSem ptipadé pouzivame
toto oznaceni pro systém CMS webu, ktery je mozné vyuzivat jak komercné tak pro osobni

potiebu zcela zdarma.
Nejznamé;jsi open source CMS:

- Joomla!: je open source CMS vyuZzivany pfevazné na publikovani informaci na
internetu. Jako ostatni je postavena na PHP s podporou MySQL databdze. Joomla
nabizi plnohodnotnou editaci kompletniho obsahu, zobrazovani novinek, blogy,
diskusni fora, hlasovani, kalendaf, vyhledavéni, vicejazyéné verze, RSS, tisk
stranek a mnoho dal$iho. Je pravidelné aktualizovdna a dosahuje pomérné velké
bezpecnosti mezi softwarem nabizenym zdarma. Lze ji doplnit o stovky plug-ind
a optimalizovat tak pro danou firmu, nebo systém.

- Wordpress: Od pocatku se jedna pievazné o blogersky systém a prevazné
se pouziva jako CMS v mensSich projektech, nebo firmach. Ma Sirokou uZivatelskou
a vyvojarskou komunitu. Pocet stazeni posledni verze dosahuje t¢éméf 10 miliond.
Systém pokryva vice nez patnacti procent webovych stranek na svété. Prekonava
tak OpenSource CMS Joomla!, nebo Drupal, které se drzi kolem deseti procent.

- Drupal: Stejné¢ jako pfedchozi CMS umoZiluje tvorbu internetovych casopist,
blogl,, internetovych obchodli a jinych komplexnich systémi. Jadro je
naprogramovano v PHP s podporou MySQL. Zadava si na pruhlednosti a Cistoté
kodu. Jako zajimavost 1ze pokladat, Ze tomto systému jsou mimo jiné postaveny

1 komer¢ni stranky televize Prima, ale najdeme i dalsi velké spolecnosti a firmy.

Vyhody systétmi Open Source CMS pro obce jsou ziejmé. Minimalni investice
a pravidelna podpora ruku v ruce s minimem financi pro béh systémd, ¢asto vede k jasné

volbé.

3.3.6 Vybér varianty se zaméienim pro obec

Nejcastéji vyuzivany CMS pro mensi mésta a obce dle statistik je v CR Joomla! Z vyse
uvedenych je nejvice modularni, obsahuje nespocet grafickych Sablon a doplnkt zdarma.

Celkové je potom vice zaméfena na podporu individudlniho vzhledu a ovlddani. Drupal
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a hlavné Wordpress nesou vétsi prvek blogerského vzhledu a systému pro jednotlivce nez

pro spolecnost.
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4 PRAKTICKE PRVKY CD PRO OBCE A MESTA

Mensi mésta ¢i obce pravdépodobné vyuziji pouze ¢asti corporate identity a to z diivodu
finan¢nich i persondlni. StéZejni ¢asti jednoznaéné podporujici obce jsou corporate design,
Online média a heraldika. Jednd se o nejpouzivanéjsi Casti, které muzou mensSi obce

finan¢né 1 personalné pokryt a maji jasny ptinos.

4.1 Logo vs. heraldicky znak

V praxi se dnes nejcastéji jako vizualni prvek obci pouziva heraldicky znak. Mame tedy
moznost pouzit jako centralni vizualni prvek praveé heraldicky znak a na jeho zékladé
dopracovat vizualni identitu. Redlné provedeni ovSem jiz tak jednoduché neni. Kvalita
heraldickych znakti byva ¢asto na nevalné urovni a obsazené znaky ¢i ikony majici vazbu
na historii obce to dokazuji. Problém se zmensenim, nebo vyznamem znaku je jen kapkou
v mofi. Graficka podoba znakt piisobi znacné retrospektivné a nékdy se da fici aZ smésné.
Prikladem mtizu uvést: napichnuté srdce na meci, dva bochniky chleba, které predstavuji
dva ovaly apod. Pokusme si ptedstavit polep vozu obecniho ufadu kdy na dvetich

je aplikovan znak napichnutého srdce... ano tento znak ma historickou vazbu pro obec,
ale téZko lze pokladat za nosny prvek uspésné a prosperujici obce.

Obce vydavaji zdvazné vyhlasky, propaguji se na vetrejnosti, tisknou plakaty, zvetejiuji
informace elektronickou cestou a spoustu dalSich tukont. Samotny heraldicky znak

je vetsinou pouze jednim prvkem, ktery specifikuje barevnost a historické znaky.
Neumoznuje specifikaci variant pouziti, fontd, tiskovin, rozvrzeni ¢i Sablon a to jak
tiskovych tak elektronickych ve smyslu webové prezentace ¢i dal§iho online obsahu. Toto
vSe obcim a jejich komunikaci smérem ven moc nepomahda. Navrhy hlavickovych papirt
s pouzitim raznych fezi fontl ¢i doplikovych klipart spolu s erbem dé€laji dokumenty

necitelné ba dokonce nezobrazitelné. V podstaté popiraji standardy dané zakonem.

V pievazné vétsin€ nemaji obce vyieSené zdkladni predlohy, podklady, definované
komunikac¢ni prvky a webové prezentace. VéEtsinu fesi riznorodou pomoci od obc¢and,
rodin ¢i znamych, kdy kazdy umi néco, v jiny €as, v jinou dobu a hlavné pokazdé jinak.
V obcich ¢asto vznika ur¢ité dokumentové smetisté, kde se I1ze jen téZce orientovat, noveé
ptichozi tak travi fady hodin na dohleddvani a upravovani. Vizualni stranka téchto
dokumentii a uroven byva zna¢né nekvalitni. Podklady pro vizitky ¢i polepy, plakaty

se d¢laji narychlo a bez konceptu. Bohuzel tento systém nejvice omezuje a zaméstnava

samotné ufady. Kdo nebo co ma tento problém na svédomi? Nebal bych se fici, Ze se jedna
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prave o potlaceni dulezitosti byt’ i minimalni vizualni identity obce, s kterou jsou zaklady

jako Sablony, dokumentt, nebo web stranek jasné specifikované a ptipravené.

Podivejme se na problematiku ze strany zamé&stnance. Jaké zrychleni prace a hlavné usporu
penéz tiadu pfinesou funkéni webové stranky s administraci, pfipravené Sablony obecniho
¢asopisu, zakladni hlavickové papiry, vizitky, informacni cedulky...? Tyto podklady
obsahuje kazda primérna vizualni identita. Zaméstnanec pouze dohleda zdrojové podklady
a pfeposle do tiskarny ¢i pouZije pro interni potfebu. Odpada Cas straveny na vlastni Upravé

dokumentu.

4.2 Podstatné prvky CD pro obce

Je zfejmé, ze mensi obce vyuziji pouze Cast corporate identity. Bude se jednat ptevazné
o funkéni prvky pro zjednodusSeni kazdodenni prace a Gspésné prezentace obce navenek.
Podstatnou ¢ast bude vzdy hrat cena a schopnost obce fidit si vizualni identitu interné

s maximalni uspésnosti a jednoduchou ovladatelnosti.

e Heraldicky znak - Zachovéani heraldického znaku, zatazeni co by jednoho
ze stézejnich prvka design manudlu bude dilezité hlavné z legislativnich davodd,
kdy heraldicky znak ma pfimou podporu statu a neni tedy zcela idedlni jej zamérné
vytla¢it z vizualu obce. Jeho vyuziti bych vidél idedlné pti formalnich akcich
spojenych s nekomerc¢ni aktivitou obce.

e Logo - Stézejni prvek vizudlni identity obce. Detailni pouziti specifikovano
v design manualu a zapracovano do vSech materiali, které obec pouzivd pro
komeréni tcely. VSude tak kde je potieba jednoznacné odliSeni a individudlni
zapamatovatelnost obce.

e Design manudl - Lze oznacit za mapu a pomocnika vizudlni identity. Vyuzitelny
prevazné obci pro kazdodenni cinnosti spojené s propagaci. Aplikace, verze
1 barevnosti loga a vizualu jsou pouze ¢asti Sirokého zabéru tohoto prvku.

e Sablony - Dulezita ¢asto viak na Gfadech i firmach podcefiovana souast design
manualu. Sablony maximalné ulehduji kazdodenni praci. Drzi vizualni identitu
v jedné lince. Sté€zejni Sablony se vytvareji pro, hlavickové papiry, vizitky, letaky,
prezentace apod.

e Web postaveny na CMS - Design webu kopirujici vizualni identitu obce je dnes
bezesporu jednoznac¢nou cestou k uspéSnému vysledku. Nelze vSak opomenout,

ze krom¢ vzhledu musi byt web funkéni a editovatelny ufadem. Jednoduchost
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a aktualizace obsahu dulezitou soucasti. Jen tak lze docilit plného a ucelného

pokryti vizualni identity obce v dnesni dobg.
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II. PRAKTICKA CAST
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5 OBEC ZADVERICE-RAKOVA

Pred zapocetim praci jsem se snazil zajistit maximum informaci o historii obce a stézejnich
milnicich. Zaptjcil jsem si knihy pfimo spjaté s obei. Diky velké literarni podpote regionu
a samotné obci Zadvetice-Rakova nebylo o podklady nouze. Diky panu Janu Zetkovi
(kronikat, spisovatel, vydavatel a patron obce), ktery pro region i obec vydal hodné knih
jsem mél dostatek informaci. Pana Zetka jsem piimo kontaktoval, stéZejni milniky obce
jsme spolu celkem slusné probrali. Diky tomu jsem upustil od prvniho navrhu, jak popisuji
dale v ¢asti vyvoj loga.

Obec Zadvetice-Rakova vznikla slouc¢enim obou obci v roce 1960. Lezi v udoli ficky
Lutoninky pfi silni¢nim a Zelezni¢nim spojeni Zlina a Vizovic. Pfiblizné 3km na sever od

Zadvefric se nachazi v malém udoli Rakova.

5.1 Stézejni historické udalosti a historie obci

Integrace Zadveftic se sousedni Rakovou v roce 1960 byla z hlediska ekonomik, sluzeb
a fizeni obce rozumnym a logickym poé¢inem. Spatnym rozhodnutim v§ak byl dvouslovny
nazev, tj. Zadvetice-Rakova. Slo o jakousi socialistickou médu pojmenovavani spojenych
obci. Stejnym zplsobem bylo do€asné naloZeno s blizkym spojenim Otrokovic, které

se tehdy jmenovalo Gottwaldov-Otrokovice.

Tak vznikla spousta integrovanych obci. Naopak napt. sousedni Vizovice ¢i SluSovice

se zachovaly moudie a nemame Slusovice-Biezova ¢i Vizovice-ChrastéSov.

Historicka zkuSenost nabad4, aby byl obci vracen pivodni logicky ndzev plynouci
z faktické dominance Zadvetic (doba vzniku, pocet obyvatel, rozloha, kulturni vyznam)
a opét se jmenovala Zadvetice (Rakova by samoziejmé ziistala pfirozenou mistni Casti).
Tento kratky a jasny nazev by mél byt nosnym prvkem, ikonou jeji budoucnosti.
Podminkou vSak je oficializace ¢éasti obce a ulic. Navrh je jiz deset let zpracovan, viz

kronika obce Zadvetice-Rakova 1980-2002, zapis za rok 2002, str. 201-205.

Znak obce Zadvetice-Rakova z roku 2000 byl sice konstruovan zdatnym heraldikem,
nevzal vSak zcela v uvahu historické skutecnosti obou integrovanych ¢asti. Odborna
literatura k obecni peceti z roku 1722 uvadi jezdce na koni, nezmiiiuje se ale, zda jde

o klisnu, hiebce ¢i valacha. Janova hora, feka ani myslivost nemohou byt dominantou.
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Zadvetice v minulosti piedstavovaly vyznamnou protestantskou obec s nezanedbatelnymi
uspechy v chovu koni, prasat a pésténi ovoce (jablka, hrusky, Svestky). Rakova, historicky
mladsi, byla chudsi, ndbozensky smiSend, na rozdil od ryze ¢eskych Zadvetic narodnostné

kosmopolitni, obydlené Slovaky, Némci, Poléky.
Serazeni stéZejnich udalosti obci jsou diilezZitym ziakladem pro logo:

e 1621-1644 ucast na valasskych povstanich (Zadvetice 4 popraveni)

e 1767 boj za nerozdilné hory vizovické (Zadveftice i Rakova)

e 1777, 1781 fale$ny a posléze pravy toleran¢ni patent (pfedevsim Zadvetice)

e 1856-1914 vina vystehovalectvi do USA (Zadveftice i Rakov4)

e dor. 1899 kvetlo v Zadveficich formanstvi, nahrazeno provozem napied Severni
a pak lokalni drahy

e 1869 dostavba kostela, ktery se spolu se zvony a jejich osudem stdva symbolem
obce

e 1945 odboj za okupace

Zadveftice vynikaji bohatou literarni tvorbou. Vznikd zde libreto budouciho Zapisniku
zmizelého. Po sto letech se Zadvetice stavaji mezi obcemi naSeho kraje mistem s bohatou

literarni a vydavatelskou Cinnosti.

5.1.1 Zadverice

dnes tvoii podstatnou ¢ast obce Zadverice-Rakova. Nachdzeji se na hlavni silnici vedouci
ze Zlina na Vsetin. Lezi na kopcich i v udoli, kterym protéka ficka Lutoninka. NejvyS$Sim
bodem v okoli je Tlusta hora (480 m n.m.). Nejvyssiho poctu obyvatel dosahly Zadvetice
roku 1936, kdy zilo v 234 domech 1374 lidi. Od té doby pocet obyvatel stale klesa az

na dnesnich 1050 trvale bydlicich obc¢anii.

Prvni pisemna zminka o Zadveficich pochazi z r. 1261. Tehdy Smil ze Stiilek daroval nové

zalozenému klasteru Smilheim ve Vizovicich sviij dil Zadveric.

K ptivodu nazvu obce se vaze nékolik vykladi. Pravdépodobné vzniklo z osobniho jména
Zadvera, tj. ves lidi Zadvetovych. Podle dal§iho mozného vykladu jsou Zadvefice ves lidi
sidlicich za dvefmi, ¢imz se minila obec pfi Usti prechodu pies Vizovické vrchy do
oteviené doliny kolem feky Dievnice. O obyvatelich Zadvefic je prvni pisemna zminka
az z prvni poloviny 16. stoleti. Prvnim jmennym seznamem usedlych v nasi obci je az

Pansky urbat z roku 1585. V obdobi tficetileté valky zilo v Zadvefticich 44 rodin. Udalosti
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této valky postihly predevsim poddané rolniky, jejichz pocet se v dusledku vale¢nych utrap
znacn¢ snizil. V pisemnostech z obdobi tiicetilet¢ valky se poprvé setkdvame s pojmy
,Valasi“ a ,,Valaisko®. Obec Zadvefice, podobné jako Lipa, Kle¢iivka, Kostelec ¢ Stipa,
nalezi k okrajovému tzemi jizni hranice Valasska. Od obyvatelstva v sousednich

Vizovicich se lisili v minulosti naptiklad lidovym krojem.

V poloviné 19. stoleti odchazela cela fada rodin ¢i jednotlive hledat Stésti za oceén.
NarGst vystéhovalectvi byl zaznamendn v roce 1856, kdy obec hofela. Obec hoftela,

nékolikrat ji postihla povoden, krupobiti, nevyhnuly se ji nemoci.

Z prvni svétové valky se domt nevratilo 30 muzi. Ve druhé svétové vélce byla vesnice
jednim z center partyzanského odboje. Hrdinilm obou valek byl odhalen v roce 1986
pomnik v parku uprostfed obce. Jeho Ustfedni motto ,,Braite mir* je mementem dneSnim
obCanlim. V roce 1899 zahijila provoz pies Zadvefice lokalni Zeleznice Otrokovice —
Vizovice. Elektiina zacala fungovat v roce 1930 a rok ptedtim byl zaveden do obce

telefon.

V roce 1958 doslo k celkovému zemédélskému zdruZstevnéni, o dva roky pozdé&ji
se sloucila zeméd¢lskd druzstva Zadvefic a Rakové, v roce 1971 piibylo do celku
druzstevni zemédélské hospodarstvi obce Klecivky. V sedmdesatych a osmdesatych letech
byly v obci postaveny dvé Skoly, obchod, motorest, doSlo k podstatnému rozsiteni
zemédelskych druzstevnich provozii. Byl vybudovan spolecny vodovod, péstitelské

zatizeni, fada byt a mnoho rodinnych domki.

5.1.2 Rakova

obec nalezela v obdobi pied Bilou horou i v obdobi pobélohorském, podobné jako obec
Zadveftice, k majetku klastera Smilheimu ve Vizovicich. V zakladaci listiné tohoto klaStera
z roku 1261 vsak neni o dédiné Rakova jesté¢ zadna zminka. Prvni zpravy o Rakové jsou
az z roku 1549. Predpokladame, ze Rakova byla zalozena v prib¢hu obdobi od konce 13.

do zacatku 16. stoleti.

Nézev obce byl pravdépodobné odvozen od jejiho zakladatele, ktery se jmenoval Rak.
Vesnice jim zalozena byla pojmenovana Rakova ves. Postupem ¢asu se slovo ves vytracelo
a fikalo se pouze privlastiiovaci jméno Rakova. Nejdiive mélo tvar Rakowau, pozdéji
Rakowa a od roku 1881 se pouziva tvar Rakova. Po roce 1568 byla obec obnovena a méla

jiz 9 usedlosti (6 ctvrtlanki a 3 podsedky). Pocatkem 18. stoleti byla obec poskozena
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kuruckymi néjezdy. V roce 1726 byla opravena zpustoSena panskd hospoda. Za 1. svétové
valky bylo z Rakové mobilizovano 46 muzi, z nichz 3 padli, 8 bylo zajato a 4 muzi byli
ranéni. Po vélce patfila Rakovd do zapomenutého a chudého kraje. Situace se ponékud
zlepsila az ve 30. a 40. letech, kdyz nékteii obané nasli zaméstnani v blizkém Zlin¢, kde
se zaCal budovat obuvnicky primysl. Rakova byla se Zadveficemi spojena jen polni
cestou. Piijezd do Rakové byl velmi obtizny, v zim¢ a za deStivého pocasi témétf nemozny.
V roce 1922 se rozhodlo o stavbé silnice. V roce 1929 se zacala stavét nova hospoda (stara
vyhotela). Slavnostni otevieni se konalo 21.8.1932. Az do roku 1938 byla obec bez
telefonniho spojeni. V roce 1938 byla v mistnim hostinci zfizena vefejnd telefonni
hovorna. Soucasn¢ v témze roce byla do vsi zavedena elektiina. Rakova byla osvobozena
4. kvétna 1945 a nad vesnici zavlala opét ceskoslovenskd vlajka. V roce 1948 se zacala

stavet nova hasicska zbrojnice.

5.1.3 Soucasny heraldicky znak obce

V soucasné dob¢ disponuje obec pouze heraldickym znakem (erbem) znézornujiciho
vzpinajiciho se koné¢ a pod nim Raka s centralni barevnosti modra a zluta. Kan evokuje
Zadvetice z dob rozkvétu formanstvi a rak pfilehlou obci Rakova. Po rozhovorech
a prostudovani materialu jsou heraldické znaky celkem nepfesné. Formanstvi byl dilezitou
¢asti historie obce pted nastupem drahy, ale nelze jej s urcitosti pokladat za stézejni. Rak,
ktery je znakem obce Rakova se také nedd oznacit za idedlnim a historicky podlozenym.
Nézev obce Rakova podle historickych pramend nejspiS vznikl od jména zakladatele

»Rakova ves* a pozd¢ji zjednodusenim na Rakova (Rakova).

Obrazek 14: Heraldicky znak obce Zadvetice-Rakova



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 47

6 VYVOJLOGA, BAREVNOSTI A KONCEPTU CD

Pocatecni koncept a verze log byly zaloZeny na myslence spojeni dvou vesnic. Na tomto
spojovacim prvku jsem postavil dvé verze kompletni vizualni identity a prezentoval.
Barevnost byla heraldicky zachovana pouze u jedné verze, druha byla navrzena
individualné. Tato verze vSak byla ve vysledku z podstatnych diivoda upusténa. Vzniklo

pomérné hodné ndvrhi a variant zamétenych piesnéji na hlubsi historii obce a hlavni pilite.

6.1 Faze 1 - Logo ve smyslu spojeni dvou vesnic

Prvni ze dvou verzi zalozenych na spojeni. Znak loga ptedstavuje dva mapové body
pouzivajici se v jiné stylizaci pro online mapy. Zadveftice predstavuje vétsi Sipka
a Rakovou mensi. Koncept vypada zajimaveé hlavné pfi aplikaci pfimo na mapé ¢r

kde evokuje ukazatelem (Sipkou) piimé umisténi vesnic.

Q

ZADVERICE 3

Obrazek 15: Logo verze 1 a kompletni navrh malého CD

Druha verze kopiruje myslenku spojeni dvou vesnic. Barevnost je individualni a neni
podlozena heraldikou. Jasné, vesel¢ az jarni barvy podtrhujici obec jako moderni
a rozrastajici. Znak loga je urcitym propojenim a vice nez praktickou a historickou

hodnotou je zaméten Cisté invencné az komercné.
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rakova -

Obrazek 16: Logo verze 2 a kompletni navrh malého CD

Prvni dva koncepty nejsou pouzity stejné tak bylo upusténo od myslenky spojeni dvou

vesnic jako hlavni a jediné poselstvi loga. Dtivod byl jednoznacny. Spojeni vesnic pochazi

z doby totality a zvyku té doby nasiln€ spojovat mensi obce v jeden nazev. Nazev je potom

pozustatkem té doby a delsi dobu se fesi navraceni piivodniho stavu. Tento diivod byl

jeden z hlavnich, pro¢ jsem v konceptu nepokrac¢oval. Nejedna se o historicky milnik,

urcité nejde o jednoznacné pozitivni ¢in a hlavné v budoucnosti miize nastat navraceni

k dvéma nazvam.

6.2 Faze 2 - Logo a zvony

Hledal jsem dale, prvek vice nosny a jednoznacny. Z hlavnich udalosti byly jasné podrzeny

tyto:

1621-1644 tcast na valasskych povstanich (Zadvetice 4 popraveni)

1767 boj za nerozdilné hory vizovické (Zadvetice i Rakova)

1777, 1781 faleSny a posléze pravy tolerancni patent (predevSim Zadveftice)
1856-1914 vilna vystéhovalectvi do USA (Zadvetice i Rakova)

do r. 1899 rozkvét formanstvi v Zadvefticich

1869 dostavba kostela, ktery se spolu se zvony a jejich osudem stdva symbolem

obce
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e 1945 odboj za okupace

Z téchto indicii jsem si vybral pravé predposledni a to zvony. Nejednalo se o nahodu,

ale o cileny vysledek podpoteny historickou udélosti spojenou s hrdinstvim obcanii.

6.2.1 Pribéh zvonu v Zadvernich-Rakové

V priibéhu prvni svétové valky byla rakouskou vlddou natizena konfiskace kostelnich
zvonu pro valecné ucely. K jejich zabavovani dochazi na Vizovicku a SluSovicku na
podzim 1917.

V zafi zabavila rakouské vlada velky a prostfedni zvon z véze zadvetického kostela.

Byly spustény po lanech, naloZzeny na viiz a dal$i den odvezeny do nddrazniho skladisté v
sousedni Lipé¢.

Skupina Zadvetant pfipravila plan jejich zachrany. Ziskali pomoc nadrazniho zfizence

a o palnoci ze 17. na 18. zati zvony nalozili a odvezli do Zadvetic, kde je na pozemku
zvaném ,,MI¢akiav kat" ulozili do pfipravené jamy, zahrnuli a pozemek do rana zorali

a zaseli. Na zachran¢ zvont se podileli bratti Jifi, Jan a Tomas Hurtovi, Jan Rafaj,
FrantiSek Kratochvil a Josef Kolaja, ktery poskytl také viiz a kon¢€. Jamu pro zvony kopali
Ctvrty z bratrii, Josef Hurta (majitel pozemku, na némz byly zvony ulozeny), Josef Rafaj,
FrantiSek Kratina, FrantiSek PSencik a Jan Turecek.

Viz a koné pomahal otci pfipravovat tenkrat Ctrnactilety FrantiSek Kolaja. Tim hrdinnym
hlida¢em a skladnikem, kterého po jim ,,zjisténé" ztraté¢ hned suspendovali, byl Karel
Celustka z Lipy. Po skon&eni valky byly zvony vykopany, na Vanoce 1918 zavéseny

na vé&Z a jejich hlas se na St&dry den znovu rozletél po kraji.

Ze ,,zvonail", jak se zachranci nazyvali, se stali hrdinové. Pfi manipulaci se zvony

na lipském nadrazi byl Jan Hurta zranén na ruce a nasledky urazu trvaly az do konce jeho
zivota. Obétavému skladniku Celustkovi byla pfiznana mensi penze a po nékolik let

dostaval od zadvetickych obcanti naturélie, financni ptispévek i drobné dary.
Spojenim piib¢hu a nédslednych indici, které vybér podtrhuji:
e Obec nabozensky zalozené (Evangelicka cirkev)
e Titi zvony a jejich ptibehy spojené s hrdinstvim obcanti
e Dominantou Zadvefic je kostel. Umistén na vyvySeném misté dobfe rozpoznatelny

z cesty vedouci kolem zadveti
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6.2.2 T¥izvony jako centralni prvek

technologicky jsem chtél zvony pojmout podobné jako Saul Bass, které vytvoril

v sedmdesatych letech pro firmu Bell, ikonu zvonku. Jednoduchy prvek v outline typu.
Pfimou vazbu na obec nema4, ale nejednalo se o néjaké napojeni na odkaz Saulla Basse.
Vice jsem jeho logo bral jako technologicky ditkaz jednoduchosti a dnes miizeme fici

nadcasovosti. Krasné ztvarnéni podstaty loga, jednoduchym a vystiznym znakem.

Obrazek 17: Saul Bass a logo pro firmu Bell (1969)

Pocet zvonti byl nadsazen¢ znazornén ¢islovkou, nebo pohybem, fazi pohybu. Rozpracoval
jsem vé&tsi ¢ast vizudlni identity pro lepsi pochopeni a fungovani celého konceptu.
Kompletni logo se sklad4 z ndzvu Zadvetice, znaku zvonu a nazvu Rakova. Barevnost
modré a zluta kopiruje heraldicky znak obce. Zvon jsem naklonil o 45 stupni z divodu
symboliky jeho pohybu. Srdce zvonu je také naklonéno ve sméru pohybu pro dokresleni
situace. Kompletni znak ma pfipominat nezapomenutelnou historii obce a zvonti, aktivni

pohyb — hrdinstvi, zvonéni jako upozornéni na nebezpeci, oslavovani, narozeni i umirani.

ZADVERICEQB? RAKOVA ” | o
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Obrazek 18: Varianta loga s pouzitim zvonu

Spolu se znakem zvonu byla doplnéna Cislice 3, znazornujici pocet zvont. Cislice byla

pouzita jako zvon na tfeti, ve finle vSak umisténa uprostied zvonu.

"

* d
3 ZADVERICE®RAKDVA &
"
= Bavel Nnumla (-] A
s ° o
s

En u 2

ZADVERICE P RAKOVA

{—  Pavel Novak == ZADVERICE
| == RAKOVA

Obrazek 19: Stavba loga s pouzitim zvonu a navrh CD vizitek

Navrh vizitek 1 hlavickového papiru kopiroval stéZejni myslenku a symbol zvonku
se promitnul do kazdé varianty. Linky, které slouzi k oddé¢leni psaného textu 1 jako
dekorace na vizitkach a hlavickovém papite jsou fragmentem zvonu, konkrétné jeho

spodni strany kde se ¢aste¢n¢ ukazuje srdce.

Obrazek 20: Navrh slozek a hlavickového papiru pro loga s pouzitim zvonu

Tato verze obsahuje vice variant symbolu. Nejedna se tedy pouze o jeden opakujici
se prvek, ale zvon funguje i v fad¢, kdy kazdy zvon ma své ¢iselné oznaceni a velikost,

stejné jako v redlu.

6.2.3 Pohyb zvonu

U zakladniho symbolu loga jsem soucasné fesil verze rozhybani zvonu na tfi faze,
predstavujici 3 Zadvetické zvony. Vysledek, ale nebyl zcela ideélni a nesplnoval, co jsem

od loga cekal.
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88 AL\

Obrazek 21: Tti zvony v pohybu, navrhy

RICE
8 W o B

Obrazek 22: Jeden zvon s prvkem zvuku, evokujici 3 zvony, ndvrhy

e & @ B

Obrazek 23: Navrhy zvonu s prvky tii fazi pohybu

6.2.4 Zvon a tii fragmenty

Ptistup z jiné strany a to fragmentace symbolu na 3 ¢asti byla dalsi verze, kterou jsem
zvazoval. Toto pouziti by pomérné slusné vyhovovalo pro verze motion, tedy aktivni logo.

Barevnosti jednotlivych ¢asti by vizual el 1épe tvarovat pro dalsi instituce, ¢i prilezitosti.
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Obrazek 24: Zvon a tfi fragmenty, barevné verze pro dalsi pouziti

Celek po case plsobil hodné kostrbaté. Do dalsi faze jsem si vSak pfenesl vyuZziti veétsi
barevnosti loga. V dnesni dob¢ Ize prakticky ve vSech aplikacich vizualu zobrazovat logo
v barvach. Vytvoreni jednobarevnych verzi je zdkladem, ale nelze ho stavét jako hlavni.

6.2.5 Zvon a dalsi verze

Verze s variantou vzorku jako tii zvontll. Propojeni a ptekryti je problematictéjsi pro

monochromatické pouziti

N \/ A\

A
ZADVERICERAKOVA ZADVERICERAKOVA ZADVERICERAKOVA

Obrazek 25: Tii znaky spojené, jednoduché verze

Vyuziti zaobleného ¢tverce a v ném promitnuti fragmentu zvonu. Neni moc vypovidajici

o podstaté symbolu.

YL €

- - - zadvericerakova



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 54

Obrazek 26: Dalsi varianty jednoho zvonu v negativnim pouziti

6.3 Faze 3 — Finalni verze

Pro finalni verzi jsem zhodnotil v§echny moznosti a ptistoupil k navrhu trochu jinak. Vice
jsem se zaméfil na podstatu loga a jeho vyuziti. Aplikace jsou uréeny pro obec cileni

by mélo byt méné technické a vice emocni. To co vyhovuje velkému méstu, nemusi byt
idedlni pro mensi obce. Znak loga jsem pojal jako mensi obraz a spojil v ném stézejni

fragmenty zivota v obci Zadvetice-Rakova, soucasné se zaméfil na individualitu.

6.3.1 Popis znaku

Symbol znazoriiuje tfi fragmenty a jeden znak, které jsou stavebnim kamenem obce. Jedna

se o tfi poskladané ¢tverce a uprostied zvon. Ctverce barevné a pozi¢né predstavuji:

e Rakova, Zadvetice, Travniky (interni rozdé€leni Zadvetic-Rakova, pozice odpovida
rozmisténi lokalit)
e slunce, voda (feka Lutoninka), hora (Janova, nebo tlustd)

e tvar srdce jako laska k mistu

Uprostied jakoby vytékajici zvon, pfedstavuje popsané historické udélosti a zasahuje

do veskerého déni.

3 fragmenty 1 znak Sekundarni

Srdce Srdce zvonu v pohybu (symbol)
Odvaha / Laska / Emigrace Budoucnost / Ochrana

Zvon Zvon zavéseny / vytékajici

Hrdinstvi / Vira / Kostel Spojeni s Zivotem obce / Kostel jako ikona obee (pohle
Rozdéleni/spojeni

Janova hora / Tlusta hora Dvé obce
Priroda / Historie / Okoli -
Pohyb étverch

pohybu srdee zvonu

Slunce
Fivot / Kras

Lutoninka feka
Cas / Zivel / Obziva

Obrazek 27: Pouzita verze znaku s emo¢nim popisem

6.3.2 Typografie loga

Font pisma jsem zvolil tzv. Slab serif. Pfipravoval jsem vice variant, ale tato verze

me prisla pro obec a symbol spojeny s historii idealni. Slab serif fonty nelze oznacit za
striktné€ patkova pisma, stejné tak nelze zaradit mezi v dneSni dob¢ tak hojn¢ vyuzivané
bezpatkové rodiny fonti. Jeho vlastnost ,,vznaSet se nékde v mezi Case* bez piimée optické

vazby na komfort, ¢i modernost mé oslovila nejvice. Idealné zapada do historické, dnesni
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1 budouci doby. Font je dobie Citelny a plisobi zadbavné 1 modularné. Nazvy obou vesnic
jsem spojil. Rozdé€leni je vytvotfeno ten¢im fezem fontu pro obec Rakovou a boldovanym
fezem pro Zadvetice. Kromé estetického a rozdélovaciho vyznamu ma4 tato varianta redlny
podklad, jelikoZ obec Rakova je mensi. Tim se vSak nijak nesniZuje jeji uroven, tenky fez

fontu je stejné dobte Citelny.

Q

zadvericerakova

Q

ZADVERICERAKOVA

Obrazek 28: Finalni verze loga obce Zadvetice-Rakova

Standardni pomlcka, ktera se vkladd mezi nazvy obci, plsobila dosti rusivé az negativne.
Opticky neni od znaménka minus rozeznatelna a celé typografie se tim celkem nestastné

rozdéluje.
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6.3.3 Design manual obce

VI je prezentovana ve dvou verzich formou design manualu (DM) a plakatt. Stejné jako

¢ast prakticka jsou 1 DM rozdéleny na dvé moZzné varianty.

ZADVERICE RAKOVA
ZADVERICE RAKOVA L
02/0] Sessmmrmoemotmesse 08/01 |—==rea—
Prowaren ormrisce st
e .

Obrézek 29: Design manudl - verze novodobd vizualni identita

Obrazek 30:

ZADVERICE RAKOVA g
ZADVERICE RAKCVA £
02/01 e 05.\’)-\“ P i e P T
||
—— -
01/0 SR 04/03 ==t
b=t

Design manual — heraldicka verze
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Jedna zaloZena na novodobé vizualni identité s individualnim logem a barevnosti, druha na
existujicim heraldickém znaku, ktery doplnuji prvky barevnosti, aplikaci a Sablon. DM
obsahuje cca. 60 stran zobrazujicich logo (heraldicky znak), konstrukei a aplikace prvkl na
ruzné predméty, merkantilni tiskoviny, nebo ptilezitosti. Obsahové je rozdélen na sedm
sekei pro jednodussi vyhledavani a prehlednost: 1) znak obce, 2) symbol a logotyp, 3)
barevnost a font, 4) alternativni verze, 5) merkantilni tiskoviny, 6) specidlni aplikace a 7)

on-line.

3 rvercovym rastrern

Obrazek 31: fragment DM — hlavickovy papir

e Znak obce: sekce obsahuje zakladni logo a jeho konstrukci. Prezentuje riizna
barevna pouziti loga a umisténi. Uvedena je naptiklad monochromaticka verze,
verze pro on-line apod.

e Symbol a logotyp: podrobnéji rozebird problematiku a konstrukci symbolu
a zduraznuje jeho podstatu.

e Barevnost a font: jasn¢ specifikuje pouziti barev pro online, nebo offline.
Barevnost je popsédna ve tfech profilech CMYK, RGB a Pantone pokryvajici
vSechny podstatné moznosti vyuziti barevnosti. Zamezuje tak nekontrolovatelné
ménit barvu a udrzuje CD v pozadovaném vzhledu.

e Alternativni verze: zobrazeni alternativnich pouziti symbolu a fontu v rdmci
navrzené¢ho CD

e Merkantilni tiskoviny: zobrazuje konstrukci zakladnich a dtlezitych prvka VI

obce. Vyvedeny jsou naptiklad vizitky, obalky, hlavickovy papir, slozka apod.
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e Specialni aplikace: aplikace prvki na reklamni predméty, pfredméty denni potieby,
vozidla.

e On-line: navrh webu obce a zdkladniho wireframe zalozeného na CD. Jedna
se o nahled, prvky webu se individudln¢ ptfipravuji na zdkladé pozadavki obce

a zastupitelstva. Kazda obec mtze mit vlastni pozadavky.

/05  EEmmmmmmemmes 13/05 === 3
Slozka papirova V1 mmm.

- venkovni strana V2 - ynatini

Obrazek 32: fragment DM — sloZky pfedni a zadni strana

Obrazek 33: fragment DM — aplikace na vozidlo a reklamni predméty
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Obrazek 34: fragment DM — néhled webu a wireframe webu

6.3.4 Presentacni plakaty

Pro ndzornou prezentaci vyvoje loga jsou vytvotreny plakaty o velikosti B1. Zobrazuji

zékladni nosné prvky CD.
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ZAVER

Osobné¢ jsem piekvapen, ze mensi obec jakou je Zadverice-Rakova ma tak propletenou

a zajimavou historii, kterou jsem diky této praci mohl prostudovat. Ovlivnila zdsadné mj
pohled na tvorbu vizualu. Zde mé urcité podstatnou zasluhu samotna literarni ¢innost

v obci.

K samotnému logu jsem zprvu piistupoval vice technicky. Po ¢ase jsem vSak piehodnotil
celou koncepci a vizual se snazil naklonit vice k lidem, nechat v logu urcity prvek
individuality 1 pozitivni pocity z barevnosti, ale také vychovny prvek, nebo fragmenty
pfipominajici historii, odvahu a hrdost obyvatel. Stejné jako v minulosti i dnes se obce
oproti mestiim pokladaji za mista odpocinku, relaxace, Cistoty, ptirodnich kras, lidské

solidarnosti a pospolitosti.

Sam jsem byl ptekvapeny riiznorodosti heraldickych znaki, jejich dnesnim vyuzitim
a vlastné také nejasnou marketingovou budoucnosti v dne$ni dob&. Opét jsem si potvrdil,
ze vizualni identita neni pouze okrasou, ale dilezitym prvkem, ktery uleh¢uje kazdodenni

orientaci a praci. Staci si vzpomenout na Sablony, nebo web stranky.

Teoreticka ¢ast prace me diky hledéani jinych CD obci a mést hodné napovédéla, kde

se skryvaji slaba mista. Jednoduseji dnes mliZzu urcit potieby obce a specifikovat tak
dilezité prvky CD. K VI jsem pfistupoval z pozice tvirce i zadavatele. Pomohla mé tak
vyclenit zakladni pravidla a dilezité prvky této individualni skupiny, kterou jsou dnesni
obce. Za normalnich okolnosti bych nemohl problematiku prostudovat tak detailn¢.

Poznatky urcité vyuziji pro svou dalsi praci. Projet pro mé byl velkym ptinosem.
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