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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 c

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20

10Jazyková úroveň práce 10 b

11Formální úroveň práce 10 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,31 B


Připomínky a hodnocení práce:

Práce přináší poměrně podrobnou informaci o problematice sociálních marketingových kampaní týkajících se pitné vody. Je zde nastavena přesná a přehledná metoda srovnání dvou kampaní. Závěry analýzy jsou přehledné a jasné. Bylo snad možné ještě o něco lépe selektovat informace, které jsou pro práci podstatné, což naznačuje i významně překročený doporučený rozsah. 
Otázky k obhajobě: 

Lze dokumentovat nějaké snahy producentů balených vod, které by se snažily zvrátit naznačený trend návratu ke kohoutkové vodě? Zasahují některé z nich také do oblasti sociální reklamy? 
Ve Zlíně dne 20. 9. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		c		C		26		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20				0		0		0

		10		Jazyková úroveň práce		10		b		B		10		1.5

		11		Formální úroveň práce		10		b		B		10		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.31		B		1.305		280		1.361






