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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Historie starší české reklamy je v literatuře zatím zpracována jen zčásti a je to jistě téma, které by si zasloužilo větší pozornosti. Volba tématu předložené bakalářské práce, pro kterou se autorka rozhodla, je proto velmi záslužná.

Historické hledisko prolíná celým textem. Autorka v prvních oddílech dokonce značně přesahuje v názvu práce anoncované období (tj. „od konce 18. století“) a uvádí čtenáře do dob mnohem starších. Na druhé straně, oproti názvu, končí svůj historický přehled na přelomu 19. a 20. století. Z tohoto pohledu se nabízí otázka, zda by autorka nechtěla případně pokračovat ve svém bádání v období 20. století třeba formou práce diplomové.

Práce je psána se zaujetím a s širokým rozhledem po obecnějších souvislostech vývoje inzerce. Z tohoto hlediska jde současně o velice dobrý přehled vývoje české žurnalistiky, při čemž hledisko inzerátů zůstává vždy v popředí pozornosti.

Práci považuji za velmi kvalitní a užitečnou.

Dotazy:

1. Proč u citací v textu autorka u odkazů neuvádí též stránky, ze kterých jsou citace či příslušný údaj převzaty? Je to opominutí, či záměr?

2. Jaký bude podle autorky další vývoj tiskové inzerce v novinách a časopisech vzhledem k masovému nástupu elektronických médií, zejména internetu, ale také teletextu, digitální televize aj.?

Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 26. 5. 2006
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