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Téma BP:

Analyza vybranych komunikaénich aktivit ve firmé TONDACH Ceska republika, s.r.o.

Kritéria hodnoceni: Pocet bodi (0 —10)
1 Narocnost tématu prace 8
2 Splnéni cil( prace 8
3 Teoreticka ¢ast prace 8

Prakticka ¢ast prace
(analyticka cast)

Prakticka ¢ast prace
(Fesici ¢ast)

6 Formalni Groven prace 8
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bod nesplnéno
{odpovida stupni ,F“ podle ECTC)

1 -2 body splnéno pouze na trovni zdkladnich pozadavki
(odpovidé stupni ,E” podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéj§imi, ale ne kritickymi nedostatky
{odpovida stupni ,,D" podle ECTS)

5-6bodl splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 —8 bodl splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B” podle ECTS)

9 - 10 boda spInéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Bakala¥skd prace analyzuje vybrané komunikaéni aktivity ve firmé Tondach Ceska republika,
5.r.0.

Vybrané téma je v souladu se studovanym oborem. Teoreticka ¢ast je v souladu s praktickou
¢asti a vychazi z dostatecného mnoistvi zdroji. Autor prace neuved! v seznamu literatury
zdroj Kotikova a Zlamal (viz s. 22).

Cile, které byly stanoveny, prace spliuje.

Prace je logicky uspofadana.

V praktické casti je charakterizovana firma Tondach, analyzuje se prostiedi podniku.
Vyznamnou kapitolou je analyza soucasného stavu marketingové komunikace se zaméfenim
na reklamu, podporu prodeje, public relations, sponzoring a veletrhy a vystavy.

Pfinosnou ¢&asti je provedena analyza vnimani marketingové komunikace na zakladé
dotaznikového Setfeni u verejnosti na veletrhu SPI Ostrava 2012. Bylo ziskdno 126 odpovédi
od respondent(. Vysledky jsou velmi pFehledné zpracovany graficky i se slovnim
komentafem. Nasleduje vyhodnoceni komunikaénich aktivit pomoci SWOT analyzy.

StéZejni ¢asti prace je ndvrh na zlepSeni, ktery obsahuje stanoveni komunikaénich cilG a
cilovych skupin, ndvrh na zlep3eni komunikaénich aktivit, rozpoéet a rizikova analyza. V této
kapitole se projevuje samostatnd a zodpovédnd prace autora, kdy dovedl vyuiit viech
informaci pro smysluplny navrh. Price je vyuZitelna v praxi.

Po formalni strance je prace v pofadku, ale vyskytuji se zde drobné gramatické a stylistické
chyby a nespravné citovani stranek.

Otazky k obhajobé:
1. Kdo je nejvétsim konkurentem spoleénosti?
2. Je Vami urcena vyse financnich prostiedkt na realizaci navrhu pro firmu pfijatelna?
(K¢ 600 000,-)
3. U které komunikacni aktivity ma firma nejvétsi rezervy?

Prace splnuje kritéria pro obhajobu BP.
Ve Zliné dne: 12. kvétna 2012
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