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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce pana bc. Pavlíka je nadmíru logicky řazena, věcně, fakticky propracována, zpracována do sofistikované studie s vyvozenými adekvátními závěry, což je jistě způsobeno tím, že diplomant přistupoval ke zpracování s velkým nasazením, vlastní zainteresovaností a ochotou vzdělávat se (ve smyslu dát praxi jakýsi teoretický rámec, z něhož se lze poučit), což se v práci jednoznačně projevilo.
Teoretická část je vystavěna na široké základně informačních zdrojů, které jsou citovány. Následně je provedena analýza současných (nejen) marketingových a komunikačních aktivit spotřebitelských organizací na Porterově modelu, podepřena výsledky průzkumu ze sekundárních zdrojů.

Projektem je nastavení marketingového a propracovaného komunikačního mixu pro poradenskou telefonní linku SOS a získávání nových členů a členství ve Sdružení obrany spotřebitele. Diplomant také neopomíjí získávání zpětné vazby, personální a ekonomické zabezpečení pro své návrhy a doporučení, což oceňuji. 

Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:

A - výborně
Ve Zlíně dne 31. května 2006
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

