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Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Predložená diplomová práca pojednáva o uplatňovaní marketingového prístupu v priemyselných podnikoch. Z teoretického hľadiska jasne a zrozumiteľne definuje základné princípy, znalosti, pravidlá a pojmy uplatňované v marketingovej praxi. 

V praktickej časti najskôr ponúka súčasný obraz vybranej spoločnosti a následne navrhuje zmeny, ktoré by sa mali uskutočniť. Uvedenú spoločnosť nepoznám, no vrelo by som odporučil súčasnému manažmentu, aby „nezahodil“ niektoré myšlienky a návrhy predkladané v tejto práci, pretože môžu výrazne prispieť k jej efektívnejšiemu fungovaniu. Z tohto pohľadu si myslím, že uvedená práca plne splnila svoj cieľ a na začiatok nie je potrebné ísť detailnejšie do jednotlivých procesov. 

Prečo si myslíte, že veľa, nielen priemyselných podnikov, pristupuje k marketingu ako k „obslužným“ činnostiam a prečo je uplatňovanie moderných marketingových prístupov dôležité aj pre priemyselné podniky?

Aké metódy predaja sa najčastejšie používajú na priemyselných trhoch, aké sú ich výhody a nevýhody? Uveďte príklad výrobnej činnosti, kde by ste odporučili využívať uvedené metódy.

Ako by ste postupovala pri príprave marketingového plánu? Prečo je príprava a následná kontrola plnenia marketingového plánu dôležitá pre spoločnosť?

Prečo ste sa rozhodli začleniť marketingové oddelenie na líniovú úroveň? Aký prínos by takéto usporiadanie malo mať pre spoločnosť?

Ste presvedčená, že zavedenie a dôsledné uplatňovanie CRM a niektorých prvkov KAM je vhodné pre uvedenú spoločnosť? 

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
A - výborně

V Addis Abebe dňa  13.05.2006
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