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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):
Autorka pochází ze Znojemska, a proto si zvolila pro svou bakalářskou práci téma související s marketingovými strategiemi vinařství na obou stranách hranic. Téma je určitě zajímavé a aktuální, v neposlední řadě proto, že Evropská unie věnuje regionům a jejich podpoře v rozvoji velkou pozornost. 
V teoretické části popisuje dotčené vinařské oblasti v České republice a v Rakousku. Následuje kapitola o marketingových strategiích a marketingovém mixu, kde se autorka snaží připojit k teoretickým poznatkům vždy aktuální příklady týkající se jejího tématu vinařství. Poněkud izolovaně působí odstavec 2.6, ve kterém jsou shrnuty názory rakouských odborníků z dané oblasti. Zde by bylo zajisté zajímavé porovnat tyto s názory odborníků z Moravy.
Praktickou část bakalářské práce tvoří dotazníkové šetření mezi vinaři na obou stranách hranic. Na autorčiny otázky odpovědělo pozoruhodných 90 vinařů, z toho 48 rakouských a 42 moravských. Z tohoto počtu by se určitě daly vytěžit cenné informace. Je proto nepochopitelné, proč autorka všechny respondenty shrnuje do jedné skupiny a dále nerozlišuje mezi marketingovými aktivitami vinařů v jednotlivých zemích. Mohl být tematizován například i marketing přes státní hranici, nebo přeshraniční spolupráce, programy EU k podpoře vinařství apod. V prezentované podobě však průzkum postrádá smysl.
Práce je psaná v jazyku odpovídajícímu požadavkům, které se kladou na takový typ vědeckého pojednávání. Dobrý dojem nekazí ani drobné chyby v interpunkci nebo nejednotné psaní měrných jednotek (na str. 12: ha a Hektar). 
Práce je vyhotovena velmi pečlivě a doporučuji ji k obhajobě.    


	Otázky k obhajobě:
1. Warum haben Sie bei der Umfrage nicht nach den Ländern spezifiziert?
2. Gibt es so etwas wie ein gemeinsames Marketing mährischer und österreichischer Weinbauern?

	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním.

	Celkové hodnocení[footnoteRef:1]* [1: * Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.] 
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