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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková úroveň práce 10 a

11Formální úroveň práce 10 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,15 A


Připomínky a hodnocení práce:

Předložená BP je zajímavá svým celkovým pojetím i stylem. Autorka je bezesporu silnou osobností a to se v textu jasně ukazuje. Nekonvenční přístup a důsledné využívání ich-formy mohou zprvu ve čtenáři vyvolávat nejistotu. Jako vedoucí práce však musím říci, že autorka přistupovala ke zpracování tématu velmi zodpovědně, s nadstandardním počtem konzultací a neustálým hledáním nejlepšího možného řešení. Výsledkem je podle mého soudu práce, která si zaslouží pozornosti.
Teoretická část je možná trochu naddimenzovaná svým rozsahem. Zde autorka hledá ukotvení svého tématu a podle mého soudu dochází k zajímavým závěrům. Využívá množství literárních zdrojů, které kriticky komentuje a vybírá si z nich to nejdůležitější pro svou práci.  Uplatňuje vlastní pohled a nachází nové souvislosti. V centru její pozornosti jsou především aspekty psychologické. Ač se zdá, že archetyp hrdiny se rozplyne v šíři literárních zdrojů, není tomu tak. Autorka se včas vrátí k hlavnímu tématu práce a najednou se logicky dostává k meritu věci a přistupuje k části analytické.

Poměrně dlouho trvalo nalezení relevantních praktických příkladů, na kterých by bylo možné dokumentovat teoretická východiska. S jistou nechutí ke kvantitativním výzkumům se autorka nakonec rozhodla pro semiotickou analýzu dvou reklam, která se jí podle mého soudu zdařila. Požadavky na tento stupeň kvalifikační práce tím byly podle mého názoru splněny.
Jediná drobná připomínka: V textu je uveden odkaz na knihy Vladimíra Šolce (str. 45); bohužel tento zdroj chybí v seznamu literatury.

Návrh hodnocení: A

Otázky:

Ač jako vedoucí práce nemusím vznášet otázky k obhajobě, přesto bych se rád studentky zeptal, zda zaznamenala současnou televizní reklamu Vodafonu, která jednoznačně využívá archetypu hrdiny (hrdinů) a jeho (jejich) atributů. Pokud ano, mohla by autorka krátce o této reklamě pohovořit.
Ve Zlíně dne 15. 5. 2012

Podpis: 




PhDr. Zdeněk Křížek
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		a		A		16		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková úroveň práce		10		a		A		8		1

		11		Formální úroveň práce		10		a		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.15		A		1.147		272		1.147






