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Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

V  této diplomové práci se diplomantka rozhodla zpracovat téma vytvoření marketingového plánu pro firmu Sensit – Holding s.r.o. . Diplomová práce je rozdělena  na dvě části, teoretickou a praktickou, jenž je dále rozdělena na analytickou a praktickou část. 

V teoretické části jsou srozumitelně podána teoretická východiska tvorby marketingového plánu a marketingové teorie obecně. Zdařile jsou v této části použity  citace z odborné literatury.

Praktická část obsahuje  představení společnosti, situační analýzu a samotný projekt marketingového plánu. V situační analýze je popsána současná situace firmy Sensit – Holding ve vztahu k dalším prvkům tržního prostředí a jsou zde odhaleny některé zajímavé vztahy, zejména v oblasti finanční situace.

Projekt marketingového plánu splňuje náležitosti, které by měl mít. Diplomantka zde dle zvolených cílů navrhuje jednotlivé cesty a činnosti, jenž jsou rozpracovány do akčních plánů. Není zde opomenuta ani kontrolní stránka činností obsažených v marketingovém plánu a jsou zde také zmíněna rizika, jenž mohou různou měrou afektovat plnění tohoto plánu.

V celkovém pojetí vyznívá diplomová práce srozumitelně a přináší praktické poznatky plnohodnotně využitelné v praxi tržního prostředí. Některé  pasáže a problémy práce , jenž jsou v této popsány  by však snesly detailnějšího zkoumání. Největší přínos spočívá v pojmenování a shrnutí faktů do uceleného dokumentu, který je možno dále rozvíjet a také v nastínění nového přístupu k tomu jak lze působit na trh pomocí marketingu.

Otázky k obhajobě:

1) Jakým způsobem by jste měřila výsledky snahy o zvýšení povědomí o firmě Sensit-Holding ?

2) Který ze  způsobu vstupu na zahraniční trhy by jste v případě této společnosti zvolila a myslíte si, že využití e-shopu pro tento účel je ideální, v případě, že se jedná o sortiment uplatňující se na průmyslovém trhu?
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