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ABSTRAKT

Ostravské vystavisté Cerna louka je vyznamné regiondlni vystavisté v Ceské repub-
lice. Historie vystav a veletrhti v Ostravé saha aZz do nasi davné minulosti. Po obdobi vy-
razné¢ho rozvoje v 70-tych letech minulého stoleti nasledoval upadek, ktery vedl az
K pferueni tradice vystavnictvi po roce 1989. Je zajimavé sledovat vyvoj na tomto vysta-
visti po roce 1998, kdy zacala piisobit na vystavisti akciova spole¢nost Ostravské vystavy
a sledovat vyvoj zplisobu prezentace vystavovatelll v ramci veletrhii pofadanych touto spo-

le¢nosti.

Kli¢ova slova: veletrh, vystava, marketingové komunikace, vystavni expozice, Ostravské

vystavy, a.s., Vystavisté Cerna louka, audit.

ABSTRACT

Ostrava Exhibition Centre Cerna louka is a major regional exhibition ground in the
Czech Republic. The history of exhibitions and fairs in Ostrava goes back to our ancient
past. After a period of significant development in the 70's of last century followed by dec-
line, which led to the break tradition exhibitions after 1989. It is interesting to follow deve-
lopments in this exhibition ground after 1998, when started work at the exhibition groud
point-stock Ostravské vystavy and monitor the development of methods of presentation in
exhibitions organized by this company.

Keywords: Fair, exhibition, marketing communications, exhibition, Ostravské vystavy,

a.s., Exhibition Centre Cerni louka, the audit.
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UvVOoD

V ramci bakalaiské prace jsem se zaméfil na regionalni vystavisté Cerna louka
v Ostravé a jeho historicky vyvoj ve vztahu na zpisoby prezentace vystavovatell

v souvislosti s vyvojem veletrzniho pramyslu v Ceské republice po roce 1998.

Prace je rozdélena do dvou casti, teoretické a praktické. V ramci teoretické Casti
chci struéné popsat vyvoj veletrhti v jeho étyfech etapach, charakterizovat nejcastéji vyuzi-
vané typy skladebnych systémi soucasnosti a vénovat se vzniku vystavnictvi v Ostrave.
Dale bych chtél popsat zakladni podminky pfi tvorbé vystavni expozice s ohledem na vy-

stavné systémy.

V praktické ¢asti porovnavadm vyvoj vystavnictvi v Ostravé s vyvojem veletrzniho
primyslu v Ceské republice a analyzuji pouZivani vystavnich systémi pro stavby expozic
vystavovatelii na vybranych veletrzich organizovanych na ostravském vystavisti akciovou

spole¢nosti Ostravské vystavy.

Dale piedstavim obchodni spole¢nosti Cembrit, a.s., KM BETA, a.s. a TONDACH
Ceska republika, s.r.o. a budu se zabyvat vyvojem jejich vystavnich expozic, které pouzi-
vali v poslednich dvanacti letech na veletrzich a pokusim se analyzovat divody tohoto

vyvoje z pohledu vyvoje veletrzniho primyslu.
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. TEORETICKA CAST
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1 VZNIKAVYVOJ VELETRHU

1.1 Rozdéleni veletrhii na generace a jejich charakteristika

Historie vzniku vystav a veletrhii sahd hluboko do nasi minulosti. V okamziku, kdy
femeslnik vyprodukoval své zbozi, mél potiebu jej nabidnout a ve chvili, kdy toto zbozi
predvadé¢l fyzicky, mizeme hovofit o prvopocatcich vystav a veletrhii v té€ podobé, ve které
je zname dnes. Nejprve se zbozi prezentovalo na kiizovatkédch odchodnich cest, na namés-
tich a trzich. Trhy se konaly pfedevsim u ptilezitosti cirkevnich svatkl a pravo poradat trhy

udéloval vétsSinou kral.

. Napriklad u nas sahd tradice brnénskych veletrhit az do 13.stoleti, kdy roku 1243
udelil kral Vaclav 1. Brnu privilegium konat jednou do roka o svatodusnich svatcich vyroc-

nitrh*“[9,s. 5].

Obdobn¢ tomu bylo 1 v jinych méstech, napt. v Ostrave. ,, To prvni kralovské ziskali
méstané od Karla IV.. Vyuzili jeho pobytu v Opavé a 17. cervna 1362 si zde vyprosili
vydani privilegia na velky 16 denni vyrocni trh.* [7, s. 28]. Privilegium Karla IV. je uloze-
no pod inventarnim ¢islem 1 v Archivu mésta Moravska Ostrava a patfi K historickému

zakladu mésta Ostrava (pfiloha P I).

Od této doby pfibyly jeste 1 dalSi a tak se zacala psat historie vystavnictvi
Vv Ceskych zemich. Pro mésta bylo organizovani téchto vyro¢nich trhit vyznamnym fakto-
rem rozvoje, zdrojem financnich prostiedki, kulturnim a spoleCenskym obohacenim.
Do dnesniho dne si fada mést uchovala vyznamny podil na veletrznim déni v oblasti jejiho
piisobeni. Dle prof. Ing. Vitézslava Kuty, CSc. z VSB - TU, katedry méstského stavitelstvi

nemuze byt regiondlni metropole mésto, které nema vystaviste.

Snaha vnést jakysi fad a systém do charakteristiky trhi, vystav a veletrhii vede teo-
retiky komunikace k jakési snaze pojmenovat jednotlivé periody ve vyvoji dle vztahu
a jedndni mezi kupujicim a prodejcem. Vyznamné do ¢eského veletrzniho poznéni zasahl
L. Silhavy, ktery vnesl pojem ,,veletrzni generace®, kterym definuje jednotlivé vyvojové

kroky z pohledu obsahu veletrzni prezentace a rozvoje komunika¢nich forem.

“Pojem veletrzni generace je samoziejmé nutné chdpat pouze jako relativné jasné
ohraniceny, relativné presné specifikovany, relativné datové jasné urceny.” [6, S. 29].
Z tohoto pohledu je jasné, ze zmény z jedné generace na druhou se ned¢ji v jednom oka-

mziku, ale jsou vyvojové casove postupné. Nova generace si z predchozi nese kvalitni vy-
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vojové prvky a dopliluje je o nové poznatky at’ jiz z oblasti védy a vyzkumu — nové prezen-
tacni technologie, anebo jako vysledky studii chovani zdkaznikli z oblasti marketingovych

komunikaci.

Jak uvadi Pavla ve své knize Veletrhy a vystavy ( kultura, komunikace, multimedia-

lita, marketing) v soucasné dobé mizeme popsat Ctyii generace veletrhi.

1. generace veletrhii — jedna se obdobi od 12. stoleti a charakteristickym rysem je, Ze je

nabizena celd produkce vyroby, a to koncovym zdkaznikiim.

2. generace veletrhii — generace vzorkovych veletrhu - obdobi zhruba od 17. stoleti
a hlavnim rozdilnym rysem je, ze se jiz nabizi pouze vzorky vyrobkil a prezentace je zame-
fena vice na obchodniky s timto zbozim, ktefi jej distribuuji dale. Vystavovatelé jsou

zejména vyrobci.

3. generace veletrhii — jako pocatek vzniku této generace veletrhi by se dala stanovit prv-
ni svétova vystava v roce 1851 v Londyn¢. Méla sice charakter prezentace vysledkt pru-
myslu na rozdil od souc¢asné nekomercni prehlidky pfi svétovych vystavach, ale predevsim
m¢ela zékladni rys 3. generace veletrhil a vystav a tim je doprovodny program tzce spjaty
s nomenklaturou celé akce. D4 se fici, ze tento typ veletrhli, samoziejmé s vyrazovou mo-

difikaci, pfetrvava do soucasnosti.

4. generace veletrhii — veletrhy ideji a systémi, patenti - piedevsim v 60. letech
20.stoleti se v souvislosti s rozvojem védeckotechnického vyzkumu za¢ina objevovat dalsi
linie ve veletrznim primyslu a tou je prezentace vysledkii védy a vyzkumu na odbornych
sympoziich a odbornych konferencich. Tyto jsou doplnény doprovodnou vystavou a expo-

naty, pfipadné jejich modely, jsou na této vystaveé prezentovany.

V soucasné dobé€ se v oblasti veletrzniho primyslu objevuji pievazné veletrhy ctvr-
té generace na urovni mezindrodnich veletrhi, veletrhy tieti generace na trovni narodni
a regionalni. Veletrhy druhé generace bychom mohli pojmenovat trhy pii riznych svatcich

a slavnostech.

1.2 Zpusoby prezentace vystavovateli v jednotlivych generacich

V jednotlivych generacich veletrhii se pouzivaly vystavné systémy poplatné dobé.

Vzdy vSak mély byt jednoduché, praktické, snadno smontovatelné a pokud mozZno jasné
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oznacovat, co se prezentuje. Od ptivodnich dievénych pultl a ntsi, kde si kazdy trhovec
prenasel svou expozici véetné zbozi sdm, se dostavame az do soucasnych expozic, které
jsou tvofeny modernimi materidly a navrhovany ptfednimi architekty tak, aby splnovaly
pozadavky zakaznika a byl dodrZen corporate identity prezentovaného subjektu. V mnoha
ptipadech se jedné o skladebné systémy, kde zakladnim materidlem je hlinik, DTD, plast
a sklo. Veletrhy tfeti generace se vyznacuji pouzivanim slozitych atypickych staveb,
a oproti tomu veletrhy ¢tvrté generace se snazi o modifikaci vystavnych systémt doplneé-

nych o multimedialni prezentace.

1.3 Tvorba vystavni expozice

Ucast na vystavé €i veletrhu je nedilnou soucésti marketingové komunikace vétSiny
firem. U nékterych, pfevazné v sektoru B2B, je to hlavni komunikaéni kanal, nékdy i jedi-
ny. Proto je pfi rozhodovani o Gcasti na veletrhu dilezité vénovat pozornost zodpovézeni

nasledujicich kritérii, jak uvadi autoti v knize Jak byt uispésny na veletrhu -
e Co je cilem prezentace na veletrhu?
e Mz firma opravdu takové sluzby ¢i vyrobky, které miize bez obav prezentovat?
e Navstivi veletrh cilovi zdkaznici?
e Je k dispozici dostate¢né mnozstvi finan¢nich prosttedki na kvalitni prezentaci?
e Je obsah veletrhu shodny se sluzbami ¢i vyrobky, které nabizime?

Pokud na tyto otazky odpovime kladné, miizeme zacit ptipravovat ucast. Je dulezité
st dopfedu stanovit 1 cile, které ma cCast piinést a samoziejmé je po akci vyhodnotit. Jak
uvadi Svoboda v knize Vystavy a veletrhy v marketingové komunikaci je velmi dilezité

pted tvorbou navrhu expozice zodpovédéet nasledujici tii otdzky:
e Pro koho se vlastné na veletrh ptipravujeme?
e Jaka pfani, potieby a o¢ekavani ma naSe klicova cilova skupina?
e Jak se mohou tato ptani dat do souladu s cili nasi veletrzni ucasti?

Teprve po vyjasnéni téchto otdzek je vhodné hledat formu, jak nejlépe nase zakaz-

niky uspokojit.
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Pro spravné stanoveni marketingového piisobeni na vystavé je dulezity Corporate
identity. Z toho je nejdulezitjsi filozofie firmy a corporate design. Filozofii firmy, pokud
je stanovena, je vétSinou spokojenost zakaznika. Corporate design v sobé skryva jednotny
vizualni styl, ktery obsahuje znacku, rastr, pismo a typografii, barvu, architektonicky

design a zvlastni opatfeni. VSechny tyto prvky by se mély odrazit v navrhu expozice.
Tady pfichazi ¢as na praci tvlirciho tymu. Ten se zpravidla sklada ze scénaristy, ar-
chitekta a vytvarnika-grafika. Kazdy z téchto tviircii hraje vyznamnou a nezameénitelnou

roli pfi tvorbé expozice. V nékterych piipadech se role mohou slucovat.

Scénérista stanovuje ideovy zamér, obsahovou napln, pouziti a rozmisténi exponat
a celkovou koncepci veletrzni expozice. Sestavuje tzv. vystavni libreto. Doporucuje se, aby

scénarista stal mimo a nebyl soucasti zadavatele.

Architekt pfipravi na zakladé vystavniho libreta vytvarné prostorové feSeni expozi-
ce a to ve dvou rovinach. Jednak 3D projektem, nékdy se pro vétSi nazornost pouzivaji
I modely (ptiloha P X), které prezentuje zadavateli expozice a ve druhé roviné potom ve

formé technické provadéci dokumentace pro realiza¢ni firmu.

Vytvarnik-grafik ve spolupraci se scéndristou a architektem pfipravi projekt barev-
né a textove Casti expozice. Tady je nutno dodrzet corporate design firmy. Tento bod se

jevi jako snadny, ale je svym zptisobem i svazujici a omezujici.

Z vyse uvedenych faktii jasné vyplyva, ze uspéSna spoluprace na ptipravé expozice

je jednoznacéné tymova prace a doporucuje se zadat u specializované externi agentury.

Ucast na vystavé by méla vychazet ze Sifeji zaméfené komunikaéni kampané pod-

potené napt. PR, reklamou apod.

Pokud méame tyto otazky vyjasnény, je ¢as piikroc€it k vlastnimu navrhu a realizaci
veletrzni expozice. Tady je vhodné, pied jednanim s tviré¢im tymem, pfipravit si jasnou

predstavu o tom, co 0d expozice ocekavame:

e Jaké a kolik exponatii budeme prezentovat

e Kolik obsluzného personalu se na expozici bude pohybovat
e Jak velké technické zazemi bude potiteba

e Jaka je filozofie prace na expozici

e Charakterizovat, jaky dojem ma expozice budit
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Na zaklad¢ téchto na pohled jednoduchych otazek je schopny tviréi tym navrhnout
velikost a typ plochy. Mohou byt:

e ostrovni — ze vSech stran obchlizna, cenové nejdrazsi, vhodna pro velké plochy
e hlavova — tfi volné strany

e rohova — architektonicky zajimava a cenové pfijatelna

e fadova — nejjednodussi a nejlevnéjsi, tézce se architektonicky pojima

Podle typu plochy potom piipravi i navrh, ktery by mél vychézet z firemni kultury.
Nesmime zapomenout na to, ze konecnd efektivnost ucasti na veletrhu nezavisi pouze
na architektonickém ztvarnéni, ale i na pouZitych exponatech a jejich vkomponovani do
celé kompozice, na pouzité grafice, ktera musi vychazet z Cl firmy a taktéz na pouziti vy-

stiznych, jasnych, ¢itelnych a srozumitelnych texta.
Navrh a realizaci samotné expozice Ize realizovat tfemi zpuisoby:

e Vystavovatel — realizuje svépomoci, zalezi na typu exponatii a navrhu expozice, byva
to zpravidla nejlevngjsi feseni, ale vysledek tomu casto odpovida. Navic musi vlastnit

dopliiky, nabytek, stojany na prospekty, atd., které musi skladovat a udrzovat.

e Potadatel — jedna se o profesionalni skupinu, ktera pracuje s velkymi zkusenostmi. Na-
vic je jistota, Ze expozice bude pfipravena v¢as a vétSinou jesté pied zahajenim oficial-
ni montaze, coz vystavovatel oceni pfedev§im pii ndvozu expondtli. Jakykoli problém,
at’ jiz pii pripraveé nebo v pribéhu akce, je feSen okamzité. Firma je na domaci pudeé.

e Specializovana vystavarska firma zajistujici ,,full service®. Tzn. od projektu az po rea-
lizaci a demontaz. Je vhodna pokud realizujeme vice veletrhti béhem roku a vystavni

expozici pouzijeme nékolikrat.

Kompozice expozice vychdzi z pfidélené plochy a jejiho typu. Nesmime vSak za-
pomenout, co je pro nas podstatné, co chceme prezentovat a to 1 vizualné zduraznit. Vizu-
alni dojem je prvni a zakladni véc, kterou upoutdme zakaznika. Vzdy by vSak mél kore-

spondovat s naSim corporate designem.
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1.4 Historie a vyvoj ostravského vystavisté Cerna louka do roku 1945

Jak uvadi Polasek a Zarsky v knize ,,Jsem &erna louka®, historie vystav a veletrhi
v Ostravé se datuje od 17.¢ervna 1362, kdy kral Karel IV. vydal ostravskym mé$tanim
privilegium na potfadani 16-denniho vyro¢niho trhu osm dni pfed Nanebevstoupenim Pané
a osm dni po ném. Postupné¢ Ostrava ziskala pravo ro¢né konat sedm trhli, pét vyro¢nich
a dva velké tydenni. Trhy byly jiz tématicky zaméfeny, jednalo se o trhy dobytéi a specia-
lizované na len a pfizi. V ptipravé trhii tehdy kromé vedeni mésta hraly vyznamnou roli
i cechy a sdruzeni femeslnikd. Nejvyznamnéjs$i pozici mezi cechy v Ostravé v 19. stoleti
zaujimali feznicl.
., Zdrojem proslulého bohatstvi ostravskych reznikii a obchodnikii s dobytkem byly prede-
v§im trhy s vepri, které postupné prerostly v nejveétsi ve stiedni Evropé. Nejdriv, jesté v 16.
stoleti, se konaly na pravém brehu reky Ostravice, na uzemi dnesni Slezské Ostravy:
U Staré strelnice, na Jaklovci, na Kamenci. Prelomové bylo pripojeni Halice (1722) a Bu-
koviny (1774) ve vychodni Evropé k monarchii, protoze se Ostrava stala trzistéem dobytka

odtud i z celého Polska a ten se pak dostaval dal na jih az do Vidné.

Roku 1792 byl Svinsky trh premistén na méstsky rynek, roku 1808 pred Hrabovskou branu
(tam, kde se dnes nachazi hotel Palace) a od roku 1829 se konal na soucasném Smetanovée
namesti. Krok za krokem se ustdlila pravidelnost stiedecniho trhu, aby méstem po cely
tyden nehnali stada dobytka. Rocné timto trhem proslo v pruméru 60 000 prasat, roku
1835 dokonce 80 000 kusii. Vyrostly pro né ohrady i chlévy v prostoru Cerné louky, kterd
tak prisla ke svému nazvu: vepiim se v té dobé rikalo ,,cerny dobytek*, proto se c¢ast Mo-

ravské Ostravy u ieky Ostravice jmenuje CERNA LOUKA* [7, s. 29].

Prvni vystavou po vzniku Ceskoslovenské republiky v Ostravé byla v roce 1923
,1. Primyslova a Zivnostenské vystava v Moravské Ostravé, ta se jesté¢ nekonala na vysta-
visti Cerna louka ,ale v prostorach a halach Vitkovickych Zelezaren. Trocha statistiky neu-
Skodi. Trvala od 16.6. do 15.8.1923, zGcastnilo se 404 vystavovatell, katalog méel 200
stran, hlavni pavilon m¢l 8 000 m? a celkové se vystavovalo na plose 30 000 mZ. Prezento-
val se kovopriimysl, uhelny a koksarensky prtimysl, stavebnictvi, chemie, elektrotechnika,
textilni, odévni, koZafsky, dievaisky a nabytkarsky primysl, také knihatstvi, knihkupectvi,
papirnictvi, sklo, grafika, kancelafské potteby a hudebni nastroje. Dale také zemédelské
produkty, potraviny a napoje. Tehdejsi vlada tuto vystavu oznacila jako nejvétsi vystavu

od vzniku Ceskoslovenska. Vystavu shlédlo téméf ptilmilionu navstévnika. Vedeni Vitko-
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vickych zelezaren tuto vystavu podporovalo, uvédomovalo si jeji uspéch a vyznam, a proto
v roce 1928 prosadilo dalsi velkou vystavu u piilezitosti vyro¢i 100 let svého vzniku. Vy-
stava vSak zdaleka nedosahla uspéchii své piredchozi. Dalsi pokusy o organizovani vystav

byly ojedinélé a nepiili§ zdafilé.

1.5 Rozvoj vystavisté Cerna louka v letech 1946 - 1989

Usili dostat Ostravu mezi vystavni a veletrzni mésta se podafilo aZ po II. svétové
valce. Od 10. do 24. fijna 1954 se konal ,,Prvni ostravsky veletrh, ktery navstivilo 220 tis.
navstévnikii. Na veletrhu se prezentovaly jednak technické novinky, ale prodavalo se i ne-
dostatkové zbozi. Velkym lakadlem byla tehdy pro navstévniky i prezentace vysilani roz-
hlasu po draté. Na vyplnéni ptihlasky se staly fronty. V pfistim roce se zacala psat historie
oficialnich ,,Ostravskych vystavnich trhia®. Mésto Ostrava vsak stale nedisponovalo odpo-
vidajicim vystavnim prostorem. Bylo rozhodnuto o vystavbé nového vystavisté na izemi
Cerné louky u feky Ostravice. A tak se i stalo. V roce 1958 byl 13.9. slavnostné otevien
pavilon A v nové vzniklém vystavnim arealu, ktery nesl nazev ,,Park kultury a oddechu®.
Do roku 1962 vyrostlo dalSich 7 pavilond. Ostrava se specializovala na organizovani Ost-
ravskych vystavnich trhll a na tématicky zamétfené vystavy jako: Zenit 80, Soudoba nahra-
vaci technika, Pyros 81, Modernizace bytového fondu, Ekoférum a dalsi. Rozvoj pokraco-

val az do roku 1989.

1.6 Situace na ostravském vystavisti Cerna louka v letech 1990 - 1998

Po sametové revoluci doslo k rozprodeji, k pronajmim a k vétsinové devastaci pa-
vilonti a technického zazemi ostravského vystavisté. V Ostravé pasobilo 12 agentur zaby-
vajicich se vystavnictvim. Proto se vystavy rozbéhly, ale na riznych mistech a nekoordi-

nované. Mésto jako majitel vystavniho aredlu se snazilo situaci fesit.

Po zaniku Parku kultury a oddechu ostravské vystavisté spravovala od roku 1990 méstska
Ostravska obchodni spole¢nost, a.s., kterd se v roce 1994 prejmenovala na Cerna louka,

a.s..
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V letech 1997-98 se tato spolec¢nost dostala do znaénych ekonomickych potizi
Ve spojeni s majetkopravnimi problémy. Z tohoto diivodu jediny akcionaf, statutarni mésto

Ostrava, rozhodl o jeji likvidaci.

1.7 Vznik obchodni spole¢nosti Ostravské vystavy, a.s.

Majitel vystavisté Cernd louka, statutarni mésto Ostrava, rozhodl nasledné o zalo-
zeni nové obchodni spole¢nosti - firmy Ostravské vystavy, a.s., avSak bez pravniho

nastupnictvi k likvidované spolecnosti.

,,Nova spolecnost se musela hned na zacatku vyrovnat s mnoha problémy, jako
napr. velice Spatny technicky stav aredlu, vystavnich pavilonii, energetickych siti, komuni-
kaci, sadovych ploch, drevin atd. Skutecné vyhodnoceni stavu aredlu nejlépe vystihuje
castka 73 mil. K¢, kterou by bylo nutno vlozit jen do prostych oprav — ne modernizace -
tehdejsiho aredlu. “ [18].

V pribéhu let dokazalo vedeni spole¢nosti konsolidovat celkovou situaci jak hos-
podaisky, tak ekonomicky. Po 12 letech od zalozeni Ostravskych vystav a.s. je mozno
konstatovat pozitivni dopad ¢innosti této spolecnosti v oblasti vystavnictvi, kongresové
turistiky, kulturné spolecenského Zivota mésta 1 regionu, realitni ¢innosti a Udrzby svére-

ného majetku.
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II. PRAKTICKA CAST
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2 TEORETICKO - METODOLOGICKA CAST

2.1 Analyza stavajici situace

Spoleénost Ostravské vystavy spravuje ostravské vystavisté Cerna louka a organi-
zuje zde cca 10 vlastnich a 8 externich vystavnich akci a cca 80 kratkodobych akci ro¢né
a patii mezi pét nejvyznamnéjsich organizatorti vystav v Ceské republice, jak vyplyva

z analyz veletrzniho primyslu, které zpracovava auditorska spole¢nost Amazia Expo, s.r.o.

Vice nez 50% piijmi obchodni spolecnosti tvoii pravé piijmy z organizovani vy-
stav a veletrhli. Pro zvySeni tohoto ekonomického ukazatele hled4 vedeni spolecnosti dalsi
moznosti. Jednou z nich je i roz$ifeni nabidky pro vystavovatele na realizaci typovych ex-
pozic a expozic ze skladebnych systémd, které jsou realizovany akciovou spolecnosti Ost-

ravské vystavy. Nabidka typovych stankt je realizovana od roku 2007.

2.2 Utel studie, cile vyzkumu

Ugelem zpracovavané studie je zjistit chovani vystavovateld, vzhledem k realizaci
vystavnich expozic na vystavach realizovanych obchodni spolecnosti Ostravské vystavy,
a.s., ve vztahu vyuzivani nabidky stavby stankl ze systémi, které zajist'uji praveé Ostravské
vystavy. Chei prokazat, Ze regionalni vystaviité Cerna louka ma sviij vyznam a nezastupi-
telné misto v ramci veletrzniho primyslu v Ceské republice a soudasné, Ze ma prostor pro

progres Vv rozsifeni vyuziti vystavnych skladebnych systémd.

Vzhledem k tomu, Ze veletrhy jsou ,,zivy organismus®, ktery se v pribéhu let méni
a utvari, vybral jsem z portfolia veletrhti pofadanych Ostravskymi vystavami ¢tyii akce,
které¢ maji desetiletou kontinuitu. Jedna se o tyto vystavy a veletrhy: ,, Stechy, Pladste, 1z0-
lace®, ,,Dovolend a Region*, ,, Gastro festival Ostrava*, , Ucen, Stredoskolak, Vysokosko-
lak*“.

Ackoliv jsou kategorie vystavovatelli vyrazné odlisné, je pravdépodobné, Ze se po-
tvrdi obecny trend, Ze vystavovatelé piechdzeji od drahych atypickych expozic k levnéj§im
variantam ze skladebnych vystavarskych systémil nebo pifimo k typizovanym expozicim,

které nabizi organizator vystavy ¢i veletrhu.
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2.3 Zvolena metodologie — diivody volby

Pro vyhodnoceni chovani vystavovateli jsem zvolil sekundarni vyzkum,

a to z nékolika duvodu:

1. obchodni spolecnost ma ve svém archivu detailni informace k jednotlivym ve-

letrhtim a zG¢astnénym firmam
2. casového — vSechny potiebné informace jsou k dispozici v daném okamziku

3. ekonomického — sekundarni vyzkum je vyrazné€, az desetinasobné, levnéjsi nez

vyzkum primarni

4. spolehlivost udaji je dana tim, Ze akciova spole¢nost Ostravské vystavy ma

vSechny své akce auditovany auditorskou spolecnosti Amazia Expo, s.r.o.

V pribéhu vyzkumu budu zkoumat ndsledujici parametry u jednotlivych veletrhti vzdy

Vv pribehu desetiletého vyvoje:
e pocet vystavovatelil
e pocet expozic z vystavniho systému
e pocet typizovanych expozic

e pocet atypickych expozic

Na zavér vyhodnotim, jakou tendenci ma pocet vystavovatelii u jednotlivych ve-
letrhi v priibdhu deseti let a srovnam celkovy pocet s poétem vystavovateltt v Ceské repub-
lice. Dale pak vyhodnotim jednotlivé sledované parametry u jednotlivych projekt (pocet

expozic z vystavniho systému, pocet typizovanych expozic, pocet atypickych expozic).

Ziskané vysledky vyzkumu zanalyzuji a porovnam s vyslovenou hypotézou.
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3 CHARAKTERISTIKA A VYVOJ PORADANYCH AKCI NA
OSTRAVSKEM VYSTAVISTI CERNA LOUKA S OHLEDEM NA
STAV VELETRZNIHO PRUMYSLU OD ROKU 1998

Pro toto srovnani jsem jako vychozi zvolil rok 1999, a to z divodu, ze obchodni
spolecnost Ostravské vystavy, a.s. byla zalozena az v poloviné roku 1998 a tudiz nemohla

naplnit kalendat svych akci za cely rok, ale pouze v druhé poloving.

Abych vyvoj ostravského vystavisté mohl porovnavat s vyvojem veletrzniho pru-
myslu v Ceské republice, oznacil jsem si rok 1999 jako 100%. Analyzuji tedy procentualni
pohyby Vv celorepublikovém méfitku s vyvojem Ostravskych vystav ve tfech parametrech,
které jsou pro veletrzni primysl zasadni a jsou soucasti veletrznich auditt. Jedna se o ¢is-

tou vystavni plochu, pocet vystavovatelil a pocet navstévniki.

Jak nam vyplyva z grafu &.1, sledované parametry za Ceskou republiku maji
Vv pritbéhu let mirny pokles. Stejné ukazatele na ostravském vystavisti zaznamenaly narist
o vice nez 100% v poctu navstévnikl, o vice nez 250% v poctu vystavovateld a téméer

0 300% v cisté vystavni ploSe.

S ohledem na tyto vysledky je evidentni, Ze regiondlni vystavisté¢ v Ostravé ma své
nezastupitelné misto ve veletrznim primyslu a potvrzuje se fakt, ze vystavnictvi je vy-
znamnym prvkem v marketingovych komunikacich obchodnich spolecnosti bez ohledu

na rozvoj obchodnich center a elektronickych médii.
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4 VYVOJPREZENTACI VYBRANYCH OBCHODNICH
SPOLECNOSTI NA REGIONALNIM VYSTAVISTI CERNA
LOUKA OD ROKU 1998

4.1 Vyvoj zpusobu prezentaci obchodni spoleénosti Cembrit, a.s.

4.1.1 Popis obchodni spolecnosti Cembrit, a.s.

Ve své praci se vénuji popisu vyvoje expozice firmy Cembrit, a.s. od roku 1998.

Z tohoto divodu uvedu ve stru¢nosti néco o historii a produktech této spole¢nosti.

,, Cembrit, nejvétsi vyrobce vidknocementové stresni krytiny ve stredni Evropé, je
soucasti danské spolecnosti Cembrit Holding A/S. Tato spolecnost stala v 80. letech u zro-
du, vyvoje a vyroby vildknocementovych stresnich krytin a fasadnich desek bez pouziti az-
bestu. Po uzavieni dohod o spoluprdci byla do zdvodii v Berouné a Sumperku v letech
1995-96 zavedena nova technologie pro vyrobu bezazbestovych krytin. Diky dvacetiletym
zkusenostem danskych partnerii byla zajisténa spickova kvalita, ekologicnost a zdravotni
nezavadnost nasich vyrobku. Spolecnost Cembrit se diky danskym partnerim stala soucasti
danského koncernu FLS Industries, ktery ma pobocky v radé zemi Evropy i v zamoFi a za-
meéstnava vice nez 14 000 lidi. Spolecnost Cembrit doddava na cesky trh, ale i exportuje
do mnoha zemi Evropy. Nasi tradicni odbératelé jsou Francie, Velka Britanie, Holandsko,

Dansko,... “[12].

4.1.2 Vyvoj vystavnich expozic obchodni spole¢nosti Cembrit, a.s. od roku 1998

Realizaci vystavnich expozic obchodni spole¢nosti Cembrit , a.s. se zabyvam jiz
od roku 1998. Firma se pravidelné ucastni na tfech, pro ni nejvyznamnéjsich, stavebnich
vystavach v Ceské republice a to: Stfechy Praha, Stfechy,Plasté,Izolace Ostrava a IBF Br-
no. Tyto tfi doplnovala jesté vystavou For Arch Praha, ale v poslednich 7 letech jiz
od ucasti na této vystaveé upustila. Za 12 let spoluprace s touto firmou se filozofie jeji pre-
zentace na veletrzich zdsadné nezmeénila, pouze se zménil pohled na ekonomickou naro¢-
nost expozice, nikoli vsak, a to je dulezité, na jeji precizni femeslné zpracovani. V roce
1998 jsme staveli atypickou dfevénou expozici, ktera se vzdy budovala znovu a znovu,
vcetné vyroby grafik. V roce 2010 se realizovala expozice ze skladebného sytému, ktery
umoziuje, pii1 Setrné manipulaci, opakovani expozice v pribéhu roku na vSech vystavach,

kterych se spolecnost ucastni. Plocha pro stavbu expozice je vzdy stejna, jedna se o roho-
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vou expozici velikosti 10 x 10 m. Jejich expozice musi mit dodrzenu prezentaéni filozofii

firmy a musi byt rozdé€lena na tfi nasledujici zony pro praci vystavniho tymu.

Zaprvé je to naraznikovy pult pro klienty, ktefi chtéji ziskat zakladni informace, ne-
chtéji se zdrzet, pouze prevezmou prospekty a pokracuji dale. V prostoru naraznikového

pultu s nimi jedna proskolena hosteska.

Druhd zo6na zahrnuje jednaci mista urcena pro zakazniky, ktefi projevi odborny za-

jem, chtéji zpracovat nabidku. Zde s nimi jednaji obchodni zastupci spole¢nosti.

Tteti prostor je vymezen pro dohodnuté schiizky s vedenim firmy a je urcen pro

jednani statutarniho zastupce, ptipadné vedouci obchodniho odd¢leni.

Cela expozice musi byt vzdy maximalné oteviena smérem ke klientovi tak, aby ho
lakala vstoupit a zajimat se 0 produkty firmy. Proto ve vét§ing piipadl neni zasadné zvyse-
na podlaha. Pouze v piipadé¢, ze technologicky stavba nesla fesit jinak, jsou pouzity dvé

vrstvy DTD pro zakryti kotveni stavby a rozvody vody a elektriky.

Pro zajimavost uvadim ukazku z hodnotici zpravy spole¢nosti Cembrit, a.S. na jejich piso-

beni na veletrhu v Ostravé v roce 2009:

wVe dnech 11. az 14.2.2009 probéhla vystava Stiechy,pldsté,izolace 2009 v Ostravé na
Cerné louce. Celkem vystavovalo 152 vystavovatelii na plose 2.290 m2. Vystavu navstivilo

celkem 12.357 navstévniku .

Na vystavnim stanku Cembritu bylo zaznamendno celkem 99 kontaktii. Celkem bylo uza-

vireno 32 proviznich smluv s realizacnimi firmami na pokladku materialu Cembrit.

V prubehu vystavy probihalo losovani o slevy na maloplosnou krytinu. Bylo vylosovdano

celkem 43 slev, z toho 3 x20% , 33 x 30% , 7 x 40%.

Cembrit a.s. byl sponzorem SoutéZe ucnii oboru pokryvac, které se zucastnily odborna
uciliste 7 Opavy, Brna - Bosonoh, Kyjova a Vyskova. Soutéz probihala v pokldadce malo-
plosné krytiny a zaroven probéhla také ukazka pokladky vinité krytiny.

Struktura kontaktu: Konecny zakaznik 40 %, Pokryvacské a realizacni firmy 45 %, Pro-
jektanti 7 %, Distributori 5 %, Instituce 3 %.

Navstevniky vystavy zaujala prezentace Akce Betternit ceska Sablona 226.-K¢/m2, o cemz
svedci zdajem pri sdelovani informaci projektii navstevnikii stanku Cembrit. Velky zdajem

vzbudila také vinitd krytina B7 u realizacnich firem, které vyzdvihovaly rychlost pokiladky.
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Pokladka vinité krytiny B7 byla prezentovana po celou dobu vystavy. V Ostrave 1.3.2009.
Petr Jiricek 07/RM* [17].

A obdobné udaje obsahovala hodnotici zprava uvedené firmy za rok 2011: ,,Cembrit a,s, se
zucastnil vystavy SPI 2011 vystavnim stankem o plose 50 m2. Na stanku predstavil kom-

pletni sortiment vlaknocecementové stresni krytiny a fasadnich desek.
Celkem kontaktu: 65

Struktura kontaktu:

1. distributori 10 154 %
2. projektanti a architekti, instituce 9 4,7 %
3. realizacni firmy 24 292 %
4. konecni zakaznici 22 338%
Pocet uzavirenych proviznich smluv: 13
Pocet vydanych slev na projekty 2

Nejcastéjsi dotazy: slozeni materialu, zda je mozna pokladka na bednéni u MK, ceny mate-
riali , zaruky.

Celkem byly kontaktovany projekty o objemu:

Maloplosna krytina 15.000 m?

Vinitd krytina 5.000 m?

Fasadni desky 5.000 m?.

Vyznamné projekty ( nad 2.000 m®):

Dostavba mlécné farmy ZD Sumvald VK A5/2500 pr. Seda 2.600 m? - objednano.

Hiebcin Albertovec — BDO cerny 2.000 m* ve fézi projektu , realizace 1. pol.2011.
Rekonstrukce SPS Ostrava 2.600 m* v jednani realizace 2. pol. 2011.

Rekonstrukce tistavu pro seniory Ostravice BCS cerna 3.000 m? v Jjednani realizace 2. pol.

2011.
Vzhledem k dosazenym vysledkim doporucuji uicast na vystavé SPI Ostrava 2012.

V Ostrave 9. 3. 2011 Petr Jiricek 05/RM * [20].
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4.1.3 Analyza charakteristik jednotlivych expozic obchodni spole¢nosti Cembrit, a.s.

Z hlediska pouzitych vystavnich systémiu

4.1.3.1 Expozice Cembrit, a.s. 1998

Tato expozice je vyrobena jako atypicka dievovyroba, je patrova. Bo¢ni stény jsou
z kasirované dievotiisky. Veskery nabytek a dopliky jsou zakazkovéa vyroba. Pii kazdé
opakované montazi se veétsi Cast expozice vyrabéla opakované véetné veskerych grafik.
Montaz 1 demontaz byla Casové naroc¢nd. Expozice vSak méla uspéch jak obchodni
pro zadavatele, tak i u odborné poroty, protoze ziskala na 3. mezinarodnim stavebnim ve-

letrhu IBF Brno "98 ocenéni EXPO IMAGE.

4.1.3.2 Expozice Cembrit, a.s. 1999 — 2000

Opét patrova expozice, kde jsou jasné viditelné jednotlivé jednaci zony dle poza-
davku vystavovatele. Jasn¢ dodrzeny firemni barvy. Expozice byla vyrobena jako ocelova
konstrukce s velkym mnozstvim ploch pro vzorky, ¢imz byla zajimava, ukazovala rtizné
varianty vyuziti. OvS§em ndro¢né pro pokryvace, ¢imz se montdz expozice prodlouzila

o dva dny.

4.1.3.3 Expozice Cembrit, a.s. 2001 - 2002

Ptizemni expozice s prosvétlenou zadni sténou ze systému MEZZO a dominantni
nosi¢e vzorku jako atypické prvky z ocelové konstrukce. Poprvé byl pouzit vystavny sys-
tém v kombinaci s atypickymi prvky. Stejné atypické jsou i nosi¢e prospektu, které kore-
sponduji architektonicky design nastaveny architektem. Opét byl velmi striktné dodrzen
corporate design a rozdéleni pracovnich jednacich zon. Touto expozici se firma Usp&$né

prezentovala i na mezinarodnim veletrhu Batimat 2001 v Paftizi.

4.1.3.4 Expozice Cembrit, a.s. 2003 - 2004

Opét pouzita kombinace systému s atypickymi prvky pro prezentaci vyrobkd, dopl-
nény atypy jako pulty a rychlé jednaci misto. Expozice ziskala u odborné poroty na veletr-
hu Stfechy,Plasté,Izolace v Ostravé v roce 2003 tieti misto a modifikace této expozice

V nésledujicim roce misto druhé.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 28

4.1.3.5 Expozice Cembrit, a.s. 2005 - 2009

Pouzita zcela nova expozice, kdy byl jako zdklad aplikovan systém Octanorm,
ovSem s oblozkou, a to takovym zpusobem, ze nebyl vidét a slouzil pouze jako podpirny
nosi¢. Cely dojem expozice byl umocnén pouzitim nerezové oceli ve spojeni s vyrobky
a pusobil velmi elegantné¢ a moderné. Ve stejném duchu byly i pouzité dopliiky — barové
stoly, nabytek, pulty, nosice prospekti. Expozice ziskala u odborné poroty na veletrhu
Stiechy,Plasté,Izolace v Ostravé v roce 2005 treti misto a modifikace expozice ziskala
v roce 2007 tfeti misto v celostatni soutézi AURA, kterou udéluje sdruzeni organizatort
vystav SOVA CR. V této expozici se objevilo jiz mensi mnozstvi vzorkd vyrobkt. Ukazky
vyrobkt byly nahrazeny multimedidlni prezentaci, ¢imz se zjednodusila montaz a zkratila

se doba realizace expozice.

4.1.3.6 Expozice Cembrit, a.s. 2010

Pro rok 2010 byla pfipravena zcela nova expozice, ktera byla postavena kompletné
ze systtmu MAXIMA a i grafika byla opakovatelna. Zde se fyzické vyrobky objevily jiz
ve velmi malé mife a ukdzky byly feSeny multimedidlni prezentaci. Divodem zjednoduse-
ni byla ekonomicka situace na trhu a rozhodnuti vedeni spole¢nosti o zasadnim snizeni
nakladl na marketing a reklamu. Za spravné povazuji rozhodnuti vedeni spolecnosti neo-

poustét piisobeni ve veletrznim primyslu, ale snizit naklady na rozumnou miru.

4.2 Vyvoj zpusobu prezentaci obchodni spoleénosti KM BETA, a.s.

4.2.1 Popis obchodni spole¢nosti KM BETA, a.s.

KM Beta, a.s. je nejveétsi Cesky vyrobee betonové stiesni krytiny a vapenopiskovych cihel.
Jedna se o ryze Ceskou firmu se sidlem v Hodoning. Vznikla v roce 1996 a navazuje na
tradi¢ni vyrobu vapeno-cementovych cihel a betonové stiesni krytiny na jizni Moravé. Cih-
ly se vyrabi jiz od roku 1912 v zavodu v Bzenci a betonova stieSni krytina od roku 1983
v zavodu Bzenec - Ptivoz. V roce 1989 byl v novém zavodé v Kyjoveé spustén provoz

na vyrobu stfeSnich krytin.
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4.2.2 Vyvoj vystavnich expozic obchodni spolecnosti KM BETA, a.s. od roku 1998

Realizaci vystavnich expozic obchodni spole¢nosti KM BETA, a.s. se zabyvam
od roku 1998. Firma se pravidelné Ucastni na tfech, pro ni nejvyznamnéjSich, stfechai-
skych vystavach v Ceské republice a to Stiechy Praha, Stiechy,Plasté,Izolace Ostrava
a IBF Brno. Tyto tfi dopliovala jesté vystavou For Arch Praha, ale v poslednich 6 letech
jiz od ucasti na tomto veletrhu upustila. Za celou obdobi spoluprace se filozofie jeji pre-
zentace na veletrzich zasadné nezmeénila, pouze se zménil pohled na ekonomickou néroc-

nost expozice, ne vsak, a to je diilezité, na jeji precizni femesIné zpracovani.

V roce 1998 byla realizovana patrova expozice, kdy se kombinoval vystavny skla-
debny systém s atypickou dievovyrobou. Expozice se vzdy pii kazdé realizaci vyrabéla
kompletné znovu, vcetné¢ zhotovovani grafik. Od roku 2007 firma pouzivad expozici
ze skladebnych systému, aktualizuji se pouze grafiky. Plocha pro stavbu expozice se po-
stupné¢ v prab&hu let ménila, s ohledem na snizovani mnozstvi vystavovanych modeld
s ukazkami krytiny, naopak ptibyly plochy pro prezentaci vapeno-cementovych cihel. Tvar
plochy expozice ziistal zachovén a je vzdy rohovy. Dullezité je, Ze firma stale dodrzovala
svou prezentacni filozofii, s tim Ze jeji expozice musi mit tfi zony pro praci vystavniho

tymu.

Zaprvé je to naraznikovy pult pro klienty, kteti chtéji ziskat zakladni informace, ne-
chtéji se zdrzet, pouze prevezmou prospekty a pokracuji dale. Zde s nimi jedna proskolena

hosteska.

Za druhé jsou to jednaci mista ur€ena pro zakazniky, kteti projevi vazny zdjem,

chtéji zpracovat nabidku. V tomto prostoru s nimi jednaji obchodni zastupci spolec¢nosti.

Tteti prostor je uren pro dohodnuté schiizky s vedenim firmy, tedy pro tcely jed-

nani se statutdrnim zastupcem, ptipadné vedoucim obchodniho oddé€len.

Celé expozice musi byt vzdy maximalné oteviena smeérem ke klientovi tak, aby ho
lakala vstoupit a zajimat se o nabidku vystavovatele. Ve vétSin€ ptipadl neni zadsadné zvy-
Sena podlaha, pouze pokud technologicky stavba nesla fesit jinak, jsou pouzity dvé vrstvy

DTD pro zakryti kotveni stavby a rozvody vody a elektriky.

Pro zajimavost uvadim nazor obchodniho feditele spolecnosti KM Beta, a.s.

na ucast na veletrhu Stfechy,Plasté,Izolace v Ostrave:
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., Pokud se tyka ucasti KM Beta a.s. na vystave SPI, mame nasledujici poznatky a zkusenos-
ti: V obdobi pred 10 lety byla pochopitelné jina situace na trhu stavebnich materiali,
v cenotvorbé urcité nefigurovali slevy jako v hypermarketu a tomu nasledné odpovidala
strategie na vystave. Ziskani koncového klienta pochopitelné na servis a kvalitu a ndsledné
pak na "veletrzni slevu", ktera v té dobé byla "néco navic". V té dobé jsme dokonce na vy-
stavach meéli kolegu s vypoctovym programem, ktery primo na vystavé pocital na zaklade
projektu konkrétniho klienta stiechu, udélala se cenova nabidka a obchod se uzavrel.
3 roky zpatky uz byla situace podstatné jina - rozsirenim internetu se nabidky zpracovavaji
V podstaté elektronicky, klienti jiz nechodi na vystavu uzavrit obchod, ale zjistit novinky
a spise zjistit situaci. Vypocty primo na vystavé jiz nedélame, o to jiz zajem ani neni - ma-
ximalné o nacenéni jiz zpracovaného vypisu prvkii (v mnoha pripadech i konkurencniho).
To pretrvavad v podstaté i dodnes, pochopitelné i s tim, Ze vnimame ubytek ndvstévnické

klientely. A samozrejmé zména ve vnimani klientii - sleva, sleva, sleva... “ [22]

4.2.3 Analyza charakteristik jednotlivych expozic obchodni spole¢nosti KM BETA,

a.s. z hlediska pouzitych vystavnich systému

4.2.3.1 Expozice KM BETA, a.s. 1998 — 1999

Tato expozice byla patrovd, kombinovala prvky atypické dievovyroby
S typizovanymi prvky skladebného systému Octanorm. Vyuzivala jasnou a Cistou grafic-
kou linii a firemni barvy. Dominantou expozice byla velkoplo$na tisténa grafika a ukazka
polozené krytina na modelu stfechy. Casové a ekonomicky naro¢na na montaz, vzhledem

K tomu, ze grafika a zadni stény expozice se musely vzdy vyrabét znovu.

4.2.3.2 Expozice KM BETA, a.s. 2000 — 2001

Expozice vyrobena jako atypickd dfevovyroba, véetné pouziti atypickych doplitko-
vych prvkl (stoly, info bary, pulty, podstavce). Dominantou je 8 modeld stfiSek, které
prakticky pfedvadi moznosti vyuziti krytiny na odlisSnych thlech stiech. V expozici je plné
vyuzito barev a loga spolecnosti na vSech pohledovych sténach. Ekonomicky a ¢asové
(montaz a demontaz) velmi naro¢na, pti opakovani se vice nez 70% prvkt muselo vyrabét

Znovu.
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4.2.3.3 Expozice KM BETA, a.s. 2002 — 2005

Pro vyrobu expozice plné vyuzit skladebny systém Octanorm, véetné¢ zajimavych
prvku jako jsou odlisné vysky, stropy, oblouky, prosklené stény. Systém byl doplnén aty-
pickym zakdzkovym nabytkem (stoly, pulty). Pfestoze se jednalo 0 expozici
ze skladebného systému, prave atypické doplnky odlisovaly expozici od ostatnich a zvysily
exkluzivni dojem. Vyhodou expozice byla nizsi cena a rychla montaz. Vzorky krytiny

se objevovaly v expozici pouze na malém modelu.

4.2.3.4 Expozice KM BETA, a.s. 2006

Pro tuto byl pouzit vystavny skladebny systém Octanorm a alurové rampy. Vyraz-
nym prvkem byla velkoplosna grafika na nosi¢i bantex, ktera umoznila opakovani expozi-
ce bez opétovné vyroby. Cela expozice byla opét doplnéna atypickym nabytkem. Dulezité

v expozici bylo dodrzeni a soulad corporate identity firmy.

4.2.3.5 Expozice KM BETA, a.s. 2007 — 2010

Shodna expozice s rokem predchozim, pouze alurové rampy byly nahrazeny sténou
ze systému Orbita. Vyrazna celoplo$na grafika zustala, stejné jako dodrzeni souladu s Cl
firmy. Doplnéni atypickym nabytkem bylo samoziejmosti. Vzorky krytin se objevily pouze
na velmi malém modelu. Jednozna¢nou vyhodou této expozice byla nizkd cena, rychla

montaz a snadna opakovatelnost.

4.3 Vyvoj zpisobu prezentaci obchodni spole¢nosti TONDACH Ceska

republika, s.r.o.

4.3.1 Popis obchodni spole¢nosti TONDACH Ceska republika, s.r.o.

Historie této spolecnosti se zacala psat v roce 1881, kdy ve Styrském Gleinstattenu
byla postavena prvni cihelna. TaSky a cihly se lisovaly ru¢né a vypalovaly v kruhovych

pecich. V roce 1983 byla zavedena znacka Tondach pro tazené stfesni tasky.

,Zavod s dlouholetou tradici vyroby zdicich materialii a krytiny byl zprivatizovan v roce
1992. V roce 1996 prosel velmi rozsahlou rekonstrukci vsech provozu v nakladu 750 mil.
K¢. Druha etapa investic, kterd obsahovala modernizaci linky na vyrobu doplikii, stala

120 mil. K¢ a byla dokoncena v roce 2000. Treti etapa zapocala v priitbéehu roku 2007 pro-
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Jjektovou pripravou na vystavbu nové linky v Hranicich. Jeji vystavba zapocala pocatkem
roku 2008 a ukoncena byla jeste do konce roku s celkovymi investicemi cca 24 mil. Euro.
Pocatkem roku 2009 se rozbéhla vyroba na nové lince a byl uveden na trh novy typ tasky
Samba 11 posuvna taska. V soucasné dobé zavod zaméstnava 183 osob. V zavodé Hranice
je vyrabéno pét modelii velkoformdtovych razenych tasek vcetné kompletniho systému ke-
ramickych doplnki. Veskery sortiment je vyraben jak v rezném provedeni, tak ve tiech ba-
revnych odstinech engob a dvou odstinech glazur. Nova technologie umozZnuje vyrabét

v kvalité srovnatelné s velkymi evropskymi vyrobci a spliuje normy platné v EU.

V' devadesatych letech vstoupil koncern i na zahranicni trhy a v soucasné dobé patii
do tohoto uskupeni 21 vyrobnich zavodii v ramci celé Evropy. Konkrémé je to 5 v Ceské
republice, 5 v Madarsku a 4 v Rakousku, 2 zavody v Chorvatsku a po jednom ve Slovinsku,
Slovensku, Srbsku, Makedonii a Rumunsku. TONDACH Gleinstitten Europe AG zamést-
nava vice nez 3100 lidi v 11 zemich. Celkove vyrobni kapacity koncernu c¢ini cca 500 mil.

ks tasek a cca 300 mil.c.j. zdicich materialu. ** [14].

4.3.2 Vyvoj vystavnich expozic obchodni spole¢nosti TONDACH Ceska republika,
s.r.o. od roku 1998

Veletrzni expozice obchodni spole¢nosti TONDACH Ceska republika, s.r.0. zkou-
mam od roku 1998. Firma se pravidelné Uc€astni na tfech, pro ni nejvyznamnéjsich, stie-
chaiskych vystavach v Ceské republice a to Stiechy Praha, Stfechy,Plasté,Izolace Ostrava
a IBF Brno. Tyto tfi dopliovala jesté vystavou For Arch Praha, ale v poslednich letech,
obdobné jako pfedchozi zkoumané firmy, od Gcasti na této akci upustila. Za 12 let se filo-
zofie jejich prezentace na veletrzich zdsadn€ neméni. AvSak od roku 2007 se zménil po-
hled na ekonomickou naroc¢nost expozice a jeji vyrazné zjednoduSeni. Opustili patrové

expozice a velké prezentacni plochy pro ukazky krytin, které nahradili pouhymi vzorky.

V roce 1998 pouzivali atypickou kovovou konstrukci veetné patra a velké mnozstvi
modelu stfech, které se vzdy vyrabély a pokryvaly znovu. V soucasné dobé pouzivaji ex-
pozici ze skladebnych systémut a velké modely nahradili nékolika malo vzorky. Je vsak
pravdou, Ze expozici pouzivali s malymi obménami nékolik let a tudiz se vysoké vyrobni

naklady rozmé¢lnily.
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Tvar plochy se také zjednodusil, od solitéru ptesli na expozici rohovou. Dilezité je,
ze firma stale dodrzovala svou prezentacni filozofii a expozice musela byt rozdélena na tii

zony pro praci vystavniho tymu.

Zaprvé je to naraznikovy pult pro klienty, ktefi chtéji ziskat zakladni informace, ne-
chtgji se zdrzet, pouze pievezmou prospekty a pokracuji dale v prohlidce vystavy. Zde

s nimi jedna proskolena hosteska.

Za druhé jsou to jednaci mista uréena pro zdkazniky, ktefi projevi vazny zajem,

chtéji zpracovat nabidku. Zde s nimi jednaji obchodni zastupci spolecnosti.

Tteti prostor je urcen pro dohodnuté schiizky s vedenim firmy. Zde jedna statutarni

zastupce, ptipadné vedouci obchodniho oddéleni.

Celé expozice musi byt vZdy maximalné oteviena smérem ke klientovi tak, aby ho
lakala vstoupit a zajimat se nabizené vyrobky. Proto ve vét$ing piipadl neni zédsadné zvy-
Sena podlaha, pouze v ptipad¢, Ze technologicky stavba nesla fesit jinak, jsou pouzity dvé

vrstvy DTD pro zakryti kotveni stavby a rozvody vody a elektriky.

4.3.3 Analyza charakteristik jednotlivych expozic obchodni spole¢nosti TONDACH

Ceska republika, s.r.o. z hlediska pouZitych vystavnich systémi

4.3.3.1 Expozice Tondach 1998 — 2004

Solitérni expozice firmy Tondach byla vyrobena jako atypickd kovovyroba, vCetné
patra a doplnéna velkym mnoZstvim dfevénych modeli stfech vySky cca 3 m s ukdzkami
krytiny. Cena za prvovyrobu byla velmi vysoka, proto se vyuzivala tato expozice sedm let
prakticky v nezménéné podobé. Ocelova konstrukce patra a dfevéné konstrukce stiech byly
navrZeny tak, aby se daly rozebirat a opétovné skladat. Nicméné Casové na montaz i de-

montaz velice naro¢né.

4.3.3.2 Expozice Tondach 2005 — 2006

Opét solitérni patrova expozice. Tentokrat vyuziti skladebného vystavaiského sys-
tému Orbita. Po obvodu byla doplnéna difevénymi modely stiech s ukazkami krytin. Velké
mnozstvi modelid bylo pfi¢innou vySsich ekonomickych nékladl a predevs§im vysoké ¢aso-
vé narocnosti na piipravu. Vyuzitim stavebného systému se vSak podafilo podstatné snizit

pofizovaci cenu expozice.
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4.3.3.3 Expozice Tondach 2007

Doslo k vyraznému zjednoduseni s pouzitim skladebného systému Orbita a nahra-
zenim naroénych modelt stfech vyraznou dominantni velkoplosnou grafikou. Zménou
tvaru vystavni plochy z obchlizné na rohovou se razantné snizila cena a zkratila doba po-

tfebnd na stavbu a piipravu expozice.

4.3.3.4 Expozice Tondach 2008 — 2010

Pro toto obdobi byla zvolena rohova plocha s jednoduchou stavbou a malym zéaze-
mim postavenym ze systému Octanorm a alurovych ramp. Hlavnim prvkem byla domi-
nantni velkoplo$na grafika, ktera nahrazovala modely s ukdzkami krytiny. Prostor expozice

byl vhodné¢ doplnén atypickym nabytkem.

K zésadni zméné tvaru a velikosti plochy doslo u firmy z divodu ekonomickych
uspor. Veletrhy a vystavy jsou pro firmu dileZitym prvkem komunika¢niho mixu a touto

razantni zménou se i v dobé krize mohla veletrhu ucastnit.
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5 ANALYZA ZPUSOBU PREZENTACI VYSTAVOVATELU
V JEDNOTLIVYCH LETECH U VYBRANYCH PROJEKTU

Vzhledem k sirokému portfoliu vystav a veletrhti konanych na ostravském vystavis-
ti Cernd louka, jsem pro ucely své bakalaiské prace vybral 4 projekty, které se kontinualng
konaji v drobnych obménach a inovacich jiz deset let. Jedna se o tyto vystavy a veletrhy —
»otrechy,Plasté,Izolace, ,Dovolend a  Region®“, ,Gastro festival Ostrava“
a ,,Ucen,Stiedoskoldk a Vysokoskolak®. Jednd se o nomenklaturné zasadné odlisné akce,
kdy 1 portfolio vystavovateli je velmi odlisné. Z tohoto divodu je zajimavé sledovat vyvoj

jejich chovani na akcich v pribéhu deseti let.

5.1 ,,Strechy,Plasté,Izolace*

5.1.1 Popis a zakladni charakteristika vystavy ,,Stfechy,Plasté,Izolace*

Letos se konal jiz 20. ro¢nik odborného stavebniho veletrhu, ktery se svym vyzna-
mem fadi na piedni mista stavebnich akci v CR. Veletrh ptivodné zaginal jako tzce specia-
lizovana akce na stfeSni krytiny, ale postupné se vyvinul na odborny stavebni veletrh se
Sirokym zaméfenim. Kazdoro¢né se orientuje na nékteré specializované oblasti stavebnic-
tvi jako napft. ,,Vytahy a zdvihaci technika® , ,,Pfiprava stavby* ,,Pozarni bezpecnost sta-

veb* apod.

5.1.2 Analyza zpusobu prezentaci v jednotlivych letech 2001 - 2010

Jak je ztejmé z ptilohy P XIV vystavovatelé na tomto veletrhu dévaji jednozna¢né
prednost realizaci vlastnich atypickych expozic (v priméru nad 80 %) pted realizaci expo-
zic z vystavnych systémil nabizenych veletrzni Spravou. Vzhledem k tomu, Ze firmy mayji
dostatek investic vénovanych na vystavni prezentace, je nabidka veletrzni spravy pro né
nezajimava. Typové expozice nevyuzivaji viibec, a to z divodu, Ze se chtéji vyrazné odli-
Sovat od konkurence a predmétem jejich zajmu je mit expozici co nejpoutavejsi. Od roku
2008 je vSak mirny narast o pouzivani expozic ze skladebnych systémil organizatora. Tuto
tendenci Ize ptisuzovat vlivu hospodaiské krize, jelikoz stavba atypickych expozic je draz-

$i nez stavba ze systému.
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5.2 ,,Dovolena a Region*

5.2.1 Popis a zakladni charakteristika vystavy ,,Dovolena a Region*

Vystava ma za dobu svého konani (14. ro¢nikd) pevné misto ve vystavnim kalenda-
1. Kazdoro¢n¢ se snazi mapovat vyvoj turistického ruchu u nas i v zahranici. Pro navstév-
niky je kromé pestré palety cestovnich kancelafi pfipravena i prohlidka zajimavych lokalit
a regiontt Ceské i Slovenské republiky — prezentace kraji, regionalnich sdruzeni, lazefi-

skych center, atraktivity jednotlivych mést a obci apod.

5.2.2 Analyza zpiisobu prezentaci v jednotlivych letech 2001 - 2010

Z ptilohy P XVIII ndm vyplyva, ze cestovni kancelare maji zdjem o vyuzivani ex-
pozic ze skladebnych systémil a i typizovanych stankl realizovanych organizatorem ve-
letrhu. V poslednich dvou hodnocenych letech je v§ak mirny narust vlastnich atypickych
expozic. Je to dano zvySenym zajmem o ucast na veletrhu regiony a mésty, obecné tedy
statni spravou, ktera vyuziva dlouhodobé spoluprace s realiza¢nimi agenturami vzhledem
K tomu, Ze musi probéhnout vybérové fizeni, a to se déla zpravidla na jeden az dva roky.

Zajem o typizované stanky projevuji zejména mensi cestovni kancelare.

5.3 ,,Gastro festival Ostrava*

5.3.1 Popis a zakladni charakteristika vystavy ,,Gastro festival Ostrava“

JiZz vice nez deset let se kona Gastro festival Ostrava, jehoz hlavnim cilem je
pod jednou stiechou nabidnout uceleny pichled soucasnych a novych trendd moderni
gastronomie a soucasné podpofit mladou generaci V zajmu o tento obor mezinarodni sou-
tézni piehlidkou dovednosti zakii gastronomickych &kol nejen z Ceské republiky,

ale i ze zahranid¢i.

Soucasti uvedeného festivalu je soutéZni prehlidka zakid gastronomickych skol.
Soutéze jsou zaméfeny na ovéfeni a prezentaci kliCovych kompetenci kuchati, ¢iSnikd,
cukréit, pekaft, baristl, barmanti a sommeliérti. Dale se soutézi v kucharské discipliné
carving - umélecké dekorovani ovoce a zeleniny, a v neposledni fadé k ¢iSnickym soutézim

patii Cepovani a servis piva. Ucast v soutézi pomaha zakim, jejich trenéram 1 Skoldm drzet

krok s novinkami v oboru, mohou pak nasledn¢ aktualizovat uc¢ivo o nové trendy.
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5.3.2 Analyza zpisobu prezentaci v jednotlivych letech 2001-2010

U Gastro festivalu Ostrava je dlouhodoby pokles zdjmu o stavby ze systému a za-
jem o typizované expozice je nulovy, jak vyplyva z ptilohy P XVI. Je to dano pravdépo-
dobné¢ tim, Ze vétSina firem se ucastni vice veletrhi rocné a mé uzaviené dohody
S vystavnimi agenturami, které realizuji jejich expozice pravideln¢ a dale skutecnosti,
ze vyrobky vystavujicich firem vyzaduji atypickou stavbu a dopliiky, které¢ vystavné skla-

debné systémy nedovoluji a chtéji se vyrazné odlisit od konkurence a zaujmout..

5.4 ,,Ucen, StredoSkolak a Vysokoskolak

5.4.1 Popis a zakladni charakteristika vystavy ,,U¢ei, StfedosSkolak a Vysokosko-

lak*

Jednd se o prezentacni vystavu ucilist, stfednich, vyssich odbornych a vysokych
Skol. Akce se kond pravideln¢ od roku 1995 jedenkrat ro¢né¢, vzdy prvni vikend v mésici
prosinci. Cilem akce je umoznit zakiim konc¢icim zékladni $kolni dochazku a jejich rodi-
¢im vybér studijniho nebo uénovského oboru nejvhodnéjsiho pro né. Od roku 2000 je akce
rozsifena o prezentaci vysSich odbornych Skol a vysokych skol a organizatofi tak nabizi
navs§tévnikim uceleny pichled vzdélani. Vyhodou akce je, Ze na jednom misté a v jednom
¢ase mohou déti a rodi¢e konfrontovat n€kolik typt Skol a rozhodnout se o tom spravném
vybéru. Navic je zde pfiméa komunikace s vyu€ujicimi kantory i se soucasnymi studenty ¢i
ucni a potencialni zajemci tak maji moznost dozvédét se mnozstvi dulezitych konkrétnich
informaci, které mohou pozitivné€ ovlivnit jejich rozhodovani pii vybéru a které se neobje-

vuji v zadnych letacich, inzeratech ¢i sbornicich.

Plvodné byla akce urCena pro Skoly ostravské, ale béhem svého vyvoje se stala
jednoznaéné nejvétsi akei svého druhu v Moravskoslezském kraji a je 1 jednou z nejvétSich
specializovanych prezentaci §kol a uéilist’ v Ceské republice. O tomto svédéi zajem o Gcast
$kol z celé Ceské republiky a dokonce i ze zahranii. V poslednich ro¢nicich se na vystavé

prezentuje okolo 100 stfednich a vysSich odbornych skol, u¢ilist’ a vysokych Skol.

5.4.2 Analyza zpiisobu prezentaci v jednotlivych letech 2001-2010

Na tomto veletrhu Skol se v poslednim roce projevil velmi nizky zajem o stavbu

ze systému a prakticky nulovy z4jem o typizovanou expozici. VéEtSina Skol si z Gispornych
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davodu vozi vlastni stanek, ktery si vytvoftila svépomoci a pouziva mnoho let stejny, pre-
devs§im z ekonomickych divoda. Jak nam vyplyva z ptilohy P XVII, okolo 30 % skol si
objednava expozice u organizatora vystavy a to jak typizované, tak i stavby ze skladebného

systému.
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ZAVER
Cilem mé prace bylo zhodnotit vyvoj ostravského vystaviité Cerna louka a porovnat

zpusoby prezentace firem na jednotlivych veletrzich.

Jak vyplyva ze srovnani dat vyvoje ¢eského veletrzniho primyslu ( pfiloha P XIV ), je
za poslednich deset let zjevny mirny pokles ve vSech sledovanych parametrech (pocet vy-
stavovatell, pocet m? Gisté vystavni plochy, pocet navstévniki). Oproti tomu, vyvoj
na ostravském vystavisti Cerna louka ma dlouhodoby narist. Tyto fakta potvrzuji, Ze regi-

ondlni vystavisté mé svlij vyznam jako soucast marketingovych komunikaci firem.

Jak je patrno z analyzy vyvoje expozic tii vyznamnych firem zabyvajicich se vyrobou
a prodejem stfes$nich krytin, ucast na veletrzich, tedy i v Ostravé, je pro né velice dulezita
a vyznamna slozka marketingovych komunikaci. Pfesto zptisoby prezentace za poslednich
deset let prosly vyvojem, ktery je u vSech velmi podobny. Pivodné pouzivali expozice
atypické, patrové a tedy i velmi ekonomicky nakladné. Postupné piesly k expozicim, které
sice jsou architektonicky napadité, ale v maximalni mozné mife vyuzivaji skladebnych

vystavaiskych systémi, ¢imz doslo k vyraznym ekonomickym tsporam.

Co se tyka typovych stankd, jsou na vystavisti Cerna louka vyuZzivany pouze v ramci ve-
letrhti ,,Dovolend a Region* a ,,Ucei,Sttedoskolék,Vysokoskolak®. U ostatnich vystav o n¢
neni zajem, a to zejména z divodu, Ze kazda firma chce byt odliSena a uniformni stanek
nevyhovuje. Pfedevsim cestovni kancelafe této nabidky vyuzivaji hojné, kdyz i zde se ob-
jevuji problémy, jelikoz vystavovatelé chtéji ,,drobné* zmény ve stavbé expozic a tim se

narusuje systém typovych uniformnich stankt za zvyhodnénou cenu.

Vystavovatelé na veletrzich ,,Sttechy,Plasté,1zolace* a ,,Gastro festival Ostrava® si potrpi
na individuélni expozice, kdy chtéji byt vyrazné odliSeni od konkurence a maji velky za-
jem svou prezentaci upoutat. Proto se v tomto segmentu objevuje vysoké procento atypic-

kych expozic, byt postavenych ze skladebnych vystavaiskych systémi.

Domnivam se, ze pokud je zdjem vedeni spolecnosti Ostravské vystavy, a.s. zvysit piijem
ze stavby expozic, bylo by pfinosné vénovat vétsi pozornost nabidce atypickych expozic
ze skladebnych vystavaiskych systémt a spolupraci se schopnym architektem, ktery doka-
ze s témito systémy vhodné pracovat. Doporucuji typové expozice nabizet pouze jako do-
pliikovou soucast komplexu vSech sluzeb, které Ostravské vystavy, a.s. poskytuji vystavo-

vatelim, ptedev§im z toho divodu, ze neni pfili§ velky zajem o unifikované stanky, ale
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kazda firma mé z4jem o drobné Upravy, a vV tom piipade se jiz neda hovofit o typovych

stancich.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

B2B Business — to - business

Cl Corporate identity

DTD Drevottiskova deska

PR Public relations

SPI Veletrh Sttechy, P1asté, Izolace

SOVA CR  Spoledenstvo organizatorii vystavnich a veletrznich akci v Ceské republice
tzv. Tak zvany
VSB-TU Vysoka skola baiiska — Technicka univerzita

3D Trojrozmérny
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SEZNAM PRILOH
Pl Fotokopie privilegia Ceského krale Karla IV. ze 17.¢ervna 1362, kterym méstu

Pl

P Il

PIV

PV

P VI

P VII

P VIII

P IX

P X

P Xl

P XIl

P XIII

P XIV

P XV

P XVI

P XVII

P XVII

Moravska Ostrava ud¢lil pravo poradat 16 denni vyrocni trhy.
Primyslova vystava v Ostravé v roce 1923

Primyslova vystava v Ostravé v roce 1923

Priimyslova vystava v Ostravé v roce 1923

Doprovodny program jako soucast vystavy , rok 1974
Vstupni brana vystavisté Cernd louka , rok 1974

Ukazka vystavni expozice, rok 1974

Ukézka vystavni expozice, rok 1974

Ukézka vystavni expozice, rok 1974

Zpusob prezentace navrhu expozice pro spole¢nost Cembrit na modelu, expozice

realizovana v roce 1998
Vyvoj expozic spolecnosti Cembrit, a.s. od roku 1998 do roku 2010
Vyvoj expozic spoleénosti KM BETA, a.s. od roku 1998 do roku 2010

Vyvoj expozic spole¢nosti TONDACH Ceska republika, s.r.o. od roku 1998 do
roku 2010

Graf vyvoje vystavni ¢innosti Ostravskych vystav, a.s. s vyvojem veletrzniho

pramyslu v Ceské republice v letech 1998 — 2009

Graf vyvoje expozic u veletrhu Strechy,Plaste,Izolace

Graf vyvoje expozic u Gastro festivalu Ostrava

Graf vyvoje expozic u veletrhu Ucen,Stiedoskolak a Vysokoskolak

Graf vyvoje expozic u veletrhu Dovolena a Region



PRILOHA P | : FOTOKOPIE PRIVILEGIA CESKEHO KRALE KARLA V. ZE
17.CERVNA 1362, KTERYM MESTU MORAVSKA OSTRAVA
UDELIL PRAVO PORADAT 16 DENNi VYROCNI TRHY.

PRILOHA P Il : PRUMYSLOVA VYSTAVA V OSTRAVE V ROCE 1923




PRILOHA P 11l : PRUMYSLOVA VYSTAVA V OSTRAVE V ROCE 1923
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PRILOHA P IV : PRUMYSLOVA VYSTAVA V OSTRAVE V ROCE 1923
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PRILOHA PV : DOPROVODNY PROGRAM JAKO SOUCAST VYSTAVY , ROK
1974
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PRILOHA P VIl : UKAZKA VYSTAVNI EXPOZICE, ROK 1974

PRILOHA P VIII : UKAZKA VYSTAVNI EXPOZICE, ROK 1974




PRILOHA P IX : UKAZKA VYSTAVNI EXPOZICE, ROK 1974

= e —

-
]

il]!'

———

PRILOHA P X : ZPUSOB PREZENTACE NAVRHU EXPOZICE PRO
SPOLECNOST CEMBRIT NA MODELU, EXPOZICE
REALIZOVANA V ROCE 1998




PRILOHA P XI: VYVOJ EXPOZIC SPOLECNOSTI CEMBRIT, A.S. OD ROKU
1998 DO ROKU 2010

Cembrit 1998

Betternit a Dominant
Viaknocementova stresni krytind

Cembrit 1999 - 2000




Cembrit 2001- 2002

Cembrit 2003 — 2004




Cembrit 2005 - 2009

Cembrit 2010




PRILOHA P XII : VYVOJ EXPOZIC SPOLECNOSTI KM BETA, A.S. OD ROKU
1998 DO ROKU 2010

KM Beta 1998 - 1999
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KM Beta 2002 - 2005

KM Beta 2006




KM Beta 2007 - 2010




PRILOHA P XIII: VYVOJ EXPOZIC SPOLECNOSTI TONDACH CESKA
REPUBLIKA, S.R.0. OD ROKU 1998 DO ROKU 2010

Tondach 1998 - 2004

Tondach 2005 - 2006
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Tondach 2007



Tondach 2008 - 2010



PRILOHA P XIV: GRAF VYVOJE VYSTAVNI CINNOSTI OSTRAVSKYCH
VYSTAV, A.S. SVYVOJEM VELETRZNiHO PRUMYSLU

V CESKE REPUBLICE V LETECH 1998 — 2009
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Data pouzita z vyro€nich zprav spole€nosti Ostravské vystavy, a.s. a auditd veletrzniho priamyslu

spoleCnosti Amasia Expo, s.r.o. Pocty jednotlivych parametrt jsou pfepocéteny na %, kdy rok 1999
je bran jako 100%.




PRILOHA P XV: GRAF VYVOJE EXPOZIC U VELETRHU ,STRECHY,
PLASTE, IZOLACE*

rok | po€.vyst. | stavba organizator % typizované expozice organizator % | vlastni atypické expozice %
2001 178 29(16,3 0|0 149 | 83,7
2002 126 18]14,3 0|0 108 | 85,7
2003 117 21179 0| 0 96 | 82,1
2004 112 15[13/4 0|0 97 (86,6
2005 125 22|17,6 0| 0 103 | 82,4
2006 152 211|138 0|0 131]86,2
2007 150 23]15,3 0| 0 127 | 84,7
2008 147 23]15,6 0] 0 124 | 84,4
2009 152 26 (17,1 0|0 126 | 82,9
2010 155 32| 20,6 0| O 123 | 79,4
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PRILOHA P XVI: GRAF VYVOJE EXPOZIC U VELETRHU ,,GASTRO

FESTIVAL OSTRAVA“
rok po€.vyst. | stavba organizator % typizovany stanek % atypicka vlastni expozice %
2001 0 0 0 0 0 0 0
2002 61 36| 59,0 0 0 25| 41,0
2003 64 34| 531 0 0 30| 46,9
2004 90 31| 344 0 0 59| 656
2005 67 33| 49,3 0 0 34| 50,7
2006 86 26| 30,2 0 0 60| 69,8
2007 54 18| 333 0 0 36| 66,7
2008 62 13| 21,0 0 0 49| 79,0
2009 63 8| 286 0 0 45| 71,4
2010 81 13| 16,0 0 0 68 | 84,0

90
80
70

- stavba organizator

40 // \\//\\/\ — typizovany stanek
30
2o / NN\

N
10 -

0 T T T T T T T T T : atypicka vlastni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 expozice

Pocet expozic




PRILOHA P XVII: GRAF VYVOJE EXPOZIC U VELETRHU ,UCEN,
STREDOSKOLAK, VYSOKOSKOLAK*

rok | po€.vyst. | stavba organizator | % | typizovany stanek | % | atypicka vlastni expozice | %
2001 76 10| 13,1 12]15,8 541|711
2002 78 10( 12,8 24130,8 441 56,4
2003 101 11 (10,8 15|14,9 75743
2004 92 18| 19,6 15]16,3 59]64,1
2005 95 14 | 14,8 14| 14,7 67| 70,5
2006 94 17]18,1 141149 63]|67,0
2007 112 12 |10,7 38339 62| 55,4
2008 104 13125 7| 6,7 84 |80,8
2009 119 18| 15,2 261218 75]63,0
2010 92 18| 19,6 0 0 74 |80,4
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PRILOHA P XVIII: GRAF VYVOJE EXPOZIC U VELETRHU ,,DOVOLENA A
REGION¢

rok | po€.vys. | stavba organizator | % | typizované expozice organizator | % | vlastni atypické expozice | %
2001 141 29|14,2 0 0 112 85,8
2002 102 28| 27,4 0 0 741726
2003 212 48] 22,6 0 0 164 | 77,4
2004 126 56 | 44,4 0 0 70| 55,6
2005 90 42 146,7 0 0 48 (53,3
2006 111 23120,7 14112,6 74166,7
2007 119 26 (21,8 12 /10,1 81]68,1
2008 100 29129,0 211210 50| 50,0
2009 112 221196 271241 63| 56,3
2010 123 21[17,0 27 22,0 75|61,0
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