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Tabulka A
Stupeni hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E 1Fx | F Stupeii hodnoceni
1 |15 |2 |25 |3 4 5
Naro¢nost tématu BP X 1,5
Splnéni cili BP X 1,5
Teoreticka cast BP X 1
Analytické ¢ast BP X 1,5
Stylisticka a gramaticka iroveii BP X 1,5
Formalni tirovei BP X 1
Soucet 8

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem ,,X* v ptislusné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupiid hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cili BP stupen nedostate¢né (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2, vypo¢itd se navrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupent ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobre
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostate¢né
3,01 —4,00 FX Nedostate¢né
4,01 -5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Tvorba produktu je zakladnim stavebnim kamenem prodeje turistické destinace.

Bakalarska prace obsahuje vSechny bézné pouzivané atributy tvorby produktd, metodicky ji
Ize oznadit za spravné zpracovanou.

Pozitivné hodnotim sbér primarnich dat formou dotazniku — ackoliv s ohledem na pocet
respondentu jej mozné brat v potaz jen orientaéné — je dokladem metodicky spravného
postupu.

S nadsazkou Ize fici, Ze cestovni ruch se zabyva prodejem zazitkl. Z tohoto pohledu Ize
praci diléi nedostatky vytknout, coz se, s ohledem na zkuSenost (resp. nezkusenost)
studentky, da pochopit. Totéz Ize fici o stylizaci nékterych pasazi textu. Tyto dil¢i nedostatky
brani v hodnoceni prace stupném A.

Otazky k obhajobé prace:

1. Jaky potencial ma, podle Vas, turisticka lokalita nazyvana ,Batlv kanal*? VV ¢em spatiujete
dalsi mozny rozvoj.

2. Je pro tvorbu produktu dulezité analyzovat turistické lokality v okoli hlavniho turistického
cile?

3. Jaky vliv na tuto turistickou lokalitu ma, podle Vas, pocasi?

Navrh na vyslednou znamku BP: B, velmi dobre
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