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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):
Praktická časť práce je vyváženejšia a prepracovanejšia ako časť teoretická. Tri kategórie reklám sú dobre identifikované a zaujímavo popísané. Tejto časti však chýba väčší rozsah, rozsiahlejší a systematicky zozbieraný korpus a hlavne lepšie prepojenie s teoretickou časťou. Teoretická časť je príliš rozsiahla a je nesystematická. Významom a obsahom reklamy sa autor zaoberá vágne, nejasne, myšlienková štruktúra je neurčitá. Práca má na prvých 30 stranách amorfné tvary. 
Autor nepoužíva správne termín ´discourse´, čoho dôkazom sú kapitoly 3 a 4 (mnohé časti kap. 4 by mali byť zaradené v 3. kapitole). ´Propagation´ je ďalšie rušivo používané slovo. Jazykovo a štylisticky vidím nedostatky hlavne v nevhodných formuláciách myšlienok a v občasnom zlom použití slov (napr. pastries namiesto pastures na str. 32). 
Oceňujem zaujímavé doklady jednotlivých kategórií využitia kultúrnych konotácií a podnetné analýzy. 
Nebola zistená podobnosť BP s iným vopred publikovaným textom.
Prácu odporúčam pripustiť k obhajobe.


	Otázky k obhajobě:
· Why do you believe that contemporary advertising is more informative than persuasive? Can you base your belief on any research material?
· Is cultural connotation usually added to the ad messages on purpose? Do you think advertisers intend to explore cultures?
· Is there any tendency in print advertising to decline in volume? Are advertisements in print media seen by the ad recipients the same way as the Internet ads (e.g. in terms of trust, aesthetic appeal, etc.)?


	Celkové hodnocení[footnoteRef:1]* [1: * Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.] 
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