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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Pro diplomantku nebylo zadání práce jednoduché ze dvou důvodů: s marketingem a marketingovými komunikacemi se v dosavadní praxi novináře příliš nesetkávala (absolvovala bakalářská studia žurnalistiky) a navíc – ve Zlínských novinách jako redaktorka pracovala. Na druhé straně právě práce v tomto deníku ji přivedla ke studiu marketingu a marketingových komunikací – obě disciplíny lze jen těžko oddělit. 

Cíl diplomové práce Dany Podhajské je totožný s cílem, který v současné době řeší sám deník – „omladit” předplatitelský kmen a dosáhnout toho, aby Zlínské noviny byly regionálním deníkem výjimečným, aby se „vymykaly”.
Diplomantka s velkým zájmem studovala literaturu a podle mého soudu pochopení souvislostí marketingu s vydáváním regionálních novin, získáváním, čtenářů, potažmo předplatitelů, umožnilo vypracovat studii, která přináší návrhy na řešení obou definovaných cílů. Jak se ukázalo během zpracování tématu, rozhodujícími momenty ve splnění cílů jsou personální a finanční podmínky. Obě budou limitujícími faktory v případné realizaci velmi kvalitního projektu Dany Podhajské.
Diplomová práce rovněž poukázala na často diskutované otázky a problémy regionálního (místního) tisku – management je příliš vzdálen od regionálních redakcí, a hlavně – je příliš vzdálen od „regionálních” čtenářů, volí v mnoha případech levnější variantu obsahu (nákup z agentur) než vlastní zpravodajství. Těžiště zájmu vydavatele je v objemu inzerce a v počtu předplatitelů. O uvažování do budoucna svědčí však jeden z cílů – získat mladší čtenáře.  Je to pochopitelné -  jak rovněž zjistila diplomantka, konkurence v ostatním místním tisku je značná.
Přínos práce vidím především v tom, že řeší konkrétní, reálné zadání stanovené vydavatelem regionální redakci. I když zjištění nejsou příliš optimistická. Optimističtější je fakt, že žurnalisté se začínají vážně zabývat marketingem.
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
                             A - výborně
Ve Zlíně dne 15.. 5. 2006.
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

