UNIVERZITA TOMÁŠE BATI VE ZLÍNĚ
Fakulta multimediálních komunikací

Katedra marketingových komunikací

Posudek vedoucího diplomové práce

Jméno studenta:    Bc. Jarmila SKOČDOPOLOVÁ
Vedoucí DP:
Ing. M. Juříková




Ak. rok: 2005/06
Téma DP: 
Marketingové komunikace letecké společnosti
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomantka toto poměrně obecně nastavené téma naplnila sofistikovanými analýzami marketingových komunikací leteckých společností, působících na českém trhu.

V teoretické části neopomněla zdůraznit specifika marketingu dopravních služeb a popsat současnou situaci na globálním trhu letecké dopravy. V navazující praktické části srovnala marketingové komunikace leadera českého trhu s nízkonákladovou leteckou společností a odhalila míru a intenzitu využívání komunikačních nástrojů při využití odlišných strategií přístupu k zákazníkům. 

Komplexní pohled na problematiku je na závěr dokreslen výzkumnou sondou s cílem zjistit vnímání marketingových komunikací u studentů VŠ (potenciálních klientů) a nastavení strategie „bojové značky” pro ČSA na základě jejích výsledků.
Vzhledem k náročnosti získávání podkladů k tématu hodnotím přístup diplomantky velmi pozitivně.
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A – výborně
Ve Zlíně dne 16. května 2006
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

